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Wstep

Na fali zmian w latach sze$¢dziesigtych powrdcito zainteresowanie §rodo-
wiskiem naturalnym i wiejskim, odbieranym jako $rodowisko wprawdzie
antropogenicznie przeksztatcone, ale jednak harmonijnie wspoélistniejgce
z naturalnym otoczeniem. Pojawia si¢ zainteresowanie funkcjonowaniem
cztowieka w $rodowisku, z ktorego wyszedl, jego tradycyjng kulturg. Wzra-
sta ciekawos¢ folkloru przejawiajgcego si¢ w roznych jego aspektach. W po-
faczeniu z rozwojem ruchu turystycznego jawi si¢ nam zalazek nowej oferty,
z ktorej turysta sklonny bylby skorzysta¢. Z czasem folklor zaczyna by¢ co-
raz czesciej zastepowany zjawiskami z dziedziny folkloryzmu. Na potrzeby
turystyki zwyczajowe obrzedy coraz czesciej przyjmuja charakter spektaklu.
Walory kultury ludowej zaczynajg stawac si¢ towarem sprzedawalnym, po-
dobnie jak stonce, plaza, krajobraz.

Pojawia si¢ pytanie, na ile folklor badz folkloryzm moze samodzielnie
stanowi¢ o rozwoju ruchu turystycznego, na ile za$ raczej, z kazdym rokiem
coraz istotniejsza oferte komplementarng dla turystyki masowej. Pytanie,
ktore sktania do postawienia hipotezy — folklor i tradycyjna kultura ludowa
stanowia glowny czynnik generujacy ruch turystyczny — hipotezy, ktorej we-
ryfikacja jest jednym z celow badawczych opracowania.

Obok podstawowego celu realizowane sg takze cele posrednie, jak proba
okreslenia, ktore przejawy folkloru stanowia przedmiot zainteresowan tury-
stycznych i w jakim stopniu, w tych przypadkach, w ktorych okreslenie rangi
bedzie mozliwe. Kolejnym jest proba okreslenia miejsca folkloru w ofercie
turystycznej, a takze proba oszacowania wielkosci ruchu turystycznego, kto-
ry generuje oferta turystyczna stworzona na bazie folkloru i tradycyjnej kul-
tury ludowe;.

Celem aplikacyjnym jest proba stworzenia opisowego modelu funkcjonowa-
nia folkloru i tradycyjnej kultury ludowej w ofercie turystycznej w regionie.

Wszystkie cele realizowane sg w oparciu o doswiadczenia z Pétwyspu
Iberyjskiego. Hiszpania, kraj bogaty w folklor i tradycyjng kultur¢ ludowa
wykorzystywane dla potrzeb turystyki od dtuzszego juz czasu, kraj stano-
wiacy jedng z najistotniejszych destynacji na $wiecie, wydaje si¢ by¢ dosko-
natym przyktadem.
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Sposobow zbadania roli folkloru i tradycyjnej kultury ludowej jako gtow-
nego czynnika generujacej ruch turystyczny mozna zastosowac wiele, cho¢
ze wzgledu na charakter danych i ich pochodzenie trudno w oparciu o tylko
jedna wyciggna¢ wnioski. Do najczgsciej wykorzystywanych metod, w ba-
daniach tego typu, nalezg metody statystyczne, przede wszystkim analizy
danych statystycznych.

Udowodnienie wagi, jakg moglyby mie¢ dla rozwoju ruchu turystycznego
imprezy o charakterze folklorystycznym, mozliwe na wiele sposobow. Naj-
bardziej przekonywajace wydaje si¢ by¢, o ile jest to mozliwe, podanie liczby
turystow, ktorzy przybyli w okreslone miejsce 1 dla ktérych gldownym celem
wizyty bylo uczestnictwo w imprezach folklorystycznych. Jednak wbrew po-
zorom uzyskanie wiarygodnych danych statystycznych tego typu nastreczyto
wielu trudnosci. Okazuje si¢, ze gldwne centra danych statystycznych do-
tyczacych ruchu turystycznego (TURESPANA, INE) nie prowadzg danych
tego typu. Uzyskac je mozna ewentualnie w regionalnych os$rodkach, o ile
osrodki te takie dane posiadajg. W zalezno$ci od osrodka wykorzystanego
w tym badaniu dane statystyczne byly mniej lub bardziej doktadne.

Dla potrzeb opracowania sposrod wielu wybrano te, na obszarze ktorych
odbywa si¢ pig¢ wybranych $wiat ludowych o znaczeniu miedzynarodowym
dla ruchu turystycznego. Sa to o$rodki w:

> Pampelunie,

> Sewilli,
» Kadyksie,
> Walencji.

Istotnymi cechami przy doborze imprez byla ich ranga — co najmniej
mig¢dzynarodowa, ich popularnos¢ w ofercie turystycznej, znaczaca wielkos¢
ruchu z nimi zwigzanego, w koncu, o ile to mozliwe, czas — atrakcyjne byly
zwlaszcza te, ktore odbywaja si¢ poza tak zwanym wysokim sezonem tury-
stycznym, w Hiszpanii utozsamianym z produktem 3xS, tak zeby dane staty-
styczne dotyczace wielko$ci ruchu turystycznego w mozliwie najmniejszym
stopniu mogtyby pozostawa¢ pod wptywem gtownej motywacji migracji tu-
rystycznych do Hiszpanii.

Za kazdym razem klopot stanowi brak precyzyjnych danych. Jedne sa
w miar¢ doktadne, jak w przypadku Pampeluny, miasta znanego z obchodow
San Fermin — $wieta stanowigcego jednoczesnie najwigksza atrakcje tury-
stycznag w regionu, inne raczej przyblizone, jak w przypadku Feria de Abril,
Semana Santa w Sewilli i Las Fallas. Zawsze jednak byty to dane niesciste,
w zwigzku z czym nie mozna bylo ich wykorzystac jako niepodwazalne zro-
dto, a jedynie pomocnicze.
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Szansg na precyzyjne okreslenie nie tyle doktadnej liczby turystow przy-
bywajacych w okreslone miejsce w zwiazku z konkretnym $wigtem, ile za-
prezentowania tendencji wzrostowej w ruchu turystycznym w danym okresie
i miejscu, okazaty si¢ dane statystyczne dotyczace liczby 0sob korzystajacych
z noclegdw w hotelach w miesigcach, w ktorych odbywaty si¢ konkretne im-
prezy folklorystyczne.

Latwo przy tym o zarzut, ze zwigkszenie liczby turystow moze by¢ spo-
wodowane che¢cig wypoczynku nad morzem w czasie tzw. ,,wysokiego sezo-
nu”, na co decyduje si¢ 86% turystow przyjezdzajacych do Hiszpanii w tym
czasie (Balance Turistico 2007). Aby wyeliminowa¢ t¢ mozliwos¢, nalezato
wybrac te Swieta, ktore przypadaja na miesigce przed lub po wysokim se-
zonie i, o ile to mozliwe, w miejscowosciach oddalonych od morza, tak by
wykluczy¢ ch¢é nadmorskiego wypoczynku jako gtownag przyczyne odwie-
dzin. Wszystkie spo$rod wyzej wymienionych $wigt spetniajg przynajmnie;j
jeden z dwoch warunkow. Dane w ten sposob zaprezentowane nie oddajg do-
ktadnej skali zjawiska, niemniej ukazuja tendencje wzrostowg przypadajaca
na okres, w ktorym dane $wigta sa obchodzone.

Kolejny cenny material, obok danych statystycznych zwigzanych z wiel-
kos$cig ruchu turystycznego, stanowig badania ankietowe przeprowadzane
przez poszczegolne osrodki. Wykorzystano badania przeprowadzone przez:

» Servicio de Turismo na zlecenie rzagdu Nawarry,

» ankieta przeprowadzona na zlecenie rzadu Kastylli i Leonu.

Pierwsza z wymienionych ankiet bada ruch turystyczny w Pampelunie
w czasie obchodow $§wiat San Fermin, druga bada znajomos$¢ tras tematycz-
nych wsrod turystow Autonomicznej Wspolnoty Kastylli i Leonu.

Wyniki ankiety z Nawarry i wyciggnigte na ich podstawie wnioski pomogty
w lepszym zrozumieniu fenomenu San Fermin 1 jego znaczenia dla turystyki
catego regionu autonomicznego. Badania z obszaru Kastylli i Leonu umozliwi-
ty poznanie odbioru tej oferty przez turystow odwiedzajacych region.

Pomocnym narz¢dziem okazal si¢ wywiad przeprowadzany z osobami
funkcjonujacymi na hiszpanskim rynku turystycznym — zaréwno przedsta-
wicielami lokalnej administracji, osrodkéw naukowo—dydaktycznych ksztat-
cacych kadry dla potrzeb turystyki, wlascicieli konkretnych firm turystycz-
nych, koncu jak i stowarzyszen nawigzujacych w swoim statucie do folkloru
i tradycyjnej kultury ludowe;.

Sposréd wielu os6b zwigzanych z rynkiem turystycznym Hiszpanii nie
sposob nie wspomnie¢ przy tej okazji:

> Jose Francha— wiasciciela tablao, sali, w ktorej odbywaja si¢ pokazy flamen-

co dla turystéw, ,,LLa Cabra D’or”” w Lloret de Mar oraz jednoczesnie cztonka
gremium zrzeszajacego wiascicieli ,,salas de fiestas” w Lloret de Mar,
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> Mercedes Troyes —dyrektor w biurze ds. turystyki na Majorce przy

rzadzie Balearow,

> Felipe Moreno Rodrigueza — dyrektora Wyzszej Szkoty Turystycznej

w Palma de Mallorca,
» Ramona Vilara — z Centrum Promocji Kultury Ludowej i Tradycji
Katalonskiej przy rzadzie Katalonii,

» Salvadora Rodrigueza Becerra — prezydenta Fundacion Machado zaj-

mujacej si¢ kulturg ludowa Andaluzji,

»  Maring Roncal Delgado — z Servicio de Turismo przy rzadzie Nawarry,

»  Fatime¢ Blanco Villaverde — z dzialu promocji 1 marketingu przy Tu-

rismo Andaluz,

> Mari¢ Sanz Martin — z deparatmentu promocji przy rzadzie Kastylii

1 Leonu,

»  Vincenta Tamareta Hurtado — prezydenta ,,Casa Valenciana” w Palma

de Mallorca,

> Vincenta Navarro Rumbau — wiceprezydenta ,,Casa Valenciana”,

> Jose Sancheza Guillena — prezydenta ,,Casa Andalusa” w Palma

de Mallorca.

Dzigki ich informacjom i wskazéwkom prezentacja zasoboéw okazata
si¢ mozliwa 1 wzbogacona o dane zrodtowe, do ktorych trudny dostep jest
w Hiszpanii na porzadku dziennym.

Jednym z istotnych zrédet danych sg materialy promocyjne i foldery in-
formacyjne, a w koncu oferta turystyczna skierowana do potencjalnych od-
biorcow. Podstawowym Zrédlem danych byl w tym przypadku Internet oraz
materiaty dostgpne na targach turystycznych, takich jak madrycki FITUR,
berlinskie ITB, warszawskie TT czy poznanski TOUR SALON.

Foldery byty badane pod wzglgdem obecnosci waloréw turystycznych na-
tury folklorystycznej, sposobu prezentacji, a takze wagi przypisywanej temu
walorowi 1 procentowemu udziatowi w stosunku do reszty zawartosci folderu.
Z ponad 700 dostepnych folderéw i1 materialow promocyjnych wybrano 240
pozycji, w ktoérych w r6znym stopniu pojawia si¢ folklor jako walor, za pomoca
ktérego, w taki czy inny sposob, prezentowato si¢ dane miejsce lub region.

O liczbie materialéw promocyjnych zadecydowata przede wszystkim ich
dostepnos¢ i powtarzalnos¢. Te same foldery mozna bylo spotka¢ w Berli-
nie, Poznaniu czy Madrycie, r6znity si¢ jedynie, a i to nie zawsze, jezykiem,
w ktorym byly redagowane. Podobnie sytuacja miata sig, jesli chodzi o czas.
Wiele z materiatow promocyjnych po prostu si¢ powtarza. Wyjatek mogg sta-
nowi¢ oferty hoteli, jednak te, ze wzgledu na mate zainteresowanie folklorem
1 tradycyjng kultura ludowg jako $rodkiem promocji, nie stanowily w sposob
decydujacy o ogolnych wnioskach.



1. POJECIA PODSTAWOWE 11

1

POJECIA PODSTAWOWE

Jakkolwiek walor turystyczny, jaki stanowi folklor, folkloryzm, tradycja,
kultura ludowa sg definiowane przez odbiorce niemal intuicyjnie, to jednak
warto pojecia te sprecyzowac. Najistotniejszym z nich jest folklor.

Pierwsza definicja folkloru zostata zaproponowana przez W. Thomsa
w 1846 roku. Jego zdaniem, folklor to ,,wiedza ludu”, jego umiej¢tnosci, takie
jak ,,pradawne zwyczaje, obyczaje, obrzedy, zabobony, ballady, przystowia
etc.” (Staszczak, 1987). Od tego czasu pojawito si¢ wiele definicji, ktore sta-
rajg si¢ ujac zjawisko w pewne ramy. Wérod wszystkich dotychczasowych
propozycji mozna wydzieli¢ dwie podstawowe grupy, z ktorych pierwsza pre-
zentuje stanowisko zawgzone, druga za§ — rozszerzone. W tej pierwszej gru-
pie znajduja si¢ te definicje, ktore sprowadzajg termin folkloru do literatury
ustnej, do ,,sztuki stowa” (Staszczak, 1987, s. 125). Stanowisko rozszerzone
prezentuje A. Taylor, dzielac folklor na:

> folklor obiektow fizycznych, czyli sposob uzycia i formy narzedzi,

typy osiedli i domoéw, stroje ludowe,

» folklor idei to jest zwyczaje rodzinne, sposoby uprawy roli itp.,

> folklor stow, za ktory uwaza bajki, legendy, piesni, a takze nazwy

miejscowe 1 imiona wlasne (Staszczak, 1987).

W polskiej literaturze naukowej rowniez mozna spotka¢ stanowisko roz-
szerzone lub zawezone. W ,,Stowniku folkloru polskiego” (Krzyzanowski,
1965) rozszerzone stanowisko zalicza do folkloru zjawiska z dziedziny usta-
lonych zwyczajow ogodlnych, powszechnych, zwlaszcza o charakterze obrzg-
dowym, ponadto zjawiska z dziedziny wierzen demonologicznych, mete-
orologicznych, medycznych, zawodowych, z dziedziny kultury artystyczne;j
1 muzyczno—stowne;j.
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Stanowisko zawezone, okreslane mianem stanowiska literaturoznawcze-
go, sprowadza pojecie do tzw. literatury ustnej, czyli bajek, podan, legend,
piesni, przystow lub zagadek.

Folkloryzm to zjawisko z dziedziny kultury artystycznej polegajace na
stosowaniu w szczegolnych sytuacjach zyciowych wybranych tresci i form
folkloru w postaci wtornej, wyuczonej i w sytuacjach zaaranzowanych. Folk-
loryzm wybiorczo traktuje folklor, korzystajac jedynie z tych elementdw, kto-
re wydajg si¢ atrakcyjne. Prezentuje te elementy w postaci mniej lub bardziej
przetworzonej w sytuacjach specjalnie wywotanych, odrywajac tresci od ich
naturalnych nosicieli.

Kultura ludowa to zmienny w czasie twor historyczny, uksztattowany
z trzech istotnych zréodet:

> oryginalnych, czyli etnicznych,

> przejetych z kultury warstw wyzszych,

> z wplywow interetnicznych.

Kultura ludowa uksztaltowata si¢ w okresie feudalnym, a jej rozkwit
przypadt na wiek XIX. Po zniesieniu ustroju feudalnego rozpoczat si¢ pro-
ces stopniowej redukcji. Najwczesniej zaczety zanikac tradycyjne elementy
kultury materialnej, jak stroje, narzedzia czy budownictwo, wolniej ulegaty
redukcji tradycyjne zwyczaje i obrzedy oraz formy i tresci folkloru. W prze-
ciwienstwie do kultury elitarnej wykazuje zroznicowania regionalne wynika-
jace ze wzglednej izolacji 1 warunkow srodowiska.

Tradycja jako dziedzictwo to te wszystkie dobra kultury, ktore zostaty
przejete z przesztosci. Jest to wielka spuscizna, ktorg ustgpujace generacje
przekazujg pokoleniom wchodzacym w zycie. Tradycja ujeta podmiotowo
wskazuje dobra kulturowe rozpoznane jako dziedzictwo i objgte oceng. Silny
jest zwigzek tradycji ze §wiatem wartosci. Wartosciowanie zgodnie z przy-
jetym przez grupg¢ systemem powoduje, ze tylko wybrane elementy tradycji,
wlasnie te poddane warto$ciowaniu grupa uznaje za warte akceptacji.

Zainteresowania tradycyjna kulturg poszczegoélnych ludow i jej od-
mianami, a zwlaszcza roznicami, ktore dzielg poszczegdlne ludy i narody,
z pewnoscig jest bardzo dawne. Interesujace dane na ten temat mozna zna-
lez¢ juz w najstarszych zachowanych tekstach europejskich. Wystarczy
przypomnie¢ na tym miejscu ojca historiografii i etnologii, po czesci takze
geografii — Herodota (VI/V wiek p.n.e.). Jednakze dopiero w dobie nowo-
zytnej, gtoéwnie w XVIII i XIX wieku, zaczeta wyodregbnia¢ sie dyscyplina
naukowa zwana folklorem. Nazwa ta oznaczajaca dyscypling zajmujacg si¢
opisem i badaniem tradycyjnej kultury, a spopularyzowana przez Taylora,
zrobila karier¢ w $§wiecie i jest uzywana do dnia dzisiejszego. W niektorych
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krajach usitowano wprowadzi¢ terminy wywodzace si¢ z jezykdéw naro-
dowych, np. w Polsce ukuto okreslenie ,,Judoznawstwo” czy w Niemczech
»Volkskunde”. W miarg¢ jak poszerzano tematyke badawcza, a nadto zajeto
si¢ takze kulturami ludow 1 plemion pozaeuropejskich, nieznajacych pisma,
dyscyplina ta przeobrazata sig. I tak pojawil si¢ termin ,,etnologia”, ktora
miala zajmowa¢ si¢ studiami poréwnawczymi w zakresie kultury, nato-
miast etnografia miata ogranicza¢ si¢ do samego opisu kultury lub zjawisk
charakterystycznych dla danego obszaru.

Ponadto juz w pierwszym dziesi¢cioleciu XX wieku, najpierw w krajach
anglosaskich, spopularyzowano dwa terminy: antropologia kulturowa i1 an-
tropologia spoleczna. Rownolegle, w szerszym lub wezszym znaczeniu, uzy-
wano i uzywa si¢ nadal okreslenia folklor.

Niezaleznie od tego, ktora z tych definicji przyjmiemy, staje si¢ jasne, ze
mianem folkloru okresla si¢ dzi$ czes$¢ tradycyjnej kultury. W niniejszym
opracowaniu to wtasnie folklor i folkloryzm stanowia glowny przedmiot
naszych analiz. Wprawdzie pojawiaja si¢ takze inne elementy tradycyjnej
kultury, czy méwiac inaczej, wiejskiego dziedzictwa kulturowego, takie jak
cho¢by budownictwo czy sztuka ludowa, to jednak w daleko mniejszym
stopniu wywierajg one wplyw na ksztattowanie si¢ ruchu turystycznego
na badanym obszarze.



14 Krzyszror WiDAwskl

2

MiIEJSCE HISZPANII W ROZWOJU TURYSTYKI

Z historycznego punktu widzenia trudno méwi¢ o turystyce jako takiej
w rozumieniu wspolczesnym przed rewolucja, jaka dokonata si¢ w dziedzinie
transportu w XIX i XX wieku. Niemniej sama potrzeba przemieszczania si¢
w r6znych celach zdaje si¢ istnie¢ w cztowieku od zawsze.

Za pierwszych ,turystow” basenu Morza Srodziemnego mozna uzna¢ Fe-
nicjan, ktorzy swoja obecno$¢ w tym rejonie zaznaczyli jeszcze na 1000 lat
przed narodzinami Chrystusa, podrozowali takze starozytni Grecy, zakta-
dajac kolonie. W starozytnym Rzymie przemieszczanie si¢, wynikajgce
ze znacznej powierzchni cesarstwa byto nieodzowne.

Historyk rzymski Korneliusz Tacyt (55120 rok n.e.) jako jeden z pierw-
szych dokonat podziatu podrozujacych ze wzgledu na motyw podejmowanej
podrézy. Wyroznit tych, ktorzy podrozuja z powodow kulturowych, podro-
zujacych w interesach, w koncu tych, ktorzy podrozujg pchani nieodpartg
checig podrézowania (Lareu, 1994).

Historia Europy petna jest podrézy. Podrézowali uczestnicy wypraw krzy-
zowych 1 kupcy weneccy — najstynniejsi handlarze sredniowiecznej Europy.
Najwigkszym dwcezesnym szlakiem pielgrzymkowym — el Camino del Santia-
go — wierni podrézowali w pielgrzymkach do Swigtego Jakuba z Composteli.

Wspodlnym dla Europy byto zjawisko okreslane mianem ,,grand tour” po-
jawiajace si¢ w wieku XVII i XVIII (Lareu, 1994, Maczak, 2001). Grand tour
to wyprawy mlodych posiadaczy ziemskich lub dziedzicow fortun poza gra-
nice swojego kraju. Naczelnym celem podrézy byta edukacja. Podr6z mogta
trwac od roku po nawet trzy lata i zawsze byta szczegbtowo przygotowywa-
na. Grand tour zostat zapoczatkowany i upowszechnit si¢ zwlaszcza w Anglii.
W literaturze hiszpanskiej obok tego typu ,,tour” wymienia takze tour arti-
stico y cultural, uprawiany przez artystéw, a takze zainteresowanych sztuka,
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czyli kolekcjoneréw oraz podrdze do balneariéw w celach leczniczych — odno-

wienie zwyczaju popularnego w starozytnosci, ktoéry popadt w zapomnienie.

Wiek XIX szkota hiszpanska dzieli na 2 gtdéwne etapy:

1. Okres formowania si¢ turystyki masowej przypadajacy na lata 1830—1914.

2. Okres traktowany za poczatek turystyki masowej i socjalnej przypadaja-
cy na czas migdzy wojnami §wiatowymi.

W pierwszym etapie istotne bylo pojawienie si¢ transportu kolejowego,
ktory dat szanse na skrocenie czasu podrézy i masowych przejazddéw. Popu-
larnym byto okreslenie kolei jako glownego motoru rozwoju turystyki. Miej-
sca docelowe turystki to miejsca, do ktérych dociera kole;.

Wiek XIX przyniost ze soba dwie tendencje w rozwoju ruchu turystycznego:

> turystyka drogowa, tzw. ,turystyka w ruchu” bedaca swoista konty-

nuacja grand tour z wykorzystaniem innego $rodka lokomoc;ji,

> turystyka stacjonarna (rezydencjalna) (Lareu, 1994).

Popularnymi krajami docelowymi staty si¢ Szwajcaria, Wlochy, Francja.
Pretekstem dla rozwoju turystyki stacjonarnej w Szwajcarii byt krajobraz.
Glownym walorem stat si¢ pejzaz gorski, cho¢ gory, jako cel sam w sobie,
zyskaty popularno$¢ dopiero w latach sze$¢dziesigtych XIX wieku, kiedy to
w rozwoju turystyki pojawitl si¢ tzw. ,,okres alpejski” (Lareu, 1994). Czas
schytkowy tej fazy obejmujacy ostatnie 14 lat i jednoczes$nie pierwsze lata
wieku XX okre$lany jest mianem ,,belle epoque” — pigkna epoka. Transport
kolejowy przezywal w tym czasie swoj ,,ztoty wiek”, rozpoczat si¢ okres roz-
woju transportu morskiego, zagle zastapity naped parowy, zwigkszyl si¢ za-
sigg transportu droga wodna.

Pierwszy etap charakteryzuje si¢ rozwojem bazy noclegowej. W regio-
nach turystycznych pojawily si¢ hotele, apartamenty. Jednak rozwdj ten zo-
state zahamowany przez I Wojne Swiatowa, ktora przyniosta koniec tej epo-
ce. Zanikt, co zrozumiate, popyt na ustugi hotelarskie, wiele hoteli zbankru-
towato. Jednak to, co pozostato po tej epoce, zdaniem Lareu, to sam koncept
turystyki jako ucieczki, ciekawos$ci innych miejsc, snobizmu itp.

Drugi etap trwajacy od konca I do poczatku II Wojny Swiatowej w Zro-
dtach hiszpanskich jest traktowany jako okres znaczacy. Mimo ogoélnej sy-
tuacji kryzysu i napig¢ politycznych pojawity si¢ czynniki, ktére poprawity
0go6lng sytuacje turystyki. Nalezy tu wymieni¢ miedzy innymi:

1. Poprawe jakosci srodkéw komunikacji (pierwsza autostrada we Wloszech;
Warszynska, Jackowski, 1978) zaréwno sieci drog kotlowych i kolejowych,
jak 1 samych pojazdow. Podobnie dziato si¢ w przypadku transportu
morskiego. Pojawit si¢ takze transport lotniczy (Pan American Airways
w 1939 roku przewiozl pierwsza grupe turystow z Ameryki Potnocnej
do Europy; Warszynska, Jackowski, 1978).
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2. Wozrost liczby mieszkancow miast, u ktorych pojawita si¢ che¢ odpoczyn-
ku na tonie natury i ktérzy docenili wolne przestrzenie.

3. Znaczny wzrost i sprawiedliwszy podziat dochodow. Pojawita si¢ mocna
ekonomicznie klasa $rednia z relatywnie wysokimi zarobkami.

4. Stworzenie systemu platnych urlopéw bedacych konsekwencjg zmian so-
cjalnych i zwiekszenia produkc;ji.

5. Tworzenie instytucji turystycznych przez rzady, czego przyktadem byty
Niemcy, gdzie 23 lipca 1933 roku nowy gabinet III Rzeszy utworzylt
departament, ktory miat na celu organizowanie czasu wolnego. Podlegat
on bezposrednio ministrowi informacji i propagandy H. Goebbelsowi.
Agencja dotowala wyjazdy Niemcoéw do interesujacych miejsc w kraju,
a takze za granic¢ do miejsc istotnych dla celéw politycznych nazistow
(Lareu, 1994).

Kolejny okres w historii turystyki zaczat si¢ wraz z zakonczeniem I1 Wojny
Swiatowej i trwa do czasow wspolczesnych — jest to okres turystyki masowe;.

Za przetomowy uznaje si¢ za Swiatowa Organizacja Turystyki (UNWTO, To-
urism hightlights, 2008) rok 1950, kiedy to liczba turystycznych podrozy migdzy-
narodowych osiggneta 25 miliondéw. Lareu dodatkowo dokonat podziatu tego eta-
pu na dwa podokresy: do roku 1960 i po nim, jako ze w tym roku zaczat si¢ wzrost
rozwoju spowodowany dynamicznym rozwojem dzialalno$ci tour operatorow.

Stany Zjednoczone wyszly z wojny obronng reka i bogatsze, Europa nato-
miast biedna i z duzymi stratami materialnymi. W 1947 roku pojawita si¢ idea
odbudowy starego kontynentu ze zniszczen wojennych przy aktywnej pomocy
finansowej Standéw Zjednoczonych, tak zwany ,,plan Marshalla”. W Europie ro-
sta i umacniata si¢ idea zjednoczeniowa, tworzyly si¢ licznie organizacje mig-
dzynarodowe. Szedl za tym dynamiczny rozwdj nauki 1 przemystu, wzrastaty
dochody spotecznosci kontynentu po zachodniej stronie zelaznej kurtyny, wro-
cita klasa $rednia, ktora zapewnita dobrobyt w skali kraju. Wszystkie te czyn-
niki spowodowaty pojawienie si¢ na nowo warunkow socjalnych sprzyjajacych
rozwojowi turystyki — powrocito zjawisko potencjalnego turysty posiadajagcego
pieniagdze i czas, ktory mozna spedzi¢ na rozne sposoby. W parze ze zmianami
socjalnymi przyszty zmiany techniczne. Srodkiem transportu reprezentatyw-
nym dla lat sze§¢dziesigtych staty si¢ samochdd 1 samolot.

Lata osiemdziesiate i dziewigédziesigte ubieglego wieku to okres znaczacych
zmian politycznych. Zjednoczone przed dwudziestu laty Niemcy utworzyty naj-
wigkszy w Europie rynek zbytu dla oferty turystycznej z ponad 82 milionami
potencjalnych uzytkownikoéw. Zmiany ustrojowe miaty miejsce takze w krajach
Europy Centralnej i Wschodniej, a towarzyszyto temu otwarcie si¢ na Europe¢ Za-
chodnig. Wprowadzenie zasad gospodarki wolnorynkowej spowodowalo wzrost
gospodarczy i poprawe sytuacji ekonomicznej catych spotecznosci.
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Ostatnie lata charakteryzowaly si¢ statym wzrostem popytu na ustugi
w sektorze turystycznym, cho¢ ostatnie dekady dostarczyty takze przykta-
dow negatywnych. Dotyczy to regionéw o niestabilnej sytuacji politycznej
lub tych, ktore borykaja si¢ z sytuacja kryzysu ekonomicznego, a w koncu
takze obszary klgsk zywiotowych. Jedne regiony stracity na takiej sytuacji,
inne zyskatly. Ostatnie 20 lat byly raczej przychylne dla Potwyspu Iberyj-
skiego. Niestabilna politycznie sytuacja na Batkanach w ostatniej dekadzie
XX wieku oraz atak terrorystyczny na World Trade Center w Nowym Jorku
wplynety na wzrost przyjazdéw turystycznych do Hiszpanii. Po roku 2001
sytuacja zmienita si¢ na tyle, ze Hiszpania wyprzedzita Stany Zjednoczone
w statystykach odwiedzin turystycznych — kraj, ktory przed atakiem zajmo-
wat drugie miejsce na $wiecie. Sytuacja ulegta zmianie dopiero w roku 2008 —
kryzysowym, zwlaszcza dla ekonomii USA. Po raz kolejny nastapita zamiana
miejsc w rankingach. Paradoksalnie to wtasnie kryzys, ktérego pochodng byt
spadek wartosci dolara w stosunku do innych walut spowodowat, ze Stany
Zjednoczone staly si¢ atrakcyjng ekonomicznie destynacja dla mieszkancow
strefy wcigz silnego euro, do ktorej kryzys zawitat z opdznieniem.

Pomimo wielu czynnikéw, takze negatywnej natury, ktére maja wptyw
na rozwdj turystyki, ostatnie dwie dekady to wzrost zaréwno liczby przyjaz-
dow turystycznych, jak i dochodow z tym zwigzanych.

W roku 1950, wedlug statystyk swiatowych, w turystyce migdzynaro-
dowej udziat wzigto 25 mln turystéw. W 20 lat pdzniej odbyto juz 166 min
podrozy, a rok 2000 odnotowal przyjazdy turystyczne przekraczajace licz-
be 684 min. W ciggu 50 lat $redni przyrost roczny ruchu turystycznego
przekraczat 7%.

Sredni wzrost liczby przyjazdow w XXI wieku to nadal wzrost, lecz
o potowe mniejszy — 3,8%, a liczba przyjazdow w roku 2008 osiggneta
922 mln 0s6b (Www.unwto.org).

Dochody z turystyki miedzynarodowej takze wzrastaly znaczaco w XX
wieku. Rok 1950 zamknat si¢ sumg 2 mld dolaréw, a juz 20 lat pdzniej suma
ta wzrosta do 18 mld dolaréw. Roczny wzrost w tamtym okresie to 12,5%.

Ostatnie dwie dekady to spadek tempa wzrostu, cho¢ wartosci bezwzgled-
ne byty znaczace. W 1990 roku turystyka w skali $wiata przyniosta dochod
wartosci 264 mld dolaréw, w roku 2000 juz 475 mld, a rok 2008 zamknat si¢
suma 944 mld dolarow (www.unwto.org).

Na tym tle Potwysep Iberyjski, a zwtaszcza Hiszpania prezentuje si¢
wiecej niz poprawnie. Od wielu lat znajduje si¢ w Scistej czoldwce kra-
jow pod wzgledem wielkosci ruchu turystycznego. Ostatnie dekady to state
miejsce w pierwszej dziesigtce najpopularniejszych pod wzgledem liczby
turystow krajow na §wiecie.
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Tab. 1. Liczba turystow (w mln) w krajach — lista rankingowa

Kraj 2008 2007 Zmiana 08/07 w %
1. Francja 79,3 81,9 -3,2
2. USA 58 56 3,6
3. Hiszpania 57,3 58,7 2,3
4. Chiny 53 54,7 3,1
5. Wiochy 42,7 43,7 2,1

Zrédlo: oprac. whasne na podstawie UNWTO, 2009.

Najwyzsza pozycje niemal od zawsze zajmuje Francja, z rzadkimi wy-
jatkami. W XXI wieku pozycje wicelidera, do 2008 roku, z liczba niemal
60 mln turystow zajmowata Hiszpania. Kryzysowym rokiem dla pierwszej
piatki jest wiasnie 2008 rok zamkniety spadkami 3%.

Rownie istotna jest rola Hiszpanii w udziale dochodéw z turystyki.

Tab. 2. Dochdd z turystyki (w mld dolaréw) w krajach — lista rankingowa

Kraj 2008 2007 Zmiana 08/07 w %
1. USA 110,1 96,7 13,8
2. Hiszpania 61,6 57,6 6,9
3. Francja 55,6 54,3 2.4
4. Wlochy 45,7 42,7 7,2
5. Chiny 40,8 37,2 9,7

Zrodlo: oprac. wlasne na podstawie UNWTO, 20009.

Pierwsza dziesigtka najlepiej zarabiajacych krajow zarabia w sumie 49%
catosci dochodow z turystyki w skali $wiata. Niezaprzeczalnym liderem, kto-
rego dochod to 1/9 wszystkich dochodoéw, sa Stany Zjednoczone. Zaskakuja-
co wysoka jest pozycja Hiszpanii, ktora, mimo niemal 22 mln turystow mniej
zarabia wigcej niz Francja, ktora plasuje si¢ na trzeciej pozycji z dochodami
0 6 mld dolarow mniejszymi niz Hiszpania. Warto podkresli¢ fakt, iz, mimo
spadku wielkos$ci ruchu turystycznego, kazdy z krajow pierwszej piatki od-
notowal wzrost dochodow, a w tej kategorii Hiszpania odnotowata drugi naj-
gorszy wynik, wyprzedzajac jedynie Francje.

Raport za rok 2007 przygotowany przez Instituto de Estudios Turisticos
(www.iet.tourspain.es, 2009) podaje liczbe odwiedzajacych Hiszpani¢ — okoto
98,5 mln o0sob, z czego 59 mln o0sdb skorzystalo przynajmniej z jednego noclegu,
a 39,5 mln to, zgodnie z definicja, odwiedzajacy. Najwiecej turystow odwie-
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dzito Hiszpani¢ w okresie wakacyjnym — w lipcu i sierpniu. Za kazdym ra-
zem byla to liczba ponad 8 mln turystow. Najmniej, czyli niecate 3 mln tury-
stow odwiedzito kraj w styczniu.

Wsrod turystow zagranicznych najliczniejsza grupg stanowili Brytyjczy-
cy — 16,2 mln osob. Pierwszg piatke uzupetniaja kolejno:

» Niemcy — 10,1 mln,

» Francja— 8,9 min,

>  Wilochy — 3,7 min,

> kraje skandynawskie — 3,5 min.

Liczbg 2 mln turystow przekraczyty jeszcze kraje nowej dziesiatki zjed-
noczonej Europy (podawane w statystykach zbiorczo) oraz reszta europej-
skich krajow, Holandia i Portugalia.

Najpopularniejszym regionem historycznym 1 jednoczesnie administra-
cyjnym wsrdd turystow pozostawata Katalonia. W 2007 roku odwiedzilo ja
15,2 mln osob. Na drugim miejscu od niemal dekady umocnity si¢ Baleary
zponad 10 mln turystow, trzecie w kolejnosci byty Wyspy Kanaryjskie z 9,5 min
osob. Milion os6b mniej, co i tak jest rekordem, odwiedzito Wspdlnote Au-
tonomiczng Andaluzji. Pigtym wynikiem z 5,6 mln byta Wspolnota Autono-
miczna Walencji, na szostym za$ miejscu znajdowala si¢ Wspolnota Auto-
nomiczna Madrytu. Pozostale jedenascie wspdlnot osiggneto taczny wynik
porownywalny z liczbg os6b odwiedzajacych Wspdlnote Walencji.

Najczestszym motywem odwiedzin pozostaje od lat rozrywka i wakacyjny
wypoczynek. Nieco ponad 81% wszystkich turystow ten motyw podato jako
gléwny pretekst swojej wizyty. Motywy biznesowe, praca, udzial w targach
i kongresach to powdd odwiedzin dla 9,3%, podczas gdy powody osobiste, jak
odwiedziny rodziny, zdrowie lub zakupy to pretekst dla 6,2% podrozujacej
populacji. Inne, blizej niesprecyzowane motywy wizyty to 3,4% turystow.

Ponad 72% turystow zagranicznych przybylo do Hiszpanii droga po-
wietrzng. Pozostale srodki transportu to: kolowy (24%), morski (3,2%) oraz
kolejowy (0,6%). Transport lotniczy charakteryzuje si¢ takze najwigksza
dynamikag rozwoju. W pierwszej dekadzie XXI wieku wzrost wahat si¢ od
14,8% w roku 2006 do 33,9% w roku nastepnym. Wzrést takze udzial tanich
linii lotniczych w cato$ci rynku przewozow pasazerskich tym srodkiem ko-
munikacji. Niemal 40% wszystkich przylotow turystycznych do Hiszpanii to
wilasnie takie linie. 31,4% udziatu w rynku maja:

> Iberia—12,3%,

> Ryanair — 6,7%,

> Easyjet — 6,5%,

» AirBerlin — 5,9%.
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W wymienionej czworce poza Iberig linie utozsamiane sg z tanim produktem.

Najczesciej odwiedzanym portem lotniczym bylo lotnisko w Madry-
cie — 22,6% wszystkich przylotow. Kolejne miejsca zajety lotniska w Palma
de Mallorca i Barcelonie — odpowiednio 14,5% oraz 14,3%. Wsrod pasaze-
réw tanich linii lotniczych najpopularniejsze byly lotniska Barcelony, Palmy
1 Malagi stanowigce istotne centra rozrzadowe dla turystyki wypoczynkowe;j
najpopularniejszych regiondw wypoczynkowych: Costa Brava, Costa Dora-
da, Costa del Sol oraz Majorka.

Sredni pobyt turystyczny w Hiszpanii to 9 noclegéw, co przynosito $redni
dochad 870 euro, czyli okoto 95 euro dziennie. Hiszpania to kraj dobrze przy-
stosowany do recepcji takiego ruchu turystycznego. Catkowita liczba miejsc
noclegowych w hotelach to 1 642 417 (2007 rok). Najwigcej miejsc — 326 028
znajdowalo si¢ we Wspolnocie Autonomicznej Balearow. Druga lokate z 279 593
miejscami zajeta Andaluzja, nastepnie:

> Katalonia — 275 247,

>  Wyspy Kanaryjskie — 199 099,

» Autonomiczna Wspolnota Walencji — 131 387,

> Wspdlnota Madrytu — 92 802.

Pozostale Wspolnoty Autonomiczne w sumie nieznacznie przekroczyty
liczbg miejsc na Balearach — 336 552. Dwie trzecie wszystkich miejsc to miej-
sca w hotelach o kategorii trzech lub czterech gwiazdek, za$ ponad 70 500
miejsc to miejsca w hotelach najwyzszej kategorii.

Baze noclegowa uzupelniaja miejsca w apartamentach — 586 730, z czego
nieco ponad 220 000 miejsc znajdowalo si¢ na Wyspach Kanaryjskich, miej-
sca na kempingach — 765 660, z czego niemal polowa w Katalonii, w koncu
miejsca w szeroko pojetej agroturystyce — 122 192. Jest to baza rozproszona,
ktorej 1/6 znajduje si¢ w Autonomicznej Wspdlnocie Kastylii i Leonu.

Trendy w najnowszej historii turystyki mozna uja¢ w kilku punktach:

> szczyt wzrostu ruchu turystycznego to lata pigédziesigte i szes¢dzie-
sigte. Nigdy przedtem lub potem ruch turystyczny nie zanotowat tak
szybkiego wzrostu,

> dekada lat siedemdziesiatych i poczatek osiemdziesigtych to wzrost
proporcjonalny do wzrostu ekonomicznego. Spadek wyjazdow po-
krywal si¢ z okresami recesji ekonomicznej w latach 1974 (kryzys
naftowy) 1 1982,

> 1ok 1991 to spadek wyjazdéw spowodowany kryzysem w zatoce Perskiej,
ktory juz w 1992 wrocit do normy, a w 1993 potwierdzita si¢ poprawa
sytuacji wzrostem podrozy o 3,8% w stosunku do roku poprzedniego.
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Prognozy na najblizszy czas zakladajg wzrost liczby odbytych podrozy
do liczby 1,6 mld w roku 2020, co oznacza jej potrojenie w ciggu 30 lat (1990
— 458 mln). Nadal najczesciej odwiedzanym kontynentem pozostanie Euro-
pa, cho¢ procentowy udzial w ogoélnoswiatowym ruchu turystycznym po raz
pierwszy spadnie ponizej 50% (UNWTO, 2009).

Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze turystyka w najblizszym czasie
bedzie dazyta do wigkszego skonkretyzowania swojej oferty. Doskonale
w wymienione powyzej tendencje moze wpasowac si¢ oferta kultury lu-
dowej, ktora moze sta¢ si¢ jedng z istotniejszych ofert w ramach turystyki
tematycznej. Niemniej to dopiero przypuszczenia co do sytuacji, jaka od-
grywa 1 moze odgrywac folklor na rynku ofert. Koniecznym wydaje si¢
sprawdzenie, na ile przypuszczenia te pokrywaja si¢ z rzeczywistoscia i jak
ta rzeczywisto$¢ wyglada.

Rozwdj turystyki masowej w drugiej potowie XX wieku pociagal za soba
wymagania co do jakosci. Tylko w poczatkowej fazie rozwoju tego typu tu-
rystyki jakos$¢ nie stanowita jednego z glownych sktadnikow oferty. W hisz-
panskiej literaturze przedmiotu mozna napotkaé¢ podzial turystyki masowe;j
na trzy etapy, uwzgledniajac ewolucje wymagan dotyczacych jakosci ustug.
Pierwszy etap charakteryzowaty:

» relatywnie niska cena proponowanej oferty,

» jezeli chodzi o zasoby $rodowiska naturalnego, to byta dziewicza na-

tura, brak zanieczyszczen ziemi, wody, powietrza,

> wysokie dochody agencji turystycznych,

> staba obstuga i znaczna liczba ,,niewykwalifikowanych rak do pracy”,
co pociagato za sobg niska jakos¢ ushug,

» stosunkowo znaczna liczba turystow, co bylo zapowiedzig potrzeby
zmiany jakosci oferty w przysztosci.

Drugi etap cechowat sig:

»  wzrostem cen wraz z otwarciem si¢ ekonomii 1 rozwojem ekonomicznym,

» degradacja $rodowiska naturalnego oraz znacznym ograniczeniem
wolnej i niezanieczyszczonej przestrzeni; obserwowac¢ mozna poczat-
ki staran opinii publicznej o zmiang tej sytuacji,

» wydatkami zwigzanymi ze zmianami strukturalnymi w regionach
turystycznych,

> pojawieniem si¢, obok tradycyjnych hoteli, nowej oferty noclegowe;j,

» wzrostem jako$ci obstugi 1 wyksztalceniem w kierunku obstugi ru-
chu turystycznego z ciagle jednak widocznymi brakami,

» wzrostem jakosci ushug turystycznych, np. w gastronomii,

» zgoda i zrozumieniem potrzeby stworzenia atmosfery turystyczne;.
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W trzecim etapie pojawity sig:

> tworzenie si¢ zwigzkoéw firm turystycznych, do wielonarodowych

wlacznie,

» wigksze zroznicowanie oferty noclegowe;j,

> potrzeba stworzenia oferty bardziej zr6znicowanej, tak aby przycia-

gna¢ coraz bardziej wymagajacego turyste,

> wzrost cen gruntdw pod zabudowe turystyczna,

> wzrost jako$ci produktu turystycznego na skutek zréznicowania wy-

magan turysty (§wiadomos¢ ekologiczna, potrzeba zroznicowania),

» produkt o wysokiej jakosci, ktory mimo wysokiej ceny znajduje

klientele, co $wiadczy o zréznicowaniu turystow (Lareu, 1994).

Przy wyznaczaniu etapow rozwoju turystyki masowej w parze z jako-
$cig oferty i $wiadczonej ustugi pojawiaja si¢ sygnaty istotne z punktu wi-
dzenia niniejszego opracowania. Po pierwsze zwigkszenie wymogu jako-
sci co do oferty proponowanej potencjalnemu turyscie. Na to naklada si¢
wzrost $wiadomosci ekologicznej 1 dziedzictwa kulturowego. Czlowiek
oderwany od swojego pierwotnego srodowiska kulturowego i naturalne-
go, zamkniety w ramach cywilizacji w turystyce dostrzega szans¢ powrotu
1 nawigzania ponownego kontaktu z dziedzictwem kulturowym i natura.
W latach szes$édziesigtych ubiegtego stulecia pojawito si¢ zjawisko ekologii,
dzigki ktorej zaczeto przyklada¢ wage do dziatan zwigzanych z ochrong $ro-
dowiska. Do tego trendu doskonale dopasowala si¢ turystyka, ktora w stosun-
kowo krétkim czasie kilkunastu lat zaczeta proponowac oferte alternatywna
w stosunku do masowej, ofert¢ zgodng z duchem ochrony przyrody. Wraca
zainteresowanie srodowiskiem naturalnym i wiejskim odbieranym jako $ro-
dowisko wprawdzie antropogenicznie przeksztatcone, ale jednak harmonijnie
wspotistniejace z naturalnym otoczeniem. Kolejnym powodem, dla ktorego
wzrasta zainteresowanie krajobrazem wsi, jest oderwanie cztowieka od jego
naturalnego otoczenia 1 odizolowanie przez cywilizacj¢. Zdecydowana wigk-
szo$¢ mieszkancéw krajow rozwinietych mieszka w o$rodkach miejskich
1 z kazdym rokiem coraz mniej z nich ma mozliwos$¢ kontaktu ze srodowi-
skiem wiejskim, np. poprzez swoja rodzing. Stad pojawia si¢ potrzeba zapew-
nienia takiej oferty, ktora pomogtaby w realizacji tego celu. Z kazdym rokiem
ros$nie liczba potencjalnych klientow. I jest to doskonate miejsce do zapropo-
nowania oferty, ktorej nieodzownym sktadnikiem mogtaby sta¢ si¢ folklor.
Folklor, integralnie zwigzany ze $rodowiskiem, na ktére zapotrzebowanie
stale wzrasta, wydaje si¢ by¢ najlepszym sposobem na zaprezentowanie tury-
stom sposobu zycia i funkcjonowania jednostki w otoczeniu wiejskim. Moze
takze stanowi¢ niezbedng oferte komplementarng dla turysty, ktory chee spe-
dzi¢ swdj wolny czas w oddaleniu od wielkich centréw turystycznych.
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Podobnie i w przypadku turystyki masowej, ktéra od pewnego czasu
poszukuje sposobow na podniesienie jakosci swojej oferty, miedzy innymi
wzbogacajac oferte komplementarng. Wydaje si¢ mozliwe, ze miedzy inny-
mi 1 oferta folkloru, w odpowiedni sposob zaprezentowana, stanie si¢ istot-
nym sktadnikiem dodatkowym oferty turystyki masowej. Mozna pokusic si¢
o stwierdzenie, ze turystyka w najblizszym czasie be¢dzie dazyta do wigk-
szego skonkretyzowania swojej oferty. Doskonale w wymienione powyzej
tendencje wpasowuje si¢ oferta kultury ludowe;j, ktéra moze by¢ jedna z istot-
niejszych w ramach turystyki tematyczne;.
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3

STAN BADAN NAD ROLA FOLKLORU W TURYSTYCE

Jakkolwiek fenomen ruchu turystycznego lezy w polu zainteresowan bada-
czy juz od kilkudziesigciu lat i analizowane sg r6zne jego aspekty i roznych
ujeciach, to trzeba przyznaé, ze, jak do tej pory, kompleksowe ujgcie na tego
problemu w $wietle oferty, jaka stanowi folklor ciggle jeszcze czeka na swojg
realizacj¢. Nie oznacza to jednak, ze nie dostrzegano obecnosci folkloru jako
sktadnika oferty turystycznej. Przeciwnie, w wielu opracowaniach podnoszo-
ny jest ten problem, ale bez doktadniejszego jego przebadania.

Juz J. Lareu (1973) w swoim artykule ,,Centros Turisticos Atrayentes”
zwrocit uwage na przydatnos¢ zasobow folkloru jako oferty w gtownych
centrach turystycznych. W artykule autor zaprezentowal opracowane przez
siebie ,,la ley de armonia turistica” (,,prawo harmonii w turystyce”) na pod-
stawie badan wlasnych przeprowadzonych w prowincji Castellon de la Plana
cztery lata wezesniej. Zgodnie z tym prawem na catos$¢ oferty turystycznej,
z ktorej korzysta turysta sktada si¢ 5 produktow:

> podroz,

> nocleg,

> wyzywienie,

> rozrywka i spektakle,

> ,,dobra turystyczne” i obstuga.

W punkcie czwartym pod pojeciem rozrywki autor rozumie odwiedziny
muzeum lub spedzenie czasu w dyskotece. Spektakle, takze odmiana roz-
rywki, oferowane sg, podobnie jak dyskoteka, wieczorem. I w tym miejscu
pojawia si¢ koncept hiszpanskiej fiesty jako jednej z najlepszych form reali-
zacji rozrywki i1 spektaklu, taczacej w sobie rados¢, ciepta atmosfere i umozli-
wienie turyscie czynnego uczestnictwa (Lareu, 1973). Fiesta, zdaniem autora,
stanowi czes¢ kultury ludowej, a jednoczesnie doskonale realizuje potrzebe
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rozrywki. Ponadto z uptywem czasu fiesta nie traci swojej wartosci, a nawet
zyskuje, o ile jest odpowiednio zaplanowana.

Jako ,,dobra turystyczne” autor artykutu rozumie typowe pamigtki regio-
nalne, takie jak ubior, buty czy wyroby rzemiosta ludowego wykonane miej-
scowg metoda itp.; generalnie obiekt latwy w transporcie i kupowany przez
turyste jako pamiatka, wspomnienie pobytu.

Prawo realizuje si¢ wtedy, gdy region spetnia wszystkie pig¢ postula-
tow 1 tylko taki region moze by¢ uznawany, zdaniem autora, za w peini
turystyczny. W kolejnej swojej pozycji ,,Jurismo de masas y calidad de se-
rvicios” (1994) poszerza swoja koncepcj¢ prawa harmonii, analizujac zalez-
no$¢ miedzy wypetnianiem prawa a dlugoscia pobytu turysty w regionie.
0Ot6z jeden z wnioskow odnosi si¢ do punktu czwartego. Zaleznos¢ migdzy
srednig dtugoscia pobytu a oferta dodatkowa zapewniajaca rozrywke jest
znaczna. Im bardziej urozmaicona oferta w tym wzgledzie, tym dtuzszy
sredni pobyt turysty. Jako dobry przyktad wzbogacenia oferty spektakli
autor podaje pokazy w klubach flamenco.

W podobny sposob potraktowany jest problem folkloru w innych opraco-
waniach. W kazdym powazniejszym opracowaniu, ktore ma charakter kom-
pleksowy, pojawia si¢ folklor wymieniany jako sktadnik oferty, ale nie jest
poddawany analizie. Tak wla$nie potraktowano jego zasoby w pozycji opra-
cowanej przez J. Prieto i C. Diaz ,,Rutas e itinerarios turisticos en Espana”
(1991). Jest to pozycja traktujaca o walorach turystycznych proponowanych
turyScie w formie szlakow tematycznych. Czg$¢ pierwsza zajmuje si¢ tech-
niczng strong przygotowania takiej trasy, za$ czgs¢ druga prezentuje trasy,
ktore, zdaniem autorow, ze wzgledu na prezentowany walor sg lub moga stac¢
si¢ istotnymi propozycjami przyciggajacymi coraz bardziej wymagajacego
turyste. Wsrod szesciu rozdzialow prezentujacych szes$¢ typow tras rozdziat
czwarty (Prieto, Diaz, 1991, s. 279-345) poswigcony jest szeroko pojetej ofer-
cie kulturalnej. Rozdziat podzielony zostat na pie¢ podrozdziatéw prezentu-
jacych trasy w oparciu o jeden przewodni walor. Trzy z nich dotyczg oferty
zwigzanej z architekturg ludowa, zroéznicowaniem kulturowym regionow
oraz regionalng gastronomia. Nie pojawia si¢ jednak nic ponad stwierdzenie
wagi tych tras dla turystycznego ruchu. Samo zaistnienie tego typu szlakéw
wsrod innych oferowanych przez hiszpanska czes¢ Potwyspu Iberyjskiego
musi wystarczy¢ za przestanke do stwierdzenia wagi danej oferty.

A. Galeron de Miguel w swoim artykule (1994) analizuje sytuacje turysty-
ki we Wspolnocie Autonomicznej Kastylii i Leonu oraz, w oparciu o przepro-
wadzone badania ankietowe, wycigga wnioski, w ktorych takze pojawia si¢
ocena dotyczaca oferty zwigzanej z folklorem. Szans¢ dla rozwoju turystyki
wewnatrz pétwyspu (turismo interior) upatruje w powolnym znuzeniu si¢ je-
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dynie oferta ,,playa y sol” (,,plaza i stonce”). Wyniki ankiet, w ktorych badani
mieli oceni¢ warto$¢ oferty ,turystyki wewnetrznej”, w istotny sposob uka-
zuja recepcje oferty folkloru przez odbiorce. Jako$¢ oferty mozna byto oceni¢
w skali punktow od 1 do 10. Az 68% respondentéw dalo najwyzszg note
ofercie gastronomii regionalnej, 53% takg sama not¢ dalo obchodom Semana
Santa — Wielkiego Tygodnia, 44% przyznalo 10 punktéow obchodom innych
fiest 1 $wiat tradycyjnych (zwlaszcza wysoko oceniali ten produkt mtodzi lub
ze srednim wyksztatceniem lub z wysokimi dochodami). Sposréd wnioskow
wyciagnigtych na podstawie badan interesujace sg trzy odnoszace si¢ bezpo-
srednio do oferty folkloru. Ot6z oferta $wiat, ktorych obchody trwaja dwa,
trzy dni doskonale wpasowuje si¢ w tendencje ostatnich lat, kiedy to turysta
wyjezdza czgsciej niz raz w roku, na krotszy okres. Po drugie, oferta ,,fiestas”
jest wysoko oceniana przez ludzi miodych, ktorzy stanowia najliczniejszy
sektor podrdzujacych i jednoczesdnie sg klientem przysztosciowym. W koncu
istotne jest to, ze tak rozne profile dochodow, wieku i wyksztalcenia docenia-
ja oferte folkloru, co dobrze jej wrozy na przysztos¢.

Podobnie sytuacjg turystyki we Wspolnocie Autonomicznej Kastylli
1 Leonu zajmuje si¢ Vinayo Gonzalez (1994) w swoim artykule ,,Realidad
y Potencialidad de los recursos turisticos de Castilla y Leon” (,,Warto$¢ rze-
czywista i potencjalna walorow turystycznych w Kastylii i Leon”). Posrod
wielu roznych walorow, do ktorych m.in. jako istotny autor zalicza krajobraz
(stanowigcy podstawe turystyki pieszej czy przygodowej, rowerowej itd.),
pojawia si¢ takze folklor oraz jego aspekty, wsrod ktorych, zdaniem autora,
najistotniejsze to:

> architektura wiejska jako dziedzictwo materialnej kultury ludowe;j,

> warsztaty wiejskie,

> tradycje $wieckie, do ktorych zaliczany jest taniec ludowy, hiszpan-

ska ,fiesta” z podkresleniem tych swiat, w ktorych bierze udziat byk
(encierro), a ktore zdaniem autora sg wybitnie ,,hiszpanskie” w swo-
im charakterze, w koncu takze gry i sporty wiejskie,

> Swigta religijne i pielgrzymki,

> gastronomia.

Artykut konczy si¢ postulatem grupowania walorow wyzej wymienionych
waloréw w trasy tematyczne, co w niektorych przypadkach juz ma miejsce,
niemniej jeszcze ciggle ten sposob promocji waloréw wymaga dopracowania.

W ciekawy sposob prezentuje pozycje folkloru w ofercie turystycznej
L. M. Fernandez (1994). Jego zdaniem, turystyka to motor rozwoju dla Hisz-
panii, podnoszacy poziom zycia regionéw, gmin i prowincji. Typowym pro-
duktem Hiszpanii jest turystyka ,,playa y sol” tak zwana turystyka 3xS: sun,
sand, sea (Fernandez, 1994). Kastylia, region opisywany przez autora, nie
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miesci si¢ w tym modelu. Stad potrzeba skupienia si¢ na turyscie o innej mo-
tywacji 1 zaproponowania innego modelu, w ktorym, zdaniem autora, wazng
role powinna odgrywac oferta zwigzana z folklorem, a zwlaszcza harmonijny
krajobraz z charakterystyczng regionalng architekturg ludowg oraz $wigta lu-
dowe, tzw. ,.fiestas” bogate w elementy obchodow.

Inni autorzy C. C. Zornoza, V. Monfort (1998) rozpatruja sytuacje, w ja-
kiej funkcjonuja znane juz od lat, tzw. ,,dojrzate” centra turystyczne. Analizy
dokonujg na przyktadzie Wybrzeza Biatego (Costa Blanca) we Wspdlnocie
Autonomicznej Walencji. Jest to proba okreslenia strategii, ktora pomogtaby
zahamowac¢ spadek zainteresowania znanym regionem. Jednym ze sposobow,
zdaniem autorow, na utrzymanie w formie dojrzalych centréw turystyki ma-
sowej, ktorych przykladem jest Wybrzeze Biale, jest wykorzystanie dodat-
kowych waloréw regionu znanego przede wszystkim z oferty ,,playa y sol”.
Do takich zaliczaja bogactwo 1 r6znorodnos¢ oferty kulturalnej, wymieniajac
na drugim miejscu, po zabytkach, fiesty regionalne. W swojej strategii ktada
jednoczesnie nacisk na potrzebg zréoznicowania oferty turystycznej regionu
dojrzatego, ktory bedzie musiat si¢ skoncentrowaé na opcji komplementarnej
dla swojego gtéwnego produktu. Do takich zaliczaja turystyke kulturalna,
sportowa, zdrowotna, kongresowa lub aktywna.

W podobnym tonie utrzymany jest artykut D. F. Manero de Miguela
(1994). Autor dostrzega potrzebe jasnego okreslenia gtownych kierunkow
rozwoju turystyki wnetrza pétwyspu. Zalicza do nich potrzebe integracji tu-
rystyki kultury 1 krajobrazu, aby w ten sposob zachowa¢ walory ekologiczne
oraz pogodzi¢ potrzebg ochrony §rodowiska i krajobrazu z promocja zacho-
wan socjo—ekonomicznych. Dlatego turystyke wewnetrzng powinny cecho-
wac trzy podstawowe kierunki rozwoju:

> turystyka w miastach,

> turystyka wiejska,

> turystyka gorska.

W strategii promocji zasobow turystycznych podkresla natomiast potrze-
bg obrony i wspomagania rozwoju zaje¢ komplementarnych w srodowisku
wiejskim, do ktorych zalicza m.in. krzewienie kultury ludowej i sztuki rze-
miosta ludowego.

Kolejna pozycja (Troncoso de Castro, Reigada de Pablo, 1973) prezentu-
je walory turystyczne Hiszpanii. Jest wsrod nich rozdziat poswigcony folk-
lorowi. Kazdy region kraju zostat zaprezentowany w tym samym uktadzie:
najpierw pojawia si¢ ogolna charakterystyka elementéw folkloru, do ktérych
autorzy zaliczaja: architekturg ludowa, strdj regionalny, kuchnie regionalna,
tance ludowe, zwyczaje ludowe, sztuke ludowa, typowe swicta ludowe, ty-
powe $wigta o charakterze gastronomicznym. Nastgpnie wymieniane sg naj-
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wazniejsze, pod wzgledem wartosci turystycznej, $wigta ludowe omawianego
regionu wraz z ich charakterystyka.

Ciekawa pozycja w hiszpanskiej literaturze przedmiotu jest artykut
A. Gutierreza (1994). Jest to opis utworzenia na bazie bogactwa regio-
nalnego folkloru ludowego $wigta, ktorego obchody staly sie¢ w krotkim
czasie walorem dla turystyki na tyle istotnym, ze uzyskaty rangg imprezy
o znaczeniu krajowym w turystyce. Opis ten jest potaczony z analiza tych
istotnych sktadnikéw obchodow, ktére moga spowodowac zaistnienie ruchu
turystycznego. Omawianym swigtem jest Festiwal Pochwaly Raka Rzecz-
nego, ktory utworzono w oparciu o istniejagcy w regionie zwyczaj potowu
tegoz wlasnie raka. Po raz pierwszy obchody miaty miejsce w 1972 roku
w pierwszg niedziele sierpnia — w czasie turystycznego sezonu w regionie.
Posrod wielu elementow obchodow najistotniejszg wage przywiazuje si¢ do
waloréw folkloru, nie cofajac si¢ przez wykorzystaniem takze takich, ktére
nie koniecznie sg zwigzane z regionem Palencji, za to sg popularne w catym
kraju. Przyktadem moze by¢ palenie ,,falla”, czyli kartonowej makiety raka
rzecznego na Plaza de Toros o pdinocy, co wprawdzie nie jest typowe dla
Kastylii (palenie Las Fallas to zwyczaj popularny w Autonomicznej Wspol-
nocie Walencji) , za to bardzo widowiskowe.

Wielu jeszcze innych autorow w swoich opracowaniach pisanych zwlasz-
cza w ostatniej dekadzie podkresla, przy okazji omawiania kondycji turystyki
jako takiej w badanym regionie, wage, jaka moze stanowi¢ folklor w ofercie
komplementarnej i potrzebe coraz szerszego wykorzystania tego waloru. Nie
sposob wymieni¢ wszystkich, ale warto przytoczy¢ opini¢ L. Corrales Ber-
mejo, ktory w swoim artykule (1994) podkresla wage wykorzystania w §ro-
dowisku wiejskim waloru przyrody, jak i dziedzictwa kultury ludowe;j, ktore,
jego zdaniem, moze sta¢ si¢ czynnikiem roéwnie istotnym w przyciggnieciu
ruchu turystycznego do tego wtasnie srodowiska. Podobng opini¢ prezentuje
J. Diaz (1994) czy tez F. Blanco Herranz (1996).

Ostatnie dekady zaowocowaty serig opracowan i artykutow, ktore na roz-
ne sposoby odnoszg si¢ do roli folkloru i popularnej kultury ludowej w §ro-
dowisku wiejskim.

Wiasnie jako$¢ i1 autentyczno$¢ turystyki wiejskiej stanowi temat roz-
wazan dwojki autoréw Icarta oraz Alarcona. W swoim artykule ,,Calidad
y autenticidad del turismo rural” (2006) podkreslaja wage, jaka dla rozwoju
turystyki w tym srodowisku ma zaréwno jakos$¢, jak i autentycznos¢. Pierw-
sza stanowi nieodzowny skladnik sukcesu, druga — takze, ale pod pewny-
mi warunkami, z ktorych gléwnym jest swoiste ,,oswojenie” autentycznosci.
Wspotczesny odbiorca oferty, zwykle mieszkaniec obszaréw zurbanizowa-
nych, przyzwyczajony do standardow zycia miejskiego nie zrozumialby, zda-
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niem autorow, prawdziwego folkloru (s. 117). Stad potrzebne sg udogodnienia,
jak ulatwiony dostep do miejscowosci, podobny do oferty hotelowej wezet
sanitarno—higieniczny oraz cata reszta udogodnien charakterystycznych dla
hotelu $redniej klasy. Wszystko to powinno by¢ zas opakowane w charaktery-
styczne elementy zwigzane z folklorem i tradycyjng kultura ludowa. Wazne
jest autentyczne t6zko, ale jak najbardziej wspotczesny materac, architektura
jak najbardziej autentyczna, ale zabezpieczona mozliwie najnowszymi tech-
nologiami. Slowem, tradycyjna kultura ludowa w wersji zaadoptowanej do
wymogdw wspotczesnego spoleczenstwa stanowi jeden z dwoch najistotniej-
szych czynnikdw rozwoju turystyki w srodowisku wiejskim.

O wadze zachowania waloréw tradycyjnej architektury dla jakos$ci ofer-
ty bazy noclegowej w srodowisku wiejskim pisze Gomez w swoim artykule
poswigconym systemowi jakosci dla domow wiejskich (,,Sistema de calidad
para casas rurales”, 1999). Tradycyjna architektura odpowiednio wykorzysta-
nia w ofercie turystycznej to skladowa zrownowazonego rozwoju turystyki,
ktory stanowi klucz do sukcesu w tym srodowisku.

Zdaniem Munoza de Escalony, autora publikacji poswigconej zintegrowa-
nemu rozwojowi turystyki wiejskiej (,,Turismo rural integrado: una formu-
la innovadora basada en un desarrollo cientifico”, 1994) tylko kompleksowe
potraktowanie §rodowiska wiejskiego stanowi klucz do sukcesu w rozwoju
turystyki w tym obszarze. Sktadowymi, ktore nalezy bra¢ pod uwage przy
organizowaniu oferty winny byc¢:

» roznorodnos$¢ przyrodnicza regionu,

> szacunek dla kulturowej tozsamosci regionu,

» wzrost dochodu i poziomu zycia lokalnej spotecznosci,

> zastosowanie podstaw ekonomii w przygotowaniu oferty turystyczne;.

Drugi, istotny z punktu widzenia badawczego, sktadnik zaktada zacho-
wanie 1 wykorzystanie w sposob zrownowazony walorow folkloru i trady-
cyjnej kultury ludowej w celu wzbogacenia oferty noclegowej 1 komple-
mentarnej obszaru.

Na wage zachowania dziedzictwa kulturowego $rodowiska wiejskiego
wskazuje Julio Ibarra w swoim artykule ,,La Evolucion del turismo rural
en Espana y las nuevas oportunidades del turismo de naturaleza” (2006).
Sukces, zdaniem autora, mozna osiggna¢ poprzez konserwacj¢ dziedzictwa
kulturowego srodowiska wiejskiego, szczegolnie poprzez, o ile to mozliwe,
otwarcie, dla ruchu turystycznego, jednostek noclegowych bedacych jedno-
czes$nie istotnymi przyktadami dziedzictwa architektonicznego tradycyjnej
kultury ludowej, wraz z elementami kulturowymi zwigzanymi z codzien-
nym zyciem na tradycyjnej wsi.
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Waznym aspektem rozwoju turystyki wiejskiej jest takze powigzanie
gtéwnego produktu turystycznego z oferta komplementarng, ktérg powinny
takze stanowi¢ produkty lokalnego rzemiosta.

Na istotng funkcjg, jaka mogg spetnia¢ elementy tradycyjnej kultury ludo-
wej w promocji, a co za tym idzie, w sukcesie oferty nawigzujacej do §rodo-
wiska wiejskiego wskazuje Tudel w swojej publikacji poswieconej promocji
turystyki wiejskiej (,,Turismo rural: las ventajas de la promocion y comercia-
lizacion conjunta”, 2006). Sukces promocji i komercjalizacji ukryty jest m.in.
w autentyczno$ci oferty nawigzujacej do dziedzictwa, takze kulturowego,
srodowiska wiejskiego.

Podobnie jak w przypadku literatury hiszpanskoj¢zycznej, tak i w pol-
skim pismiennictwie problem roli, jaka odgrywa rodzimy folklor w ksztatto-
waniu ruchu turystycznego czeka na kompleksowe opracowanie. Wiekszos¢
pozycji traktujacych o problematyce z pozycji czy to generalnego kompen-
dium, czy tez prezentacji wybranego problemu walor folkloru traktuje albo
W sposob powierzchowny, albo zajmuje si¢ bardziej szczegdétowym badaniem
jednego z elementéw folkloru. Tak jest w przypadku opracowania M. Ro-
dackiej ,,Wykorzystanie turystyczne dziedzictwa kulturowego Kaszubow”
(1997). Przedmiotem badan autorki jest dziedzictwo kulturowe Kaszubow
1 proba oceny jego wykorzystania przez ruch turystyczny. Glowng teza arty-
kutu jest stwierdzenie, ze obok walorow srodowiska przyrodniczego, dzie-
dzictwo kulturowe regionu stanowi podstawowy element atrakcyjnosci tury-
stycznej Pojezierza Kaszubskiego. Dowdd tezy przeprowadzono w oparciu
o badanie ruchu turystycznego w dwoch muzeach etnograficznych regionu:
Muzeum Kaszubskim w Kartuzach i Kaszubskim Parku Etnograficznym we
Wdzydzach Kiszewskich.

W oparciu o dane statystyczne dotyczace liczby zwiedzajacych oba muzea
w latach 1975-1994 dokonano analizy ruchu turystycznego, wyznaczajac jego
sezonowos¢, a takze przebadano strukture ruchu i cechy spoteczno—demogra-
ficzne jego uczestnikow. Przeprowadzone w obu osrodkach ankiety pozwolity
pozna¢ czestotliwos¢ przyjazdow oraz ich motywy. Na podstawie badan autor-
ka stwierdza, ze dziedzictwo kulturowe badanego regionu nie stanowi gtdwne-
go celu podrozy, jednak jego elementy stanowig rodzaj atrakcji turystycznej,
ktérej odpowiednia promocja mogtaby przyczyni¢ si¢ do rozwoju na Kaszu-
bach turystyki etnograficzne;j. Jest to istotna proba oceny wagi folkloru dla ru-
chu turystycznego, mimo ze ogranicza si¢ jedynie do przebadania ograniczone;j
(do dwoch muzeow) grupy walorow dobr kultury materialne;.

Analizy pod wzgledem wagi w ksztalttowaniu ruchu turystycznego
w literaturze polskiej doczekato si¢ jedno z najwazniejszych $wiat folk-



3. STAN BADAN NAD ROLA FOLKLORUW TURYSTYCE 31

lorystycznych Hiszpanii — San Fermin (Widawski, 1999). W swoim arty-
kule autor wprowadza w zagadnienie, charakteryzujac obchody $wieta,
nast¢pnie za$ analizujac, w oparciu o ankiety przeprowadzone przez pra-
cownikow Departamentu Turystyki 1 Pracy przy rzadzie autonomicznym
Nawarry, ruch turystyczny zwigzany z tym §wigtem. Wnioski wyciagniete
z powyzszej analizy sa jednoznacznym potwierdzeniem przypuszczenia, ze
przynajmniej w przypadku $wieta San Fermin walor, jakim jest folklor, od-
grywa decydujacg role w generowaniu ruchu turystycznego do tego nawet
stopnia, ze mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, iz w stosunku do Nawarry
mozna mowic o turystyce masowe;j.

Pozycja z grupy traktujacych o geografii turyzmu w ujeciu ogdlnym cie-
kawg jest ,,Geografia turyzmu” (Kowalczyk, 1997, 2002). Pojawia si¢ tam
podziat waloréw turystycznych i do grupy zasobdw i walorow pozaprzyrod-
niczych autor zalicza muzea etnograficzne, skanseny oraz osrodki tworczo-
sci ludowej. Jednak nie przypisuje temu wigkszej wagi, jedynie zaznaczajac
temat. Ciekawym jest za$ przytoczenie, przy okazji omawiania kolejnego
podrozdziatu — ,,wspotczesne imprezy kulturalne” — jako przyktadu masowe;j
imprezy kulturalnej §wigta ,,Las Fallas” majacego miejsce w Walencji i jedno
zdanie komentarza wprowadzajace w jego charakter i specyfike. Interesuja-
cym, z punktu widzenia niniejszego opracowania jest fakt, ze jako przyktad
imprezy masowej autor postuzyl si¢ walorem folklorystycznym i to z obszaru
Hiszpanii. W tej samej ksigzce przy okazji rozdziatu traktujagcego o produk-
cie turystycznym i1 marketingu turystycznym autor jako przyktad produk-
tu podaje wybrane szlaki tematyczne Hiszpanii (Kowalczyk, 1997, tab. 38,
s. 162), z ktorych dwie to przyktad trasy stworzonej w oparciu o walor folk-
lorystyczny regionu. Sg to obie wersje trasy nazwanej ,,Miasta i wsie Hiszpa-
nii” oraz ,,Szlak Don Kiszota”.

Kolejna pozycja z literatury polskojezyczne;j, ktoéra w jakis sposdb nawia-
zuje do tematyki prezentowanego opracowania jest ,,Europa: geografia tury-
styczna” (Kruczek, Sacha 2005). W ksigzce, podzielonej na dwa gtoéwne dzia-
ty, autorzy charakteryzuja ogélne warunki rozwoju turystyki na kontynencie
europejskim oraz podaja zwiezla charakterystyke turystycznych regionow
Europy. Zgodnie z podziatem zaproponowanym przez autoréw, opartym na
jednorodnosci warunkow geograficznych oraz podobienstw uwarunkowan hi-
storycznych i gospodarczo—politycznych rozwoju turystyki (Kruczek, Sacha,
1996), Hiszpania i Portugalia wraz z Andora zostaly zaliczone do regionu
pirenejskiego. Kazde panstwo w ramach regionu charakteryzowane jest pod
wzgledem fizyczno—geograficznym z uwzglednieniem tych cech srodowiska,
ktore maja istotny wpltyw na rozwoj ruchu turystycznego oraz elementéw
zagospodarowania turystycznego, w tym wypadku jest to baza noclegowa
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1 komunikacyjna. Po tym ogélnym wprowadzeniu autorzy wyznaczajg regio-
ny koncentracji ruchu turystycznego w oparciu, jak to ma miejsce w przypad-
ku Hiszpanii, o walory rekreacyjno—wypoczynkowe. Osobne miejsce zajmu-
ja centra atrakcyjne krajoznawczo scharakteryzowane pokrotce. W przypad-
ku opisu walorow Hiszpanii autorzy podkres$laja takze duze znaczenie. jakie
w tworzeniu ruchu turystycznego ma folklor hiszpanski, podkreslajac zwtasz-
cza wage lokalnych ,fiestas”, corridy, flamenco i hiszpanskiej gastronomii
(Kruczek, Sacha, 1996, s. 129). Istotnym jest sam fakt zwrdcenia uwagi na
folklor jako walor generujacy ruch turystyczny, niemniej stwierdzenie wagi
tego waloru nie jest poparte, w omawianym opracowaniu, zadnymi wynika-
mi badan, ktore moglyby stanowi¢ potwierdzenie opinii.

Para autoréw w swojej pozycji ,,Walory turystyczne Polski” (Kruczek, Sa-
cha, 1990), przy okazji ogélnej charakterystyki waloréw turystycznych Pol-
ski, wérdd waloréw krajoznawczych umiescita ,,walory tradycyjnej kultury
1 sztuki ludowej (s. 66—69). Zdefiniowane zostato pojecie tradycyjnej kultu-
ry ludowej (,,dorobek kulturowy ludu zamieszkujacego poszczegolne regiony
etniczne. Na dorobek sktada si¢ kultura materialna jak i duchowa. To zabytki
jak 1 zywe jeszcze tradycje”, s. 66—69). Dokonany takze zostal podziat Pol-
ski na regiony etniczne, ktore nastepnie zostaly pokrotce scharakteryzowane
wraz z podaniem przyktadowych waloréw dla kazdej z grup.

Podobny sposob ujecia folkloru mozna spotka¢ w ksiazce trojki autorow
T. Lijewskiego, B. Mikutowskiego i J. Wyrzykowskiego ,,Geografia tury-
styczna Polski” (2008). Wsrod grupy waloréw antropogenicznych spotyka-
nych w Polsce autorzy wymieniajg ,,muzea etnograficzne, skanseny i osrodki
tworczosci ludowe;j”, traktujac je jako ,,znaczacy walor w krajoznawstwie”.
Obok komentarza zamieszczona zostata tabela zbierajaca wszystkie istotniej-
sze dla turystyki w Polsce muzea, skanseny i osrodki tworczosci ludowe;.
Jezeli za$ chodzi o walory folkloru, zostat on zaliczony do grupy walorow
antropogenicznych jako ,,wspolczesne imprezy kulturalne”. Wsrod wielu au-
torzy wymieniajg takze imprezy o charakterze folklorystycznym o znaczeniu
ogo6lnopolskim lub miedzynarodowym.

Folklor jako walor pojawia si¢ takze w pozycji ,,Zagospodarowanie tury-
styczne” (Rogalewski, 1974). Przy okazji klasyfikacji walorow turystycznych
autor wymienia takze walory krajoznawcze i w tej grupie wyroéznia: ,,Folklor,
obrzedy ludowe, dzieta ludowej sztuki plastycznej, relikty ludowej kultury
materialnej [czyli] walory tradycyjnej kultury ludowej”. Nastepnie w kilku
zdaniach charakteryzuje ten walor i podaje przyktady regiondéw etnicznych
z zachowang zywa kulturg ludowa.

W publikacjach czg$ciej pojawia si¢ problematyka folkloru przy okazji
omawiania roznych aspektow tak ostatnio popularnej turystyki wiejskie;.
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Artykut M. Drzewieckiego (1998) jest rodzajem propozycji zdefiniowania
pojecia ,.turystyki wiejskiej” i prezentacja jej form. Wsrod wielu propozycji
zdefiniowania tego zjawiska interesujgca proba jest stanowisko prezentowane
przez Lane, ktory twierdzi, ze w turystyce wiejskiej jest istotne zardwno jej
miejsce, jakim jest wies, jak i sama ,,wiejsko$¢” bedaca centralnym punktem
turystyki wiejskiej (Lane, 1992 za: Drzewiecki, 1998), do czego autor zali-
cza poznawanie dziedzictwa narodowego i turystyke etniczng. Interesujaca
jest takze proba okreslenia produktu turystycznego dla turystyki wiejskie;.
Za jego trzon autor uwaza srodowisko przyrodnicze oraz dziedzictwo kultu-
rowe, czyli sztuke ludowa, zwyczaje, obchody §wiat, architekture regionalna,
wiejski sposob zagospodarowania wsi itp.

Podobnie, przy okazji definiowania zjawiska turystyki wiejskiej, proble-
matyka folkloru poruszana jest w opracowaniu A. Szwichtenberga (1998).
Abstrahujac od dywagacji na temat r6znic migdzy turystyka wiejska a agro-
turystyka, warto zwroci¢ uwage na koncepcje turystyki wiejskiej prezento-
wang przez S. Medlika, w ktdrej autor uwazajac pojecie turystyki wiejskiej za
szersze w stosunku do agroturystyki, uzupetnia je o ,,rozwdj szlakoéw, miejsc
na pikniki, centréw objasniajacych, muzedw rolniczych i folklorystycznych”
(Medlik, 1995, s. 209).

Folklor 1 tradycyjna kultura ludowa stanowi takze problem badawczy
w ramach szerszego pojecia ,,turystyki kulturowej”, popularnego, zwlaszcza
w ostatniej dekadzie zagadnienia, ktore doczekato si¢ wielu pozycji litera-
turowych. Jedrysiak (2008) rozumie kultur¢ ludowa jako sume¢ wytwordéw
uksztattowanych w ramach wiejskiej spotecznosci lokalnej. Jest to zbior
wzorcow, norm i wartosci rozwinietych przez warstwe chtopska. Na czesc
duchowa dziedzictwa kulturowego wsi, ktorg stanowi wlasnie folklor skta-
dajg sig: $piew, taniec, muzyka, proza/poezja, zwyczaje, obrzedy, wierze-
nia, prawo zwyczajowe, normy estetyczne, wiedza empiryczna, znajomos¢
technik wytworczych.

Podobnie folklor postrzegaja Wozniak i Cyrek (2004), ktorzy w ramach
dziedzictwa kulturowego wsi wydzielaja dwie grupy walorow, stanowigcych
podstawe turystycznej oferty. Sg to:

> grupa elementdw zwigzanych ze sposobem gospodarowania i wytwa-

rzania (uprawy i praktyki rolnicze, rzemiosto, sztuka ludowa, trady-
cyjne potrawy),

> spuscizna duchowa (obyczaje i obrzedy, zycie prywatne i spoteczne,

wydarzenia historyczne, legendy, gwara).

O folklorze jako sktadowej produktu turystycznego obszernie piszg takze
Kaczmarek 1 Stasiak (2002), podkreslajac jego wage w tworzeniu produktu
— wydarzenia.



34 Krzyszror WiDAwskl

Postulaty zwigzane z obecnoscig elementow folkloru i tradycyjnej kul-
tury ludowej w turystyce pojawiajg si¢ w koncu przy okazji badania zjawi-
ska szeroko pojetej urbanizacji turystycznej na obszarach wiejskich istot-
nych dla ruchu turystycznego.

M. Mika w swoim artykule (1997) traktujacym o zjawisku drugich do-
moéw na obszarze Beskidu Slaskiego opisuje zjawisko, badajac jego uwa-
runkowania oraz aspekty przestrzenne z uwzglgdnieniem oddzialywania
tego typu bazy turystycznej na srodowisko przyrodnicze terenow gorskich.
Drugie domy traktowane sg przez autora jako jeden z gléwnych czynni-
kow przeobrazajacych krajobraz. Charakterystyka architektoniczna dru-
gich domow, ktorej podjat si¢ autor, wskazuje na zdecydowang astylowos¢
tego typu zabudowy turystycznej i chaos architektoniczny powstaty w jej
wyniku. Brak zachowania charakteru regionalnego w nowym budownic-
twie autor uwaza za jeden z gtownych negatywnych aspektéw osadnictwa
letniskowego, ktéry prowadzi do ,wyraznego dysonansu w krajobrazie.”
(Mika, 1997, s. 34). Podniesienie jakosci waloru, jakim jest krajobraz, autor
upatruje w zachowaniu regionalnego charakteru zabudowy, podkreslajac
w ten sposob posrednio rolg folkloru w jakos$ci krajobrazu.

Podobne stanowisko prezentuje J. Warszynska w artykule poswieconym
gléwnym problemom badawczym geografii turyzmu (1999). Autorka definiu-
je m.in. przestrzen turystyczng oraz prezentuje jej cechy. Przyglada si¢ ru-
chowi turystycznemu jako zjawisku spotecznemu i opisuje wzajemne relacje
migdzy turystyka a innymi funkcjami spoteczno—gospodarczymi. Z punktu
widzenia niniejszego opracowania najcickawszymi wydajg si¢ by¢ te ostatnie
rozwazania poswigcone problemowi zmian srodowiskowych zachodzacych,
pod wptywem turystyki, w srodowisku wiejskim. Za gléwny problem au-
torka uwaza wadliwg urbanizacje postgpujacg wraz z rozwojem funkcji tu-
rystycznej regionu. Gtowne symptomy to ,,przerost wysokosciowy budyn-
kéw mieszkalnych oferujacych pokoje goscinne, niewlasciwa, kolidujaca
z krajobrazem architektura obiektow ustugowych, zanikanie wkomponowa-
nej w otoczenie zabudowy wiejskiej” (Warszynska, 1999, s. 44). Stad pojawia
si¢ postulat ,turystyki zrownowazone;j”, ktora brataby pod uwage zaréwno
potrzeby spoleczne, jak i ochrong przyrody i wartosci kulturowych.

Kolejnym artykutem, w ktérym, przy okazji omawiania zabudowy tu-
rystycznej terenéw wiejskich, poruszana jest tematyka folkloru jest opraco-
wanie E. Dziegie¢ (1995). Artykut definiuje urbanizacje¢ turystyczng, doko-
nujac réwniez przegladu najnowszej literatury odnoszacej si¢ do przemian
w osadnictwie wiejskim pod wpltywem ruchu turystycznego. Ciekawym cy-
tatem stuzacym autorce za przyklad z literatury zagranicznej jest pozycja
C. Dubiano (1992) z rynku francuskiego. Autorka przytacza, za francuskim
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autorem, przyktad miejscowosci Gordes, ktora stata si¢ atrakcyjnym obsza-
rem dla zwolennikéw ,.ekologicznej kontemplacji”. Chodzi tu o wlascicieli
tzw. drugich domow, ktorzy szukajac powrotu do natury, zamieszkujg na te-
renach wiejskich ,,w starych, odrestaurowanych, kamiennych domostwach”
(Dziegie¢, 1995, s. 14). Przy okazji omawiania ,,przemystu turystycznego”
funkcjonujacego na terenie wiejskim autorka wspomina za$ o jego charak-
terze, ktory daje szans¢ na zatrudnienie wielu statym i1 sezonowym pra-
cownikom, a takze pozwala zachowa¢ miejscowej ludnosci swoje tradycyj-
ne wiejskie zajecia, ,,a ponadto wykorzysta¢ i rozbudowaé inng aktywnos¢
— np. zakresie rzemiosta artystycznego” (Dziegie¢, 1995).

Opracowaniem nawigzujacym do architektury ludowej, ktéra moze sta-
nowi¢ walor dla ruchu turystycznego jest opracowanie dotyczace turystyki
wiejskiej w modelu hiszpanskim na przyktadzie Balearow (Widawski, 1998).
Przy okazji omawiania agroturystyki prezentowane sg podstawowe typy bazy
noclegowej w turystyce wiejskiej na rynku hiszpanskim. Migdzy innymi po-
jawia si¢ kategoria ,,domow wiejskich”, ktore sa wykorzystywane w ruchu
turystycznym ze wzgledu na swoj charakter regionalnej architektury, w opar-
ciu o ktory stara si¢ wykreowac okreslonag marke proponowanej oferty, co
wpasowuje si¢ w 0golng tendencje poszukiwania takowej. W tym samym ar-
tykule autor poswigca tez miejsce na zaprezentowanie oferty swiat ludowych
obchodzonych na Majorce i jednoczesnie obecnych w kalendarium turystycz-
nej oferty prezentowanej przez wyspe, opisujac pokrotce kazde z nich.

Jedno z ostatnich opracowan odnoszgcych si¢ do tego aspektu jest artykut
wchodzacy w sklad monografii poswigconej wybranym aspektom rozwoju
turystyki kulturowej na Dolnym Slasku. W opracowaniu po$wigconym dzie-
dzictwu materialnemu kultury wiejskiej na Dolnym Slasku jako walorowi tu-
rystyki kulturowej Widawski (2009) wskazuje na wykorzystanie dla potrzeb
turystyki kulturowej waloru zwigzanego z dziedzictwem architektonicznym,
jaki stanowig tzw. domy przystupowe.

Powyzszy przeglad literatury uzmystawia dosy¢ wyraznie znaczne zain-
teresowanie tematyka, ktore niestety nie idzie w parze ze kompleksowym uje-
ciem problemu folkloru i jego roli w tworzeniu ruchu turystycznego. Niniejsze
opracowanie bedzie probg, w miar¢ mozliwosci, sprostania tej potrzebie.



36 Krzyszror WiDAwskl

4

FOLKLOR JAKO OFERTA W TURYSTYCE MASOWEJ

Dominujagcym na Pélwyspie Iberyjskim rodzajem turystyki jest turystyka
wypoczynkowa. Hiszpania, Portugalia (cho¢ w mniejszej skali) to typowe
destynacje dla turystyki masowej. Lata sze$¢dziesigte kojarzone z prostym
produktem pakietowym, kolejne dekady to wzrost zainteresowania oferta
stanowigcg uzupetnienie dla produktu 3xS. Wsrod wielu produktéw coraz
wieksze znaczenie jako oferta komplementarna miat folklor. Lata dziewig¢-
dziesiate to czas, w ktérym informacja nawigzujaca w swojej tresci do folk-
loru byta obecna w zasadzie w kazdym rodzaju materiatu informacyjnego
1 promocyjnego jak foldery, mapy turystyczne, przewodniki, a nawet infor-
matory dotyczace bazy turystycznej. Opisany ponizej schemat zachowat
swoj ksztatt, w niezmienionej raczej formie w pierwszej dekadzie X XI wie-
ku. Charakterystycznym dla materiatow promocyjnych dotyczacych pew-
nych uniwersalnych treéci niezwiazanych z informacja podlegajaca zmianie
z kazdym sezonem (jak cena produktu czy czas dostgpnosci oferty) jest
ich stosunkowa dtugotrwatos¢ w krajobrazie materiatbw promocyjnych.
Foldery, przewodniki w niemal niezmienionej formule funkcjonuja przez
kolejne lata, a nawet dekady. Zmiana zachodzi w kolejnym kanale dystry-
bucji, jakim jest Internet. Podobne w swojej tresci informacje, ale podane
w atrakcyjniejszej formie zamieszczane sa wlasnie tam. Warto pokrotce
przeanalizowa¢ materialy informacyjne pod katem obecnosci w nich da-
nych dotyczacych folkloru, a takze sprobowac oceni¢ wage, jaka przyktada
si¢ do promocji regionu przez pryzmat tego typu informacji.
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4.1. Miejsce folkloru w materiatach informacyjnych
adresowanych do turystyki masowej

Badania obecnosci folkloru w oparciu o oferte¢ prezentowang w folderach
1 materiatach reklamowych dokonano w oparciu o materiaty zebrane w czasie
targdw turystycznych w Poznaniu, Warszawie, Berlinie 1 Madrycie w ostat-
nich kilkunastu latach. Z ponad 700 pozycji wybrano 240, w ktérych w r6z-
nym stopniu pojawia si¢ folklor jako walor, za pomoca ktorego w okreslony
sposob prezentuje si¢ dane miejsce lub region. Ze wzgledu na rdéznorodnosé
wybranego materiatu zdecydowano si¢ na pogrupowanie w zaleznosci od
tematyki wiodacej, ktorej dany materiat jest poswiecony. I tak wydzielono
nastgpujace grupy:

> mapy,

> informatory regionalne,

> foldery tematyczne,

» informatory hotelowe.

Tab. 3. Podziat wybranych folderé6w na grupy w zaleznos$ci od tematyki wiodacej

Rodzaj folderu Mapy Informatory Foldery Informatory
regionalne tematyczne hotelowe
Liczba folderow 47 119 62 12

Zrédto: oprac. whasne.

Niniejszy opis bedzie jednoczes$nie proba scharakteryzowania sposobow
wykorzystania zjawisk zwigzanych z folklorem w promocji, wagi, jakiej
przypisuje si¢ temu elementowi w kazdej z grup 1 wyciagnigciem wnioskéw
ogo6lnych dotyczacych roli folkloru w promocji turystyczne;.

1. Mapy

Do pierwsze] grupy zostaly zakwalifikowane wszystkie foldery, ktore
w swojej formie przypominaja map¢ lub si¢ z nig kojarza i w ktérych karto-
wany obraz obszaru jest najistotniejszym elementem folderu. Posrod bada-
nych folderow 47 zaliczono do pierwszej grupy. Wsrod nich mozna wyrdz-
ni¢ kolejne dwie podgrupy, z ktorych pierwsza to zbior planéw miast, dru-
ga to mapy regiondow. Zarowno miast pierwsze, jak i drugie, w zaleznosci
od konkretnego folderu, zajmujg jedng calg strong lub jej zdecydowanag
wigkszo$¢. Pozostate miejsce poswigcone jest informacjom dodatkowym
dotyczacym kartowanego obszaru. Sposrod 47 przebadanych map 32 stano-
wig plany miast Hiszpanii i Portugalii.
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Plany miast
Obecnos¢ folkloru jest zauwazalna w zasadzie we wszystkich wypadkach.

Jedynie plany Toledo i jeden z planow Lizbony w Zaden sposob nie wyko-
rzystuja tego waloru w promocji miasta. Pozostale wykorzystuja, przyktada-
jac do tego wigkszg lub mniejszg wage. Wiekszos¢ planow ma uktad typo-
wy: pierwsza strona to czes$¢ kartograficzna, druga to informacje dodatko-
we. Najistotniejszy, ze wzgledow badawczych, jest uktad 1 zawartos$¢ czgsci
informacyjnej. Cze$¢ ta z reguly jest podzielona na dziaty. W zalezno$ci
od miasta, jest ich od kilku do dwudziestu paru. Interesujaca jest w tym przy-
padku pozycja, jaka zajmuje informacja poswigcona folklorowi oraz sposob,
w jaki jest prezentowana. Czasami informacja na temat folkloru sprowadza
si¢ do fotografii lub rysunku i jest to w zasadzie jedyny sposob zaistnienia
problematyki. Tak jest w przypadku Sewilli, Alcudii (Hiszpania), Guarda czy
innego planu Lizbony (Portugalia).

Uktad informacji w pozostatych przypadkach jest r6zny niemniej zawsze
zawiera si¢ w schemacie, w ktorym zasoby folkloru rozbite sg na trzy pod-
stawowe grupy:

> gastronomia, czyli regionalna kuchnia ludowa,

> artesania, czyli sztuka ludowa,

> fiestas, czyli tradycyjne $wigta ludowe.

W zaleznosci od planu zamieszczone sg wszystkie trzy grupy lub ktoras
z nich, ewentualnie grupa trzecia zawarta jest w dziale ,,special events”, jak
ma to miejsce w przypadku planu Tomaru (Tomar, 1997) — portugalskiego
miasta, gdzie na pigtnastej pozycji pojawia si¢ taki wtasnie nagtowek, po-
swigcony w zasadzie jedynie swigtom folklorystycznym tam si¢ odbywa-
jacym. Zdarza si¢ takze, ze informacje, ktore nalezy powigza¢ z folklorem
przedstawiane sa pod innym haslem, niekoniecznie kojarzacym si¢ z nim.
Wsrod planow, ktore dokonujg podziatu zasobéw folkloru na trzy grupy, na-
lezy wymieni¢ plan Zamory, Sorii, Leon i Valladolid — miast stolic prowincji
w ramach Autonomicznej Wspdlnoty Kastylii i Leonu. Okoto 20% tresci po-
swigcona jest wlasnie folklorowi, ponadto informacje uzupetnione sg trzema
zdjeciami bedacymi komentarzem do zawartej tresci.

Pozostale plany traktuja zasoby folkloru wybiorczo, prezentujac jedynie
tresci, z punktu widzenia redaktora tekstu, najwazniejsze i niekoniecznie
zaznaczajac, jakiego rodzaju jest to wydarzenie. Najczgsciej ma to miejsce
w przypadku miast potudnia Hiszpanii i Portugalii oraz tam, gdzie szcze-
golnie uroczyscie obchodzone sa swieta Wielkiej Nocy, tzw. Semana San-
ta. Plany Sewilli, Kadyksu czy portugalskiej Sintry wydzielaja osobny dziat
poswiecony, w przypadku pierwszych dwoch miast, tancu flamenco i tauro-
mquia, czyli walk z bykami. W przypadku Sintry zamieszczona jest jedynie
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druga informacja. Miasta, ktore jako osobny dzial zamieszczajg informacje
o Wielkanocy to migdzy innymi: Zamora, Leon, Palencia czy Zaragoza.

Wiekszos¢ planow pomija jedng z trzech czesci podzielonego zasobu folk-
loru, ograniczajac si¢ do przedstawienia grupy ,.fiestas y romerias” (§wigta
1 pielgrzymki) i gastronomia. Z reguty s3 to informacje bogato uzupetnia-
ne fotografiami. Przykladem moze by¢ plan Zamory, w ktérym informacje
o folklorze zajmuja okoto 25% catosci tekstu, a 11 z 35 fotografii w nich na-
wiazuje tematycznie do folkloru.

Najciekawszy, z punktu widzenia niniejszego opracowania, jest plan Ner-
ja—miasta potozonego w Hiszpanii na Costa del Sol. Prezentacja po§wigcona
jest tak miastu, jak i regionowi, w ktérym jest potozone. Czeg$¢ informacyjna
ogranicza si¢ w zasadzie do dwoch jedynie dzialow. Pierwszy z nich to ,,lu-
gar de interes”, czyli ciekawe miejsca, drugi to ,,fiestas”, ktory zajmuje okoto
40% calosci tekstu.

Mapy regionéw

Pod wzgledem tresci przeanalizowano 17 map réznych regiondw Hiszpanii
i Portugalii. Podobnie jak w przypadku planéw miast, mapa zajmuje z reguty
jedna strone opracowania lub przynajmniej znaczng jej cze$¢, natomiast dru-
ga strona zawiera praktyczne informacje o regionie i ta wlasnie czg$¢ zostata
poddana analizie pod wzgledem charakteru zawartej informacji.

W zasadzie kazde z opracowan zawiera informacj¢ odnoszacg si¢ w jakis
sposob do folkloru przedstawianego regionu. Prezentacja nie odbiega w za-
sadzie od sposobu, w jaki przedstawiano folklor w przypadku planow miast.
Podobnie i tutaj pojawia si¢ podzial folkloru na trzy, wczesniej juz wymie-
niane, dziaty i, zaleznie od regionu, przedstawia si¢ je wszystkie lub wybra-
ne, a takze zdarza si¢ prezentacja waloru szczeg6lnie waznego dla regionu
pod wlasnym szyldem. Tak jest na przyklad w przypadku mapy Nawarry,
gdzie obok dziatu z kuchnig ludowa i ludowym rzemiostem, 15% wszystkich
informacji dotyczacych regionu poswiecone jest obchodom najpopularniej-
szego takze turystycznie Swigta ludowego San Fermin. W zasadzie kazda
z map wzbogacona jest zdjgciami, pomiedzy ktérymi przynajmniej jedno
jest poswiecone tematyce folklorystycznej. W przypadku regionu La Rioja
5 z 13 zdje¢¢ to zdjecia folklorystyczne, w przypadku Galicji to 3 na 14 zdje¢,
mapa laczona Galicja z potnocng Portugalig to 6 z 16 zdje¢, a region Murcji
to 13 zdje¢ z 20. Szczegdtowose ujecia wiadomosci dotyczacych folkloru jest
rozna w zaleznos$ci od regionu. Tak jak na przyktad w przypadku mapy Gali-
cji, gdzie jedyna wzmianka dotyczaca interesujgcego nas zjawiska to swieta
ludowe wymieniane posrod innych atrakeji turystycznych regionow. Inaczej
jest w przypadku mapy drogowej Kantabrii. Zamieszczono w niej 16 dzialow
prezentujacych ogdlnie walory regionu. 2 z nich pos§wigcone sa folklorowi.
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Pierwszy z nich odnosi si¢ do gastronomii, drugi za$ to szczegdlowy spis
swiat ludowych regionu z zastosowaniem podziatu:

> flestas de interes turistico nacional,

> fiestas de interes turistico regional.

Interesujace jest przy tym podejscie metodologiczne do sposobu prezenta-
cji. Wymieniono jedynie te §wieta, ktore uznane zostaty za interesujace pod
wzgledem turystycznym, dzielac je na mniej i bardziej istotne. Ponadto przy
kazdym $wigcie zaznaczono date wydarzenia. W spisie zawarto jedynie te
wydarzenia, ktore maja miejsce w czasie tzw. wysokiego sezonu turystyczne-
go, ktory w Kantabrii trwa od poczatku czerwca do konca wrzesnia.

Z pewnoscig jednak najciekawiej zaprezentowano walory turystyczne
Andaluzji. Poczawszy od 1997 roku przez kolejne dziesie¢ lat pod egida rzadu
Autonomicznej Wspolnoty Andaluzji wydano ,,Szlaki kulturowe Andaluz;ji”
(Rutas culturales..., 1997, 2006). Jest to zbidor map przedstawiajgcych trasy
turystyczne poswiecone jednemu przewodniemu motywowi. Rutas to zbior
20 map tematycznych, z ktorych 4 poswigcone sa folklorowi. Sg to:

> rutas folkloricas,

> rutas de toros y flamenco,

> rutas de gastronomia andalusa,

> rutas de arquitectura popular.

Sposob opracowania kazdej z map jest w zasadzie taki sam: na jednej
stronie znajduje si¢ mapa z zaznaczonymi poszczegolnymi szlakami nawia-
zujacymi do tematu mapy, na drugiej za§ ogdlne wprowadzenie w tematyke
zagadnienia oraz szczegotowy opis zaznaczonych tras.

2. Informatory regionalne

Foldery zebrane w drugiej grupie to foldery poswigcone, generalnie, prezenta-
cji wybranych regionéw. W zaleznosci od mysli przewodniej przyswiecajace;j
opracowaniu konkretnych regiondw mozna spotkaé si¢ z roznymi formami:
od jednostronicowej ulotki po catkiem powazne w podejsciu do zagadnienia
przewodniki w formie ksigzkowej. W zaleznosci od tematyki, ktorej jest po-
swigcony, foldery podzielono na prezentujgce:

> miasta,

> prowincje,

> regiony turystyczne,

> wspolnoty autonomiczne,
> panstwa.

W zaleznos$ci od wagi, jaka dane opracowanie przywiazuje do zasobow
folkloru mozna spotkac si¢ z rdznymi sposobami prezentacji, niemniej gtow-
na zasada, ktora obowigzywata w przypadku map i plandéw, nie ulegla za-
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sadniczej zmianie. Podobnie i tutaj zasoby folkloru najcze¢sciej podzielone
sa na trzy grupy: fiestas, artesania i gastronomia. Takze i tutaj zdarza si¢
pominigcie ktoérejs z grup lub potozenie szczegdlnego nacisku na niektore
tylko zdarzenia istotne dla ruchu turystycznego w regionie. W grupie miast
najciekawiej prezentuje si¢ oferta zaprezentowana w folderze, a w zasadzie
w 205 stronicowym przewodniku po atrakcjach miasta Guimaraes w Portu-
galii (Guimares, 1999). Przewodnik podzielony jest na dwie czg$ci. Pierwsza
z nich, traktujaca ogoélnie o miescie, zawiera 4 dziaty wymienione ponizej.

Tab. 4. Dzialy w pierwszej czgsci przewodnika Guimaraes

Dzialy Strony
Zabytki 12-109
Trasy turystyczne 110-118
Hotele i restauracje 118-122
Folklor: rzemiosto ludowe, fiesty, pielgrzymki, gastronomia 122-136

Zrodlo: ,,Guimaraes”,1999.

Kolejna czg$¢ opisuje regiony sasiadujace z miastem. Wymienionych jest
pig¢ regionow na stronach od 136 do 205. Kazdy region 2 strony poswigca na
krotki opis swojego folkloru. Catos$¢ przewodnika jest wzbogacona zdjgciami
o tematyce takze folklorystycznej. Najbardziej zdawkowo natomiast zostat
potraktowany folklor w przypadku folderu poswigconemu nadmorskiej miej-
scowosci katalonskiej Castelldefelds (2002). Na 30 stronach pojawia si¢ jedy-
nie krotka wzmianka o obchodach Bozego Narodzenia i 2 fotografie obrazu-
jace to $wigto. Pozostale miasta nie odbiegaja od standardu, opisujac fiestas
(pojawiajace si¢ zawsze) oraz artesania lub gastronomia. Ciekawym przykta-
dem prezentacji jest folder zatytutowany ,,Valencia — fin de semana” (Valen-
cja..., 2001), czyli Walencja w czasie weekendu. Jest to w zasadzie dwustroni-
cowa kolorowa ulotka prezentujgca 8 tras turystycznych okolic miasta. Sa to
trasy tematyczne i az 3 z nich powstaly w oparciu o wykorzystanie waloréw
folklorystycznych regionu.

Podobnie ma si¢ sytuacja w przypadku folderow prezentujacych po-
szczegblne prowincje lub cate wspdlnoty autonomiczne z tg jedynie rdznica,
ze folklorowi po$wieca si¢ generalnie wigcej miejsca i mamy do czynienia
ze szczegdlowszymi opisami, chyba ze jest to folder poswiecony innemu za-
gadnieniu niz ogo6lna prezentacja regionu, jak ma to miejsce w przypadku
folderow Salamanki i Leon, ktoérych glownym zadaniem jest zaprezentowa-
nie gtoéwnych tras w prowincjach. Tutaj mowa o folklorze jest sporadyczna
1 mozna spotka¢ jedynie interesujaca prezentacje fotograficzng tego tematu,
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ktora jednak nieskomentowana traci na znaczeniu i celowosci. W pozosta-
tych przypadkach wiadomosci na temat folkloru zajmuja od 15% do nawet
25% catosci informacji o regionie. W interesujacy sposob zostal potrakto-
wany folklor w folderze — przewodniku po prowincji Sewilla. 25 z 205 stron
poswieconych jest folklorowi podzielonemu na 7 dzialow:

> rzemioslto ludowe,
kuchnia regionalna,
muzyka, flamenco i gitary,
konie i walki bykow,

Feria de Abril,
Semana Santa,
Corpus Christi i Boze Narodzenie w Sewilli.

W przypadku fiestas, w ktore bogaty jest caty region, zdecydowano si¢ na
daleko posunigta generalizacje, ograniczajac kalendarium do 4 najwazniej-
szych, koncentrujac si¢ w zamian na bardziej szczegélowym ich przyblizeniu
odbiorcy. Szczegblnie za$ interesujacym jest wydzielenie osobnych dzialow
dla flamenco i walk bykéw. Odnosi si¢ wrazenie, ze uczyniono to celowo,
aby na nowo, w §wiadomosci odbiorcy, zwigzaé ten walor, od pewnego czasu
utozsamianym z catg Hiszpania, z regionem, z ktorego si¢ wywodzi i wzbu-
dzi¢ wrazenie, ze naprawde autentyczne flamenco i walki bykoéw mozna spo-
tkac¢ tylko w tej prowincji.

Interesujace dla koncowych wnioskow jest wydzielenie osobnej grupy
folderow, w ktorej prezentuje si¢ regiony turystyczne obu krajow. W zasadzie
sa to jedynie regiony nadmorskie. Sposrdéd ponad 20 réznych folderow wy-
brano 6, czyli wszystkie te, w ktorych pojawita si¢ w jakis sposob informacja
zwiazana z folklorem. Sg to foldery Costa de Estroil, Costa Verde, Algarve,
Costa de Prata, Costa Azahar i Costa del Sol. Sa one bogato zdobione fotogra-
fiami i przede wszystkim w ten sposob zaznacza si¢ obecno$¢ folkloru jako
waloru w danym regionie. Do tego dofgczona jest bardzo ogdlna w swojej
tre$ci informacja bedaca komentarzem nie zawsze nawigzujacym do zdjec.
Jedyny wyjatek stanowi folder Costa de Estroil w Portugalii, w ktorym 30%
tresci nawigzuje do folkloru, a nawet zawiera spis lokali, w ktorych mozna
postucha¢ ludowej piesni portugalskiej — fado. W pozostatych wypadkach
folklor jako walor wydaje si¢ by¢ wartoscig malo istotna.

Kolejne foldery w tej grupie to foldery prezentujgce panstwo w sposob
ogblny. Obok informacji praktycznych zwigzanych z dojazdem, pobytem
1 obstugg ruchu turystycznego pojawiaja si¢ takze informacje charakteryzu-
jace poszczegodlne walory ktore, zdaniem autorow, moga by¢ istotne dla tury-
sty. Opisane sg takze zasoby folkloru. Uktad opisu nie odbiega od przyjetego
1 najczesciej stosowanego rozwigzania. Najpierw pojawia si¢ gastronomia,

v Vv v v v
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potem fiestas, na koncu artesania. Zrozumialym jest daleko posunigta gene-
ralizacja w doborze tresci, stad pojawiaja si¢ tylko najpopularniejsze potrawy,
wyroby najbardziej charakterystyczne oraz najpopularniejsze §wigta, ktore
przez TURESPANA, rownoczesnego wydawce folderu, zostaly zaklasyfi-
kowane jako $wigta o znaczeniu migdzynarodowym dla ruchu turystyczne-
go. Warto zauwazy¢ roznicg w prezentacji folkloru w zaleznos$ci, do jakiej
grupy jezykowej jest kierowany. W przypadku tego samego opracowania
w jezyku angielskim zawarto wigcej informacji przy opisywaniu gastronomii
1 $wiat. W redakcji polskiej jest to informacja okrojona. Brakuje szczegotow-
szego opisu wymienianych $wiat, a takze kalendarium najwazniejszych swiat
w Hiszpanii. Kosztem folkloru poszerzono dziat informacji praktycznej, kto-
ra, zdaniem autordw, jest istotniejsza w kraju, w ktorym Hiszpania jest ryn-
kiem dopiero odkrywanym na wicksza skalg.

3. Foldery tematyczne

Do tej grupy zaliczono foldery, ktére w catosci lub wiekszej czesci poswie-
cone zostaty zasobom folkloru Potwyspu Iberyjskiego. Wérdéd nich mozna
wydzieli¢:

>  spisy imprez,

» kalendarium fiest,

> opisy poszczegdlnych fiest,

» foldery poswiecone rzemiostu ludowemu i gastronomii.

Do pierwszej grupy zaliczy¢ nalezy tzw. Calendario de acontecimientos,
czyli kalendarium spisane dla danego regionu, ktore zawiera w sobie wszyst-
kie imprezy istotne z punktu widzenia turystyki. Miedzy innymi wydarze-
niami wymieniane s3 takze i1 te zwigzane z folklorem, z tym, Ze nie sg one
w specjalny sposoéb wyodrgbnione. Jedynym porzadkiem, wedtug ktorego
uktadane sg takie spisy jest kalendarz roku. Przyktadem moze by¢ chocby ta-
kie Calendario ,,Costa de Prata” (Calendario..., 1999) lub ,,Eventos en Sevilla”
(Eventos..., 2005).

Szczegotowszg wersja wydan wyzej wymienionych jest ,,Calendario
de fiestas”. Jest to spis Swiat folklorystycznych w porzadku rocznym. Zalez-
nie od regionu, ktory taki spis wydaje, mozna spotkac si¢ jedynie z samym
wymienieniem lub takze z dotgczonym opisem. Dla wszystkich jednak
wersji wspolnym jest zataczenie zwykle bogatej dokumentacji fotograficz-
nej bedacej komentarzem do poszczegolnych swiat. Tak jest w przypadku
»Extremadura naturalmente. Fiestas y romerias” (Extremadura..., 2001) lub
,Fiestas populares de Aragon” (Fiestas..., 2004). W tym ostatnim przypad-
ku folder zawiera takze mape regionu z zaznaczonymi miejscowosciami
wymienionymi w kalendarium.
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W zaleznosci od wspdlnoty czy tez prowincji w réznym stopniu sg przy-
gotowywane foldery poswigcone konkretnemu swietu. Od krotkiego opisu
z bogatym materiatem zdjgciowym i szczegélowym programem catej im-
prezy (jak to ma miejsce w przypadku §wigta patronalnego Blanes — miasta
na Costa Brava, $wigta Sw. Anny) po dokladne objasnienie, rys historycz-
ny, opis ciekawszych obchodow i oczywiscie liczne fotografie (jak ma to
miejsce w przypadku gtéwnych §wiat Autonomicznej Wspolnoty Walen-
cji). ,,Las Fallas”, ,,Moros y Cristianos” czy ,,Las Hogueras de San Juan”
z 2006 roku to foldery o grubosci ponad 30 stron w catosci poswiecone
tylko jednemu wydarzeniu dodatkowo wzbogacone informacja techniczng
co do najlepszego sposobu poznawania tych $wiat, tak aby turysta mogt
wynies$¢ z nich jak najwiece;.

W ciekawy sposob wykorzystano walor, jakim jest fiesta do promocji mia-
sta Lloret de Mar. Folder zatytutowany ,,Festes de Sant Roma 1998” (Festes...,
1998) sugeruje, ze jedynym tematem poruszanym beda obchody tego swieta.
Tymczasem na 22 strony folderu 12 poswigca si¢ na szczegdtowy opis tury-
styczny miasta z wymienieniem wszystkich atrakcji, pozostale za$ 10 stron to
informacja dotyczaca obchodow $wieta wraz z doktadnym programem.

Kolejne foldery tematyczne to foldery prezentujace rzemiosto ludowe
1 kuchni¢ regionalng. Z reguty sa to wprowadzenia w tematyke z licznymi
fotografiami prezentujacymi najbardziej charakterystyczne wyroby regio-
nu. Przyktadem moga by¢ foldery ,,Extremadura naturlich. Kunsthandwerk”
(Extremadura..., 1996) czy ,,Serra de Estrela. Handicrafts” (Serra..., 1998).

Rzadziej spotykane sg foldery bgdace swoistag miniaturowa monografiag
folkloru danego regionu. Przyktadem moze by¢ folder ,,Folklore und Tradi-
tion. Baskenland” (Folklore..., 2006). Jest to 46 stronicowy folder ztozony
z 9 rozdziatow:

> legendy i mitologia,
taniec tradycyjny,

Swieta zima,

wiosna i jesien,

lato,

muzyka i poezja ludowa,
gry i sporty ludowe,
swigta religijne,

inne $wieta.

Calos$¢ uzupetniona jest fotografiami tematycznymi oraz mapkami regio-
nu z zaznaczonymi walorami.

v vV VvV VvV vV VvV v Vv
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4. Informatory hotelowe

Ostatnig z wydzielonych grup jest grupa informatoréw hotelowych. W tej gru-
pie znalazty si¢ hotele lub sieci hotelowe, ktore w swoich materiatach promocyj-
nych wykorzystujg walory folklorystyczne regionu badz kraju. Od razu trzeba
zaznaczy¢, ze sg to rzadkie wypadki, a folklor jest jedynie dodatkiem lub tlem,
jak to jest na przyktad w folderze wydanym wspolnie przez hotele w Zatoce
Alcudia na Majorce. W lewym dolnym rogu, obok fotografii prezentujacych
hotele, zamieszczone jest, znacznie wigksze niz pozostate, zdjgcie dziewczynki
w ludowym stroju majorkinskim. Zas jedna z wigkszych sieci hoteli w Hiszpa-
nii przy okazji prezentacji sali tanecznej jednego ze swoich hoteli przedstawita
pare tanczacg taniec flamenco w typowych dla tego tanca strojach ludowych.

W oparciu o przebadany materiat mozna stwierdzi¢, ze folklor 1 jego zaso-
by stanowig atrakcyjny sktadnik promocji regionu. W zasadzie w kazdym ro-
dzaju folderu, ktérego zadaniem jest promocja regionu pojawiaja si¢ elemen-
ty kultury ludowej z tg jedynie roéznicg, ze, w zaleznosci od przeznaczenia,
traktuje si¢ je bardziej lub mniej szczegdétowo. Bardzo istotna jest przy tym
dokumentacja fotograficzna. Folklor jako zjawisko wielobarwne i w pewnym
stopniu egzotyczne doskonale sprawdza si¢ jako element kolorystycznie ozy-
wiajacy tres¢. W ostatnich latach trudno w zasadzie spotka¢ si¢ z promocja
regionu, w ktorej folklor byly w catosci pominigty. Ma to miejsce jedynie
w przypadku materialow tematycznych, natomiast ogodlna prezentacja zawsze
zawiera informacje¢ o kulturze ludowe;.

Do interesujacych wnioskéw mozna doj$¢, analizujac tresci dotyczacej
regionu i stopnia obecnosci w niej folkloru w potaczeniu z jego potozeniem
geograficznym. Zwykle wigksza waga przykladana jest do informacji zwia-
zanych z folklorem w przypadku regionéw, ktore nie maja dostepu do wy-
brzeza, wcigz podstawowego waloru turystycznego w przypadku basenu
Morza Srédziemnego i Potwyspu Iberyjskiego. Dziat folklorystyczny potrak-
towany szczegdlowiej to prowincje Wspolnot Autonomicznych Kastylli — Le-
onu, Extremadury czy tez miejscowosci potozonych wewnatrz Andaluzji czy
Wspolnoty Walencji. Nie mozna jednak nie zauwazy¢, ze z kazdym rokiem
1 przy okazji promocji regionéw nadmorskich, jak np. Benidorm coraz wig-
cej informacji odnosi si¢ do folkloru, z tym ze wykorzystywane sg przede
wszystkim zdjgcia obrazujace zjawisko.

Nalezy tez zwroci¢ uwage na wzrost liczby oraz poprawe jakosci mate-
riatow, ktore poswiecone sg jedynie folklorowi. Jeszcze pig¢ lat temu Wspol-
nota Autonomiczna Walencji rozprowadzala na targach turystycznych obok
materiatléw kolorowych dotyczacych folkloru materialy takze czarno—biate.
Od trzech lat obecne sg jedynie materiaty kolorowe i ich oferta zostata powigk-
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szona. Pojawia si¢ coraz wigcej rozmaitych kalendariéw fiest i coraz szcze-
gotowsza i atrakcyjniejsza w swej tresci staje si¢ oferta dotyczaca rzemiosta
ludowego i regionalnej kuchni. Na fali ostatnio modnej turystyki wiejskiej
folklor wykorzystywany jest jako istotny sktadnik oferty w tym srodowisku
1 jako taki jest traktowany przez foldery bardziej doglebnie, stajac si¢ swo-
istym nowym spojrzeniem na dany region, jak to ma miejsce w przypadku
mini monografii Kraju Baskow. Nie sposéb w tym miejscu nie wspomnie¢
0 jeszcze jednym sposobie promocji w trakcie trwania targdw turystycznych.
Ot6z promocja regionow odbywa si¢ takze, i dzieje si¢ to coraz czesciej, przy
uzyciu walorow folklorystycznych, jak mialo to miejsce w czasie targdw ber-
linskich, kiedy to podczas promocji Hiszpanii i1 Portugalii migdzy stoiskami
przechadzaty si¢ osoby w strojach ludowych, mozna bylo spotka¢ tancerzy
flamenco oraz ustysze¢ fado. Podczas targow w Madrycie mozna byto zoba-
czy¢ makiete jednej z Fallas czy wzor pawilonu z Feria de Abril.

Wydaje sig, ze folklor juz jest istotnym czynnikiem promocji i zajmuje
coraz wazniejsze miejsce w kompleksowej ofercie przedstawianej przez dany
region potencjalnemu odbiorcy i jest jej istotnym urozmaiceniem.

4.2. Charakterystyka oferty folklorystycznej dla turystyki masowej

Sposrod szerokiej oferty zwigzanej z walorami folkloru Hiszpanii warto
przyjrze¢ si¢ dwom przyktadom, dzigki odpowiedniej promocji najczytelniej-
szym sposrod catego wachlarza ofert: sg to walki bykéw zwane popularnie
korridami oraz flamenco.

Choc¢ folklor w Hiszpanii jest o wiele bogatszy, te dwa elementy ksztaltuja
jego obraz w wyobrazni masowego turysty — przez ten pryzmat jest odbierana
catos$¢ kultury ludowej regionéw Hiszpanii. Uproszczenie takie oczywiscie
prowadzi do btgdow i przektaman, co jednak nie ma wigkszego wptywu na
ksztatlt oferty komplementarne;.

4.2.1. Walki bykow — ,,Corridas de Toros”
Corrida w formie znanej z dnia dzisiejszego pochodzi z przetomu wiekow X VII
1 XVIII niemniej sam zwyczaj ,,walki z bykami” pochodzi z czaso6w znacznie
odleglejszych. 25 lipca 1776 roku Leonardo Fernandez Moratin napisat list do
ksiecia Pignatelliego zatytutowany ,,Carta Historica sobre el origen y progrseos
de las fiestas de toros en Espana” (,,List historyczny dotyczacy poczatkéw i roz-
woju walk bykéw w Hiszpanii”). Ten otwarty list jest swoistym kompendium
wiedzy na temat historii walk i ich ewolucji (Galvan, 1988, s. 27).

Twierdzi si¢, ze z bykami w Hiszpanii walczono ,,0d zawsze” niemniej
pierwszy zapis, o ktorym mozna powiedzie¢, ze odnosi si¢ do corridy po-
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jawia si¢ dopiero w 1124 roku przy okazji opisu slubu Alfonsa VII z Donig
Berenguela. W tym czasie corridy byty popularne w catej potudniowej Eu-
ropie, towarzyszac obchodom roznych $wiat i uroczystosci. Niemniej owcze-
sne corridy, oprocz samego faktu zabijania byka pod koniec walki, nie miaty
wiele wiecej wspolnego z corridami wspdlczesnymi. Walki miaty miejsce
na ulicach, bez specjalnych zabezpieczen. W wyniku takiego stanu rzeczy
w roku 1332 doszlo do tragedii podczas corridy, ktora miata miejsce w Rzy-
mie, kiedy to rozjuszony byk wpadl w srodek niezabezpieczonego w zaden
sposob thumu widzéw i zabil wielu wiesniakow, dwudziestu rzymian szla-
chetnie urodzonych i ranit kolejnych dziewieciu.

Od tego czasu zakazano organizowania corrid we Wtoszech, ktore w Hisz-
panii zaczely przezywaé swoj dynamiczny rozwdj. Dla zwigkszenia bezpie-
czenstwa publicznosci juz w drugiej potowie XIV wieku zaczeto w Hiszpanii
konstruowac ,,plazas de toros” — areny, ktore staty si¢ miejscem walk z byka-
mi. Powoli corridy stawaty si¢ sportem krolewskim. Karol V osobiscie zabit
byka na arenie w Valladolid, rzucajac wtocznig, aby w ten sposob uczci¢ na-
rodziny swojego syna Filipa II. Sytuacja zmienia si¢ w roku 1700, kiedy to
na tronie Hiszpanii zasiedli Burbonowie. Za czaso6w panowania pierwszego
znich, Filipa V, corridy popadly w zapomnienie na krolewskim dworze i, w §lad
za tym przykladem, przestaly by¢ modne na dworach szlacheckich. Jak twier-
dzi Moratin w swoim liscie (Galvan, 1988, s. 27), corridy przetrwaly dzigki
ludowi hiszpanskiemu, ktory podtrzymat tradycje, przyczyniajac si¢ jednocze-
$nie do rozwoju w formie znanej obecnie, kiedy to zaczg¢to walczy¢ z bykami
pieszo (do tej pory robiono to konno) i z uzyciem jedynie szpady. W tym czasie
pojawily si¢ pierwsi wielcy corridy, ktorzy dzieki swojej sztuce walki przeszli
do historii: Joaquin Rodriguez Costillares (Sewilla, 20 lipca 1829 r.), Jose De-
lagado Guerra Pepe—Hillo (Sewilla, 14 marca 1754 r.), Pedro Romero (Ronda,
19 listopada 1754 r.) (Domeco, 1985, s. 49). Sposob walki prezentowany wiasnie
przez nich byt przykladem, ktdry z czasem stat si¢ normg. W tym tez okresie
pojawily sie pierwsze dokumenty majace na celu prawne uregulowanie sytuacji
1 zaprowadzenie porzadku na arenie. W 1770 roku, za panowania Karola III,
rada Kastylii wprowadzita do corridy instytucje prezydenta, ktéry nadzoro-
walby jej przebieg. W 1836 roku pojawila si¢ ksigzka ,,Tauromaquia completa”
napisana przez Francisco Montes Paquiro, w ktdrej zawarte sg propozycje praw
dotyczace kazdej czesci corridy, z ktorych wigkszos¢ obowigzuje do dnia dzi-
siejszego. W 1847 r. Melchor Ordonez opublikowat ,, Tauromaquia”, w ktdrej po
raz pierwszy okreslono warunki, jakie powinien spetnia¢ byk przystepujacy
do walki. 15 marca 1962 roku po raz pierwszy normy okreslajace przebieg cor-
ridy zawarte zostaty w formie ustawy 1 zyskaly zasieg ogolnokrajowy (Fernan-
dez, 1987, s. 35). Ustawa ta w 1991 roku zostata znowelizowana.
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La Corrida de toros
Wyjasnienie istoty corridy wymaga wprowadzenia i wyjasnienia kilku pod-
stawowych terminow, bez ktorych jej zrozumienie nie bedzie mozliwe.

Prezydentura — prezydent corridy jest osobg odpowiedzialng za prawi-
dlowy przebieg spektaklu. Jeszcze przed sama corrida ma obowiazek wziaé
udzial w przegladzie bykoéw oraz ich losowaniu pomiedzy trzech matado-
row. Prezydentem za kazdym razem jest zwykle przedstawiciel Ministerstwa
Spraw Wewnetrznych, w stolicach prowincji gubernator cywilny lub, co si¢
zdarza czgsciej, komisarz policji. Prezydentowi w lozy towarzysza dwie oso-
by: doradca, ktorym z reguly jest emerytowany matador oraz weterynarz.
Decyzje zwigzane z przebiegiem corridy, ktore podejmuje prezydent, sa
przekazywane przez niego do wiadomosci publicznej przez sygnalizowanie
chustkami okres$lonego koloru. Chustka biata jest znakiem rozpoczgcia cor-
ridy, wypuszczenia bykow, zmiany tercji i ogloszen, o ile takie majg miejsce.
Chustka zielona to polecenie wycofania z corridy byka, ktérego prezydent,
przy wspoétudziale swoich doradcow, uznatl za niezdolnego do walki. Chust-
ka pomaranczowa jest znakiem darowania zycia bykowi za jego wyjatkowa
brawure i odwagg.

Cuadrilla — to grupa, ktora pomaga matadorowi w prawidtowym i zgod-
nym z regulaminem przebiegu corridy. W sktad grupy wchodzg: sam mata-
dor, pikadorzy, banderilierzy oraz cztowiek nazywany ,.el mozo de espada”
(chlopiec od szpad), ktory jest odpowiedzialny za ubior i sprzgt.

Matador — szef grupy, odpowiednik kapitana w druzynie sportowej, od-
powiedzialny za zabicie byka i za dzialanie calej grupy w trakcie corridy.

Picadores — pikadierzy to osoby w grupie, ktorych zadaniem jest zaatako-
wanie byka konno krotkg widcznig. Konie pikadieréw nie mogg by¢ 1zejsze
niz 500 kg 1 cigzsze niz 650 kg 1 musza by¢ zabezpieczone przed uderzeniami
byka rodzajem zbroi sktadajacej si¢ ze skorzanych pasow wypchanych ba-
welna, zastaniajacej piers 1 brzuch konia (zgodnie z przepisem z roku 1928
nowelizowanym w roku 1932).

Banderilleros — banderylierzy, to cztonkowie grupy, ktorych zadaniem
jest wbicie w kark zwierzecia banderilleras czyli kréotkich, metalowych gro-
tow dtugosci do 60 cm przyozdobionych kolorowym papierem.

Fazy corridy

Zanim zacznie si¢ wlasciwa corrida ma miejsce ,,el paseillo”, czyli swoista pre-
zentacja grupy potaczona z powitaniem prezydenta. Nastepnie przez brame
glowna ,,la puerta grande” na plac wychodzi dwoch jezdzcow — alguacilleros
ubrani w stroje z epoki Filipa IV. Nastepnie idg trzej matadorzy, za nimi ban-
dylierzy, na koncu za$§ jada pikadierzy. Wszyscy zblizaja si¢ do lozy prezy-
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denckiej, witajac przewodniczacego corridy uktonem. Potem rozchodzg sig,
a prezydent bialg chustka daje znak do wpuszczenia na plac pierwszego byka.

Faza pierwsza — tercio de varas — jest to czgs¢, ktora jest realizowana kon-
no 1 stuzy rozpoznaniu sity i charakteru zwierzgcia, jak 1 przytemperowania
jego charakteru lub pobudzenia, w zalezno$ci od potrzeby. Zadaniem pikado-
ra jest wbicie wtdczni (vara) w kark zwierzecia lub jego okolice i spowodowac
krwawienie zwierzgcia, aby w ten sposob poznac jego reakcj¢ na atak (wypa-
da tu nadmienic¢, ze jest to w zasadzie pierwsze rozpoznanie zwierzecia, jako
ze do tego momentu, przez cztery lata zylo zupelnie dziko i w zasadzie nie
miato zadnego kontaktu, ktoéry miatby na celu oswojenie go). Vara jest zakon-
czona ,,puya” — grotem w ksztatcie trojkatnej piramidy o wysokosci 29 mm
1 20 mm u podstawy ostrostupa. Krzyzyk u podstawy nie pozwala zanurzy¢
si¢ grotowi w korpus byka wiecej niz jest to potrzebne. Zgodnie z zalecenia-
mi, powinny by¢ zadane trzy ciosy, niemniej zdarza si¢ wigksza ich liczba,
jako ze kazdy byk ma inng charakterystyke i do niej nalezy dostosowac¢ liczbg
niezbednych ciosow

Faza druga — tercio de banderillas — ta cz¢$¢ nalezy do bardziej spektaku-
larnych. W jej trakcie banderillas sa umieszczane w karku byka przez bande-
rylierow. Kazdy z nich winien umiesci¢ po dwie banderillas po obu stronach
karku. Istniejg rozne sposoby realizowania tej tercji. Dwa najpopularniejsze
z nich to ,,al. Cuarteo” i ,,al. Quiebro”.

Faza trzecia — tercio de muleta — ostatnia tercja, w ktorej dochodzi
do spotkania matadora z bykiem, kiedy to matador moze wykaza¢ si¢ swoimi
umiejetnosciami i artyzmem ich wykonania. Po danym znaku na rozpoczecie
tej czesSci matador podchodzi w kierunku osoby, ktorej chce zadedykowac
swoj tryumf. Stangwszy na przeciwko niej recytuje dedykacje i rzuca w jej
kierunku swoja czapke tzw. la montera. Zanim dojdzie do bezposredniego
kontaktu zwierzgcia z matadorem ten przygotowuje go do tego w czasie tzw.
faena. Faena to sposob na prowadzenie byka przez matadora bardzo blisko
niego za pomocg okreslonych ruchéw mulety. Po zakonczeniu ostatniej faeny
nadchodzi moment kulminacyjny, czyli $§mier¢ byka. Zawsze realizuje si¢ to,
stojac na przeciwko zwierzgcia, a celem jest wbicie w jego kark szpady lek-
ko zakrzywionej na koncu, tak by przerwa¢ rdzen kregowy i zada¢ $mierc
mozliwie szybka. Po zabiciu, w zaleznosci od tego, czy corrida byta godna
uwagi zgromadzonej publicznosci, czy tez nie, glosuje si¢ nad nagrodami dla
matadora. Jesli corrida byta udana, publiczno$¢ wiwatujac na cze$¢ bohatera
wieczoru, daje znak prezydentowi, aby zarzadzil przyznanie nagrody, ktora
jest odciete ucho pokonanego byka. Jezeli widownia nie przestaje wiwatowac,
prezydent daje kolejny znak 1 dodatkowo przyznaje si¢ drugie ucho. Jezeli
za$ corrida byta wyjatkowo dobra i publicznos$¢ nie ustaje w wiwatach, wte-
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dy, na znak prezydenta, przyznaje si¢ matadorowi ogon zwierzecia. Oznacza
to sukces catkowity i zostaje to zapisane w kronikach placu i statystykach.
Po takim nagrodzeniu cuadrillia bierze matadora na ramiona i przy glosnej
owacji publicznos$ci wynosi go z placu przez brame gtéwna tzw. la puerta
grande (Corrochano, 1991, s. 23—41).

Rodzaje corrid

Corridy dzieli si¢ na:

1. Las Corridas de toros — typowa corrida, w ktorej biorg udziat jedynie za-
wodowi matadorzy, byki sa w wieku migdzy 4 a 6 lat, a ich waga zalezna
jest od zasad przyjetych na poszczeg6élnych arenach, nie moze jednak by¢
nizsza niz 410 kg.

2. Las Novilladas con picadores — to corridy, w ktorych biorg udziat byki
okreslane mianem ,,novillos”, czyli takie, ktore przekroczyly juz 2 lata
zycia, ale jeszcze nie skonczylty 4. W tych corridach dopuszcza si¢ przyci-
nanie bykom rogow, o ile przed spektaklem zostanie to oficjalnie ogloszo-
ne. W novilladach biorg udziat ,,novilleros”, czyli adepci szkoét toreado-
row, ktorzy dopiero zdobywaja doswiadczenie. Po odbyciu odpowiedniej
liczby novilladas i osiggnieciu pewnego prestizu moga ubiegac si¢ o przy-
jecie do grona profesjonalnych matadorow.

3. Las Novilladas sin picadores — to novillady, w ktoérych pomija si¢ pierw-
sza faze corridy ,.tercio de varas”.

4. Las Corridas de rejones — corridy, w ktérych matador wystepuje konno.

5. Toreo comico i festejos populares — sg to swoiste corridy, w pierwszym
wypadku bedace parodig corrid z udziatem bykow, w drugim to §wig-
ta ludowe obchodzone w danej miejscowosci, podczas ktorych jednym
z bohateréw jest byk, ale nie koniecznie jest to corrida, w czasie ktorej
byk musi zging¢. Moga to by¢ corridy zrecznosciowe lub ,,encierros”, czy-
li wyscigi bykow z udzialem widzéw (Beltran, 1996, s. 83—85).

Tak w duzym skrocie mozna przedstawi¢ fazy i przebieg corridy oraz
jej rodzaje, nie sposob za$§ przedstawi¢ wszystkich za i przeciw tej sztuce
(bo jako taka jest traktowana w Hiszpanii corrida). Nie miejsce zresztg po
temu w niniejszej pracy, ktorej zadaniem jest jedynie przebadanie roli, jaka
odgrywa dla ruchu turystycznego na Potwyspie Iberyjskim. Mozna jedy-
nie, ku sprawiedliwos$ci, przytoczy¢ zdanie ustyszane w czasie spotkania
z czlonkiem pena taurina (rodzaj klubu mito$nikéow corrid, ktérych tworzy
si¢ przynajmniej kilkanas$cie przy kazdym plaza de toros), ktory na padajace
z roznej strony argumenty dotyczace nierownej walki, matych szans i po-
dobnych argumentow odpowiedziat pytaniem, ktoéremu zwierzeciu daje si¢
przynajmniej szans¢ walki o swoje zycie? Byk przeznaczony do walki, to
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specjalna rasa, ktora wygineta w Europie w XVII wieku i przetrwata jedynie
na Potwyspie Iberyjskim i to w stanie dzikim, jako ze jest zakaz, zgodnie
z regulaminem corrid, udomowiania lub oswajania tych zwierzat. Przez czte-
ry lata zyja w zupetnej swobodzie, by potem zgingé. Szansa, ktdrej nie daje
si¢ gesiom przerabianym na pasztet czy kurczakom masowo hodowanym na
fermach. To jedna z opinii wyrazona przez zwolennika, ale prawda i tak tkwi
w kulturze, z ktora trzeba si¢ zzy¢, zeby ja poznaé, a potem zrozumiec.

4.2.2. Flamenco oraz przyklady oferty wykorzystujacej ten walor

Taniec flamenco charakteryzowany jest jako taniec zywy, z akompaniamen-
tem gitary, bez ktorej specyficznego dzwigku stracilby swoj sens. Z reguty
jest to taniec indywidualny mezczyzny lub kobiety. Jezeli mamy do czynienia
W tancu z parg, jest to wtorne i jest konsekwencja pdzniejszej ewolucji ku
baletowi 1 wystgpom na scenie. Jest to taniec tanczony ,.ku wnetrzu” tance-
rza o ruchach zamknigtych, bez znaczniejszych przemieszczen i, w zwigzku
z tym, niewymagajacy zbyt duzej przestrzeni. Jedng z gtéwnych tendencji
jest kierowanie gestow w stron¢ podtogi. Flamenco to taniec abstrakcyjny,
nieposiadajacy konkretnego tematu, ktory powinien by¢ rozwijany ani ak-
cji, ktorg powinien nasladowac. Zaktada duzg doz¢ improwizacji. W czasie
tanczenia flamenco nie mozna wprawdzie mowic¢ o stanie ekstazy, niemniej
charakteryzuje si¢ wysokim stopniem koncentracji i wewnetrznego odizolo-
wania si¢ tancerza od otaczajacej go rzeczywistosci.

Podstawowymi dla tego tanca s3 kroki, ktorych nie sposéb wymieni¢
wszystkich ze wzgledu na ich ilo$¢ 1 odmiany, ktorych liczba pokrywa si¢
z liczbg wszystkich wielkich interpretatorow flamenco. Trzeba jednak wspo-
mnie¢ przynajmniej o trzech, najbardziej charakterystycznych, ktore w pe-
wien sposob opisujg idee tanca. Sa to:

» El Zapateado — najpopularniejszy i nieodmiennie kojarzony z flamen-

co rytmiczny krok o mocnym uderzeniu,

» El Punteado — jest to krok migkki 1 lekki, typowy dla tanca kobiety,
ktory jednak od paru ostatnich lat jest wypierany z tanca kobiecego
przez coraz bardziej ekspansywny el zapateado,

» El Pateo — to nie tyle krok, co mocne pojedyncze uderzenie stopy
o podtoge, ktoére ma na celu roztadowanie temperamentu tancerza
(Mederos, 1996, s. 57-63).

Cho¢ obecnie nie ma sposobu na udokumentowanie pochodzenia flamenco,
to jednak powszechnie jego zrodet mozna doszukiwacé si¢ jeszcze w czasach
przed starozytnych. Akompaniament klaszczacych dloni, gwizdy i tenden-
cja do tanczenia w kole przemawiatyby za stwierdzeniem, ze pierwowzorem
mogt by¢ jakis taniec plemienny. Z reguly jako kolebke flamenco przyjmuje si¢
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Andaluzje, trudno jednak jednoznacznie okresli¢, czy jest to taniec Andalu-
zyjczykéw, przybyszoéw z Ameryki, Cyganéw, Zydow czy arabow. Nie jest to
jeszcze koniec niepewnosci. Trudno ustali¢ cze$¢ Andaluzji, w ktorej taniec
ten mogt sie narodzi¢. Jedne zrodla przemawiajg za okolicami Granady, gdzie
przewage wsrdd mieszkancow stanowig Cyganie i potomkowie Mauréw, inne
za Andaluzja Zachodnig z Sewillg i Kadyksem, gdzie obserwuje si¢ wieksza
réznorodno$¢ odmian tanca. Pierwsza informacja pisana na temat flamenco po-
chodzi z roku 1774. W listach senora Cadalso zatytutowanych ,,Cartas Marru-
ecas” (,,Listy marokanskie”) (Ruiz, 1990, t. I, s. 41) autor cytuje tradycje ustng
mowigcg 0 zwyczaju tanczenia tanca o nazwie flamenco. Kolejne wzmianki
o tancu pochodzg z osiemnastowiecznych moralitetow, w ktorych autorzy wy-
$miewajg taniec i jego praktykowanie. Juan Jacinto Calderon w swojej ksigzce
zatytutowanej ,,Bolerologia” z roku 1795 migdzy réznymi zartami zamieszcza
takze informacj¢ o kroku, ktory okresla mianem ,,el taconeo” praktykowanym
pono¢ w szkole tanca bolero. Wszystko to jest oczywiscie zartem z tanca nie-
mniej dzigki temu zartowi powstal pierwszy dosyc¢ szczegdtowy opis tanca fla-
menco w jego formie z konca XVIII wieku. Kolejne informacje wzbogacajace
wiedze na temat flamenco znajduja si¢ w ksigzkach podréznikéw Henry'ego
Swinburne ,,Voyage en Espange” oraz Davillier'a ,,Viaje por Espana” z 1862 r.
ozdobiona dodatkowo grafikami Gustavo Dore. (za Caballero, 1988. s. 89).
Rozwdj flamenco jest przedstawiany, z reguty, w trzech etapach. Pierw-
szy etap to tak zwane poczatki flamenco. Etap, ktory trwa mniej wigcej do
potowy lat siedemdziesigtych XIX wieku. W swoich poczatkach flamenco byt
tancem najubozszych warstw spoteczenstwa. Tanczyli go robotnicy i Cyganie
z ubogich dzielnic i przedmies¢. Tanczono w tabernach — odpowiednikach
gospdd, najche¢tniej robiono to w wewnetrznym patio taberny. W tamtym
okresie nie byl to jeszcze taniec profesjonalny. Typowa porg tanca byl wieczor
1 noc po pracy, tanczono do péznych godzin przy $wiecach; stad tez pochodzi
nazwa jednej z jego odmian ,,baile de tandil”, czyli ,.taniec przy ogarkach”.
Czasami uzywa si¢ tej nazwy do okreslenia catego pierwszego etapu rozwoju
flamenco. Prawdopodobnie w Granadzie po raz pierwszy taniec zaczat zatra-
ca¢ swojg intymnos$¢. Davillier juz w 1862 roku pisze ,,0 organizowaniu si¢
grup tancerzy, ktore wieczorami wyst¢powaty w hotelach dla turystoéw”. Naj-
popularniejsze tance z tamtego okresu to zorongo, zarandeo, polo i rondena.
Generalnie byty to tance tanczone w parze, ktérego motywem przewodnim
byta ucieczka tancerzy od siebie i powrdt. Wykorzystanie kastanietow, gita-
ry, rytmicznych uderzen dtonmi i stukanie rytmiczne obcasem o podloge to
gléwne elementy tancow, dzigki ktorym byty zaliczane do odmian flamenco.
Drugi etap to ostatnie 20 lat XIX wieku 1 pierwsze dwie dekady wieku
XX. Jest to etap okreslany mianem zlotego wieku flamenco lub flamenco doj-
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rzalego. W tym czasie taniec staje si¢ wlasno$cig szerszego ogétu i zatraca
swoj intymny charakter. Pojawiaja si¢ ,,cafes cantantes” i ,,cafes concierto”,
czyli kawiarniach koncertowych lub do Spiewania. W kawiarniach tych miaty
miejsce spektakle ludowe, wsrdd ktorych pokaz flamenco byt zdecydowa-
nie najczestszy 1 najistotniejszy. Sama forma tanczenia spowodowala istotne
zmiany techniczne w konstrukcji tych kawiarni. Mate i waskie patio zosta-
o zastgpione drewniang sceng o wigkszej powierzchni. Wymog drewnianej
sceny pojawit si¢ wraz z efektem krokow flamenco — zapateo. Rytmiczne
tupanie najwierniej i najefektowniej podkreslato wtasnie drewniane podto-
ze. Podobnie wigksza powierzchnia czynita efektowniejszym taniec kobiety,
ktora swobodnie mogta manewrowa¢ ozdobnym ogonem swojej sukni. Z tego
okresu pochodzg pierwsze zapiski dotyczace tego elementu stroju tancerki.
Pierwsza kawiarnia tego typu powstata w Sewilli w 1847 roku. W kilkanascie
lat p6zniej lokale tego typu zaczely rozprzestrzenia¢ si¢ po catej Hiszpanii
jednak dhtugi czas te najstynniejsze znajdowaty si¢ w Sewilli. Do takich nale-
zy zaliczy¢ Burrero, Filarmonico, Novedades oraz najstynniejszag w drugiej
potowie XIX wieku Silverio.

W tancu flamenco w tamtym okresie mozna wyodrebni¢ dwie gléwne tendencje:

» flamenco jako ,,baile festivo”, czyli taniec lekki i wesoty,

» flamenco jako, ,,baile soberano”, czyli taniec powazny i peten godnosci.

Trzeci etap to etap jak na razie ostatni, trwajacy od okoto roku 20 wieku
XX do dnia dzisiejszego. Etap ten charakteryzuje zerwanie z dotychczaso-
wym kanonem tanca flamenco i wprowadzeniem wielu zapozyczen z innych
tancow i sztuk. W zwigzku z tym pojawia si¢ zréznicowanie na:

» flamenco tradycyjne — oparte na niezmienionej tradycji ludowej, czer-

piace z bogactwa folkloru,

» flamenco artystyczne — charakteryzowane przez rozw¢j intelektualny
form tanca w kierunku baletu; mamy do czynienia z flamenco styli-
zowanym.

W tym okresie taniec flamenco wykracza swoja popularnoscig poza gra-
nice Hiszpanii i zdobywa stolice europejskie od Paryza, Londynu po Moskwe.
Flamenco staje si¢ coraz cz¢sciej swoistym produktem turystycznym. Pod ko-
niec lat pie¢dziesiatych znikajg z krajobrazu folkloru hiszpanskiego ,,cafes can-
tantes” wypierane przez nowy rodzaj lokali tzw. tablao, w ktérych tanczy sie
flamenco dla pieniedzy, przede wszystkim dla turystow zagranicznych. Dlate-
go tez pojawiaja si¢ one takze poza Andaluzje, wszedzie tam, gdzie koncentruje
si¢ zagraniczny ruch turystyczny. Wzmozony okres rozwoju tych lokali to lata
szescdziesiate i siedemdziesiate. Lata osiemdziesiate i dziewigcédziesigte zeszte-
go stulecia i poczatek XXI wieku to rozwoj klubow nocnych i ,,salas de fiestas”,
w ktorych pokaz flamenco stanowi jeden z gtownych punktéw programu.
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Oferte turystyczna, ktora wykorzystuje walor, jakim jest flamenco mozna
podzieli¢ na t¢, w ktorej flamenco jest gtownym pretekstem dla stworzenia
produktu turystycznego oraz na te, ktora wykorzystuje go jako mniej lub bar-
dziej istotny sktadnik oferty komplementarne;j.

Pierwsza grupa jest zdecydowanie mniej liczna, jako ze flamenco, mimo
swej atrakcyjnosci, nie bywa najistotniejsza z przyczyn wyjazdu turystycznego
do Hiszpanii — destynacji zwigzanej statystycznie przede wszystkim z turysty-
ka wypoczynkowg o charakterze masowym, a jezeli nawet podtozem wyjazdu
jest aspekt kulturowy, to czgséciej odnosi si¢ do jej aspektu materialnego.

Przyktadem oferty o charakterze objazdowym, ktora zostala stworzona
w oparciu o flamenco, jako gtéwny walor, i ktoéry decyduje o jej ksztalcie final-
nym jest oferta biura podrézy Ideatour Germanus proponowana w roku 2009,
zatytutowana: Portugalia — Hiszpania. Szlakiem fado i flamenco. Oferta zbudo-
wana zostata na dwoch elementach zwiazanych z folklorem Potwyspu Iberyj-
skiego — folklorem idei — pie$nig fado i tancem oraz Spiewem flamenco. Szlak
wiedzie, jak podano w opisie oferty, od Lizbony przez Andaluzje do Madrytu.
Wyjazd trwa 10 dni. Wsréd najwickszych atrakeji tworca oferty wylicza:

> Lizbona melancholia — fado,

Cabo de Sao Vicente — posrod klifow i oceanu,
Albufejra — kolacja w tawernie przy porcie,

Sewilla — wieczor z flamenco,

Jarez de la Frontera — degustacja wina,

Alhambra — perta arabskiej kultury,

Prado 1 Reina Sofia — najstynniejsze muzea Hiszpanii.

Produkt nie sprowadza si¢ jedynie do obu waloréw folkloru, jednak pod-
kreslona zostaje ich waga: ,,..Ubrane na czarno kobiety swg melancholi¢ wy-
$piewuja w znanych na catym $wiecie piesniach fado...”, ,W Sewilli, stolicy
flamenco, wieczor zaczyna si¢ o potnocy...”, jako ze one stanowig czynnik
przyciagajacy ewentualnego odbiorce, zawarty w tytule imprezy, pozostate
za$ walory wymieniane sg w dalszej kolejnosci (www.ideatour.pl).

Kolejna oferta, w ktérej motywem przewodnim jest flamenco pochodzi
z katalogu ,,Stonce — Lato’98” przygotowanym przez wroctawskie biuro po-
drozy Leryx—Trans. Tytut oferty to ,,Flamenco 18 dni”. Jest to typowa oferta
objazdowa zaplanowana na 18 dni, wyjazd z Wroctawia, przejazd przez Wto-
chy, potudnie Francji i krajoznawczy objazd czesci Hiszpanii, ktory przewi-
duje zwiedzanie najistotniejszych centrow kulturowych i miejsc zwigzanych
z turystyka kulturowa mijane na trasie. Sg to: Barcelona, Zaragoza, Madryt,
Escorial — Dolina Polegtych, Toledo, Kordowa, Sewilla, Gibraltar, Alicante,
Walencja, Montserrat (katalog ,,Stonce — Lato’98). Nastepnie powrdt do kraju
przez Francj¢ (Avignon), Szwajcari¢ (Genewa) i Niemcy. Punktem programu,

v Vv v v vV
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ktory nawigzuje do tytutu oferty jest opcja fakultatywna — mozliwos$¢ wyku-
pienia ,,wieczoru flamenco”, w trakcie ktorego mozna obejrze¢ i postuchaé
flamenco. Interesujacym jest fakt, ze z takg ofertg potencjalny klient ma oka-
zj¢ zetknaC si¢ az dwukrotnie, jako Ze propozycja dotyczy wieczoru flamenco
na Costa Brava oraz w tablao w Sewilli. Klient, jak podkresla oferent, ma
W ten sposob szans¢ porownaé jakos¢ oferty najwyzszej klasy u samego jej
zrodta — stolicy flamenco — Sewilli z tym, co oferuje komercyjna i niekoniecz-
nie rownie czujaca ducha tanca oferta z Katalonii.

Warto zwrdci¢ uwage na jeden istotny fakt. Druga z propozycji ma juz po-
nad dziesi¢¢ lat. Wiele si¢ od tego czasu zmienito. Przede wszystkim sama ofer-
ta stracila swoja aktualnos¢, nie istnieje juz biuro, ktore te oferte przygotowato.
Jedno pozostato niezmienne — istotno$¢ waloru, jakim jest flamenco, wykorzy-
stywane dla potrzeb produktu turystycznego. Ta sytuacja wyraznie pokazuje
jego ponadczasowos$¢. Organizator oferty moze si¢ zmieni¢, moze zmienic si¢
sama oferta, jednak jej glowny zarys — w tym wypadku flamenco — nadal pozo-
staje atrakcyjny i nadal moze stanowic i stanowi budulec nowej propozycji.

Kolejny przyktad ofert to takie, w ktorych flamenco stanowi dodatkowg skta-
dowa, ofert¢ komplementarna, z reguty dodatkowo ptatng, cho¢ nie zawsze.

Przyktadem oferty, w ktorej pokaz flamenco stanowi jeden z punktéw prze-
widzianych przez program moze by¢ oferta obozow mtodziezowych w Hiszpanii
przygotowanej przez wroclawskie biuro podrozy ,,Darhoss Tour”. Oferta zostata
zamieszczona w katalogu ,,Lato *98”. W katalogu znajduje si¢ oferta obozu mto-
dziezowego w Blanes — nadmorskiej miejscowosci potozonej na Costa Brava.

Tab. 5. Program obozu mlodziezowego

Dzien Program

1 Wyjazd z Polski, przejazd przez Niemcy

2 Przyjazd do Paryza, zwiedzanie miasta, zakwaterowanie, nocleg
3 Paryz, zwiedzanie miasta, kolacja i nocny przejazd do Blanes w Hiszpanii
4 Przyjazd do hotelu w Blanes, zakwaterowanie
Pobyt w Blanes. W czasie pobytu przewidziano wizyty w:
miasteczku wodnym ,,Water World”,
510 Barcelonie potaczong ze zwiedzaniem,

Figueres polaczong ze zwiedzaniem muzeum Salvadora Dali.

Przewidziany jest takze udzial w ..wieczorze flamenco” — pokaz tanca w klubie fla-
menco —,,Cabra d'Or” w Lloret de Mar

11 |Wyjazd z hotelu, przejazd na nocleg w Albertville

Przejazd do Genewy, zwiedzanie; wieczorem przejazd do Strasburga — zwiedzanie sta-

12 rego miasta, ciepta kolacja i powrdt przez Niemcy do Polski

Zrodio: katalog ,,Stonce — Lato’98”.
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Przedstawiona powyzej oferta obozéw mtodziezowych ma w katalogu
takze swoja wersje dla turystow dorostych, ktéry w programie rozni si¢ jedy-
nie tym, ze wszelkie atrakcje w Hiszpanii, w tym takze i wieczor flamenco, sa
traktowane jako wycieczki fakultatywne i jako takie nie sg obowiazkowe dla
uczestnika, jak ma to miejsce w przypadku obozéw mtodziezowych, ktérych
program jest realizowany po uprzedniej konsultacji z rodzicami i wychowaw-
cami uczestnikow. Warto podkresli¢, ze oferta ta z drobnymi zmianami pro-
ponowana byta jeszcze w sezonie 2008.

Wsrod ofert obozéw mlodziezowych tegorocznego sezonu letniego jako
przyktadowa mozna podac oferte proponowang przez portal turystyczny
wczasydlaciebie.pl. Oferta ma charakter objazdowo—pobytowy. Tytutl oferty
to ,,Hiszpania + Paryz + Eurodisneyland + Gradaland + Monaco + Monte
Carlo”. Wyjazd trwa 13 dni, dotyczy sezonu letniego 2009 i jest proponowany
mtodziezy w przedziale wiekowym 14-18 lat. Cz¢s¢ pobytowa (dzien 4-10),
dotyczy Hiszpanii — hotelu ,,Barcelona” w Lloret de Mar — turystycznej stoli-
cy Costa Brava. Program pobytu przewiduje:

» calodzienng wycieczke do Barcelony,

> plazowanie,

> bezptatne korzystanie z basenu,

> gryizabawy integracyjne, rozgrywki sportowe.

W programie fakultatywnym zawarto:

> miasteczko wodne WATERLAND,

> karnet na dyskoteki,

> wieczor hiszpanski — pokazy flamenco.

»Wieczorny wielobarwny show w Santa Susana. Pokazy tanca flamenco,
muzyka katalonska, koncert gitarowy 1 wystep tenora, kastaniety 1 wspania-
fe stroje to tylko niektore elementy tego, co mozecie tam zobaczy¢. Catosé
doprawiona humorem i zakonczona wspdlng migdzynarodowa dyskoteka.
W trakcie jest serwowany poczgstunek. Dojazd 1 powrdt jest zapewniony
w ramach ceny imprezy” (wczasydlaciebie.pl).

Rownie, jezeli nie bardziej interesujace, sa oferty objazdowe, w ktorych
wiek uczestnikow nie jest akcentowany, cho¢ w wigkszosci korzystaja z nich
osoby doroste.

Ciekawa w tej grupie wycieczek objazdowo—pobytowych jest oferta sezo-
nu 2009 proponowana przez biuro podrozy Agenda. Tytul oferty to ,,Hiszpa-
nia, zwiedzanie Wenecji i Paryza + zakupy w Andorze, Hotel Alhambra®**”,
Kraj czgsci pobytowej to Hiszpania, region — Costa Brava, §rodek transportu
— autokar, okres trwania — 10 dni.

Korzystajac z tej konkretnej oferty turysta moze zapoznac si¢ z walorem
flamenco co najmniej dwukrotnie. Raz, korzystajac z hotelu znajdujacego si¢
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w miejscowosci Santa Susana — Alhambra, urzagdzonym w andaluzyjskim
stylu. Hotel, obok wielu atrakcji proponuje takze programy rozrywkowe
z muzyka i tancami, a takze darmowe dla gosci pokazy flamenco. Drugi raz
w 3—7 dniu wyjazdu — w trakcie pobytu w Hiszpanii istnieje mozliwos¢ sko-
rzystania z programu fakultatywnego, ktory zawiera:

> wycieczke do Barcelony,

» wyjazd do Montserrat,

» wycieczke objazdowa po najpickniejszych zakatkach Costa Brava,

» Noc Hiszpanska.

»Noc Hiszpanska — Zapraszamy Panstwa na wystepy najznakomitszych
artystow sceny hiszpanskiej: pokazy stynnego tanca flamenco, hiszpanska
muzyka gitarowa, wystep Swiatowej stawy tenora hiszpanskiego. Ciepta i ro-
dzinna atmosfera, ktorg udaje si¢ stworzy¢ artystom hiszpanskim sprawi, iz
bedziecie Panstwo bawi¢ si¢ doskonale w rytm goragcej muzyki i przy pocze-
stunku wspaniatym hiszpanskim winem” (www.superwakacje.pl).

Przyktadem oferty objazdowej, w ktorym flamenco stanowi obowigzko-
wa cze$¢ realizowanego programu jest oferta biura podrozy ,,Odra Travel”.

Pigtnastodniowa wycieczka o charakterze objazdowo—pobytowym propo-
nuje zwiedzenie najciekawszych, zdaniem organizatora, miejsc w Hiszpanii
1 Portugalii. Tytut imprezy to ,,Hiszpania + Portugalia”. Program przewiduje
zwiedzanie: Walencji, Granady, Alhambry, Sewilli, Lizbony, Fatimy, Madry-
tu, Toledo oraz Saragossy. Szosty dzien wycieczki to przejazd do Granady
1 wieczory pokaz flamenco ,,... Po kolacji wyjazd do Albaicin — dawnej dziel-
nicy arabskiej oraz Wieczér Flamenco — pelen ekspresji andaluzyjski show w
cyganskich grotach na wzgorzu Sacromonte” (www.odratravel.pl).

Podobnie walor flamenco wykorzystuja organizatorzy oferty na rynku
hiszpanskim. Za przyktad niech postuzy oferta, w ktorej flamenco wykorzy-
stywane jest jako dodatkowy walor wzbogacajacy program — program wy-
cieczki objazdowej po Andaluzji zorganizowanej przez hiszpanskiego touro-
peratora ,,Europullman”. Trasa wycieczki trwa 6 dni.

Tab. 6. Szesciodniowa wycieczka po Andaluzji

Dzien Program

Wyjazd z miasta zamieszkania, przejazd i zwiedzanie Guadix i przyjazd do Granady,

1 . L
zakwaterowanie, kolacja i nocleg

Granada. Sniadanie, zwiedzanie La Alhambra i Generalife z miejscowym przewodni-
kiem. Po potudniu czas wolny na zwiedzanie miasta, kolacja i udziat w ,,Espectaculo
flamenco” w Las Cuevas del Sacramonte (dzielnica skad, wedtug niektorzy, wywodzi
si¢ flamenco; przyp. autora)
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Granada — Antequera — Parque el Torcal — Sewilla. Sniadanie, wyjazd do Antequery,
3 zwiedzanie miasta. Nastgpnie przejazd do parku naturalnego El Torcal, zwiedzanie,
przejazd na nocleg w Sewilli, zakwaterowanie i kolacja

Sewilla. Sniadanie, zwiedzanie miasta, kolacja i fakultatywny udziat w pokazie fla-
4 menco (Sewilla, podobnie jak Granada, jest takze uznawana za zrodto i stolice flamen-
Co; przyp. autora)

5 Sewilla. Sniadanie, zwiedzanie miasta lub udziat w fakultatywnej wycieczce do Arcos
de la Frontera, kolacja i nocleg

6 Sewilla — Kordowa — miasto zamieszkania. Sniadanie, wyjazd do Kordowy, zwiedzanie
miasta, po potudniu powrodt do miejsca zamieszkania i zakonczenie wycieczki

Zrodto: www.europullman.com/_private/verano/Espana/Andalucia.htm.

W przypadku tej propozycji z walorem, jaki stanowi flamenco, mozna
spotka¢ sie¢ dwa razy, za kazdym razem jest to oferta fakultatywna, niewli-
czona w cen¢ zarowno w Granadzie, jak 1 Sewilli.

Warto przytoczy¢ jeszcze jeden sposob, w jaki walor flamenco, lub sze-
rzej tanca folklorystycznego charakterystycznego dla regionu, jest wykorzy-
stywany. Najwigksi touroperatorzy hiszpanscy wydaja katalogi prezentujace
ofertg¢ samych hoteli wraz z cenami obowigzujacymi w danym sezonie.

Katalog hiszpanskiego touroperatora ,,Soltour” kazdy z prezentowanych
hoteli charakteryzuje w czterech punktach:

> usytuowanie — odleglos¢ od plazy i centrum turystycznego,

> pokoje — ich standard i wyposazenie,

> dodatkowe atrakcje oferowane przez hotel,

> charakterystyka konstrukcji — kiedy zbudowany, czas ostatniego re-

montu lub renowacji, liczba pokoi i apartamentow.

Dla potrzeb niniejszego rozdzialu najistotniejszy jest punkt trzeci — do-
datkowe atrakcje oferowane przez hotel. Do standardu nalezy sala telewizyj-
na, bar, salony gry czy basen. Jezeli oferta dotyczy hoteli o wyzszym standar-
dzie, czyli przynajmniej trzygwiazdkowych, to oferta znacznie si¢ poszerza.
Pojawiajg si¢ sale konferencyjne, pole do mini golfa, fryzjer, butiki, a takze
dodatkowe zajecia dzienne i nocne organizowane specjalnie dla gosci hote-
lowych. Do takich zalicza si¢ gr¢ w tenisa, zajecia aerobiku, windsurfingu,
nurkowania i jazdy na nartach wodnych. Do zaje¢ nocnych zalicza si¢ roz-
nego rodzaju pokazy i spektakle w tym pokazy tancéw folklorystycznych
1 regionalnych. Przyktadem niech bedzie oferta hoteli na Majorce (Baleary)
1 Tenerife (Wyspy Kanaryjskie).
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> Hotel ,,Albatros”, kategoria — czterogwiazdkowy, Paseo de Illetas,
15. Illetas, Mallorca.

Usytuowanie: nad brzegiem morza, w czg¢sci mieszkalnej Illetas, 7 km
od Palma de Mallorca. Pokoje z fazienka, tarasem, klimatyzacja, telefonem,
telewizja satelitarng, mini barem, z widokiem na morze. Wéréd dodatkowych
atrakcji wymieni¢ nalezy prywatng plaze, basen, bar, kawiarnig, sal¢ konfe-
rencyjna, salon telewizyjny, fryzjera, zajecia nocne, do ktorych zaliczy¢ moz-
na: dyskoteke, muzyke na zywo, pokazy tancow folklorystycznych. W 1990 .
hotel przeszedt gruntowny remont, 114 pokoi i 5 apartamentow.

» Hotel ,,San Diego”, kategoria — trzygwiazdkowy, C/Miramar,

1. El Arenal, Mallorca.

Usytuowanie: 50 metréw od brzegu morza, przy plazy, 8 km do centrum Pal-
ma de Mallorca. Pokoje z lazienka, telewizja satelitarna, tarasem, telefonem
z wyj$ciem na miasto oraz mozliwoscig wynajecia sejfu. Wsrod dodatkowych
atrakcji nalezy wymieni¢ m.in. baseny, saung, solarium, bar, kawiarnie, bi-
lard, ping—pong, zajecia nocne, do ktorych zalicza si¢ organizowane co jakis
czas pokazy tancow regionalnych. Zbudowany w 1970 r., odnowiony w 1998
roku, 10 pigter, 155 pokoi.

> Hotel ,,Jacaranda”, kategoria — czterogwiazdkowy, Costa Adeje, Ade-

je, Tenerife.

Usytuowanie: 350 m od plazy w nowej dzielnicy Fanabe. Pokoje z ta-
zienka i klimatyzacja, telewizja satelitarna, telefon, sejf, mini bar, taras lub
balkon. Dodatkowe atrakcje to salon — dyskoteka, 2 bary przy basenach, so-
larium, 3 baseny z woda stodka, w tym 1 z klimatyzacja i 1 z wodg stona,
3 baseny dla dzieci, salon do zabaw, ogrod, zajecia nocne, czyli pokazy tan-
cow regionalnych 1 fiestas tematicas migdzy innymi pokazy folkloru regio-
nalnego. Zbudowany w 1997 roku, ztozony z czterech blokéw o pieciu pig-
trach kazdy, 577 pokoi i 10 apartamentow.

Tak mozna przedstawi¢ w skrocie szeroki wachlarz oferty turystycznej
prezentowanej na rynku hiszpanskim, w ktérej w mniejszym lub wigkszym
stopniu zostal wykorzystany walor tanca regionalnego, jakim jest flamenco.
Na zakonczenie tego rozdziatu nalezatoby jeszcze zamiesci¢ jedno spro-
stowanie. Jezeli w rozdziale poswieconym flamenco zostata zamieszczona
oferta dotyczaca prezentacji folkloru regionalnego lub tancéw regional-
nych, ktora jest przeznaczona dla gos$ci wyzej opisanych hoteli, to mozna
stwierdzi¢ prawie ze stuprocentowa pewnoscia, ze w trakcie pokazu jednym
z glownych, jezeli nie przewodnim, motywow bedzie wtasnie taniec fla-
menco, kojarzony jednoznacznie z folklorem hiszpanskim i jako jego repre-
zentant jest oferowany turyscie.
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4.3. Folklor w turystyce masowej na przykladzie walk bykow

Liczb¢ imprez, w ktorym omawiany juz wczesniej walor folklorystyczny, ja-
kim sg walki bykow, jest wykorzystywany w zasadzie trudno okresli¢ cho¢by
ze wzgledu na ich wielo$¢. Niezbednym staje si¢ wigc ograniczenie tej liczby
do tych, ktore uwazane sg za najwazniejsze w roku kalendarzowym.

Wymienione ponizej pochodzg z kalendarium korrid zredagowanym przez
tygodnik ,,Toros” — jeden z najpopularniejszych poswieconych walkom bykow.
Zgodnie z nim, oficjalny sezon na korridy rozpoczyna si¢ w Hiszpanii wraz
ze $wigtem Las Fallas, ktore ma miejsce w Walencji miedzy 12 a 19 marca
1 konczy si¢ w polowie pazdziernika wraz z obchodami $wigta ku czci Santa
Maria del Pilar w Saragossie.

Tab. 7. Kalendarium $wiat zwiazanych z walkami bykow

Miesiac Fiesta: data i miejsce

Styczen > Aljavir (Madrid) korrida ku czci patrona, w ostatnim tygodniu miesigca

>  Valdemorillo (Madrid) ku czci $w. Btazeja, od 2 do 8 dnia miesiaca. Codzien-
Luty nie ,,encierros”Castellon de la Plana (C. Valenciana) ku czci $w. Magdaleny.
Swigto ruchome przypada zawsze w trzecig niedziele Wielkiego Postu

>  Valencia. Las Fallas. 10 korrid trwa 8 dni, rozpoczynajac si¢ w czwartek po-
przedzajacy dzien §w. Jozefa,

Marzec »  Madrid. Korridy w kazda niedzielg i dzien $wiateczny,

>  Olivenza (Badajoz). Korrida na otwarcie nowego sezonu; w ktorys z week-
endoéw miesigca.

>  Sevilla. Feria de Abril (§wigto ruchome, ktore moze wypas¢ w maju). Z regu-
ty odbywa si¢ 16 korrid i wiele novilladas oraz korridas de rejones. Rozpocze-
cie korrid w niedzielg Zmartwychwstania,

>  Jerez de la Frontera (Cadiz). 3 korridy. Obchody potaczone z najpopularnie;j-

Kwiecien szym w Hiszpanii targiem koni. Poczatek przypada na ostatnig sobote kwiet-
nia i trwa do drugiej niedzieli maja,

> Madrid. Korridy trwajace od 29 kwietnia do 2 maja,

>  Hellin (Albacete). Korrida Niedzieli Wielkanocnej,

>  Cuenca. Korrida Niedzieli Wielkanocnej

>  Madrid. Feria de San Isidor. Ku czci patrona miasta $w. Izydora. Najwazniejsze
i najwicksze korridy na $wiecie maja miejsce wiasnie w Madrycie w czasie trwania
obchodow $wigta. 25 lub 26 korrid. Rozpoczgcie 15 maja i trwa trzy tygodnie,

>  Cordoba. Feria de Cordoba. Swicto miasta w drugiej potowie miesigca. 4 kor-

ridy od 24 do 28 maja,

Jerez de la Frontera. 4 korridy w potowie miesigca,

Granada. Ruchome $wi¢to moze wypas¢ czerwceu. 8§ korrid,

Sevilla. W kazda niedziele novillady,

Caceres. Feria de San Fernando. 30 maja, 3 korridy,

Toledo. Boze Ciato. 1 korrida przypadajaca w czwartek, §wigto ruchome za-

leznie od Niedzieli Wielkanocnej,

> Valladolid. Feria de San Pedro Regalado. 13 maja, 2 korridy,

>  Aranjuez (Madrid). Korrida ku czci $w. Fernanda wypadajaca 30 maja

Maj

v v v v v
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Czerwiec

v v v v v

Sevilla. Novilladas w kazda niedziele miesigca,

Algeciras. 7 korrid w ostatnich dniach miesiaca,

Trujillo (Caceres). Swicto sera. Korrida w pierwszy weekend miesiaca,
Plasencia (Caceres). Swicto byka w druga niedziele miesiaca,

Soria. Feria de San Juan. 3 korridy w sobote i niedziele poprzedzajaca
24 czerwca (§w. Jana Chrzciciela) i w niedzielg¢ po $wigcie,

Badajoz. Feria de San Juan. 4 lub 5 korrid w okolicy 24 dnia miesiaca,
Alicante. Las Hogueras de San Juan (ognie $w. Jana). 7 lub 8 korrid w ostat-
nim tygodniu miesigca,

Burgos. Fiestas de San Pedro y San Pablo. Korridy ku czci §wietych apostotow
Piotra i Pawta (29 czerwca). 5 korrid w sobote, niedzielg i nastepnym tygodniu

Lipiec

v Vv vV Vv vV Vv Vv

La Linea (Cadiz). 3 korridy w dniach od 18 do 20,

Pamplona. Feria de San Fermin. 7 korrid w dniach od 7 do 14 ku czci patrona
Nawarry potaczone z encierros,

Tudela (Navarra). Ku czci $w. Anny. 2 korridy miedzy 25 a 28 dniem miesigca,
Azpeitia (Guipuzcoa). Ku czci §w. Ignacego, 31 dnia miesiaca,

Madrid. W kazda niedzielg i dni $wiateczne,

Manzanares (Ciudad Real). Korrida w potowie miesiaca,

Avila. Ku czci $w. Jakuba, 25 lipca,

Santander. Ku czci $w. Jakuba. w okolicy dnia 25, 6 korrid,

Valencia. Ku czci §w. Jakuba. Korrida w potowie miesigca

Sierpien

v v

v vV vV vV vV vV VvV VvV Vv

v vV vV VvV VvV VvV VvV Vv

Huelva. Feria de Colombina. 5, 6 korrid w pierwszym tygodniu miesiaca,
Malaga. Swicto wniebowzigcia Najéwietszej Maryi Panny. 8 korrid w okolicy
15 dnia miesiaca,

Almeria. 3 korridy w ostatnim tygodniu miesiaca,

Motril (Granada). Korrida ku czci NMP w polowie miesigca,

Bilbao. Semana Grande. 8 korrid poczawszy od niedzieli poprzedzajacej 15 sierpnia,
Vitoria. Korridy ku czci Najczystszej Dziewicy w dniach od 4 do 9,

Huesca. Ku czci $w. Wawrzynca — 10 sierpnia, 5 korrid,

Madrid. Korridy we wszystkie niedziele i dni $wiateczne,

El Escorial (Madrid). Korrida ku czci §w. Wawrzynca, 10 dzien miesiaca,
Cuenca. Ku czci $w. Juliana. 3 korridy w okolicy pierwszej niedzieli miesigca,
San Sebastian de los Reyes (Madrid). Ku czci Chrystusa Pomocnego, w oko-
licy 29 dnia korridy i encierros,

Tafalla (Navarra) swigto lokalne. Korrida 15 sierpnia,

Estella(Navarra) §wicto lokalne. Korrida na poczatku miesiaca,

Toro (Zamora). Korrida ku czci §w. Augustyna,

Villalpando (Zamora). Ku czci $w. Rocha,

Pontevedra. Korrida z okazji $wigta pielgrzyma,

La Coruna. Korridy migdzy 10 i 12 sierpnia,

Gijon (Asturias). Semana Grande. Korridy w dniach 1017 sierpnia,

El Espinar (Segovia). Korrida ku czci §w. Rocha,

Catalayud (Zaragoza). Korrida 15 sierpnia
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> Ronda (Malaga). Korrida Goyesca. Korridy organizowane w najblizszy
weekend 10 wrzesnia,

>  Murcia. Swicto patronalne 8 wrze$nia, 4 korridy,

> Albacete. Ku czci Naszej Pani, 8 wrzeénia, 9 korrid,

>  Arganda del Rey (Madrid). Ku czci Naszej Pani. Drugi tydzien miesigca, co-
dziennie encierros i novilliadas,

Wrzesien >  Salamanca. Swieto wrzeéniowe, 8 korrid miedzy 8 a 21 wrzesnia,

»>  Valladolid. 21 wrzesnia 8 korrid ku czci $w. Mateusza,

>  Logrono. 5 lub 6 korrid ku czci §w. Mateusza, ktore rozpoczynaja si¢ 19 lub
20 dnia miesiaca,

>  Algemesi (Valencia). Swicto ogrodow. Z reguty 2 novilladas,

>  Sevilla. Swigto Jesieni. 3 korridy w okolicy 29 wrzeénia,

> Madrid. Swicto Jesieni. 4 lub 5 korrid w koficu wrzeénia i na poczatku pazdziernika

Zaragoza. Ku czci Nuestra Senora del Pilar. Tydzien korrid w okolicy 12 pazdziernika,
Jaen. Korridy ku czci §w. Lukasza w czasie drugiego tygodnia miesigca.

Ly . »
Pazdziernik y

Zrodto: www.portaltaurino.es.

Powyzsze zestawienie sezonu korrid w Hiszpanii wpisuje sie, jak widac,
w sezon turystyczny. Nie ma podstaw twierdzenie, ze jest to gldowny powdd.
Raczej jest to pochodna warunkow klimatycznych — korridy odbywaja si¢
W przestrzeni otwartej — ale zapewne intensywno$¢ wydarzen w jakis sposob
nawiazuje do wzrostu ruchu turystycznego. Jakkolwiek oficjalny sezon roz-
poczyna si¢ trwajacym 8 dni cyklem 10 korrid, to juz w styczniu odbywaja
si¢ 3 istotne w §wiecie korrid imprezy, z ktorych 1 zwigzana jest z miejscem
turystyki masowej wypoczynkowe;.

Wzrost liczby imprez wpisuje si¢ zarowno w tradycje, jak i okres czasu
wolnego, wykorzystywanego przez turystyke — okres Wielkiej Nocy. Wiek-
szos¢ korrid z kwietnia nawigzuje do tego wydarzenia, a takze do Jarmarku
Kwietniowego w Sewilli. Kulminacjg, jezeli chodzi o wage, stanowi mie-
sigc maj. W ciggu 3 tygodni odbywa si¢ najwazniejszy cykl korrid zwigzany
z $wietem patrona Madrytu — $w. Izydora. W trakcie obchodéw ku jego czci
odbywa si¢ 25 korrid uznawanych za najwazniejsze w roku kalendarzowym.
W tym miesigcu, wraz z sezonem, wzrasta liczba imprez, w ktérych korridy
odgrywaja gléwna role. Zrodla wymieniaja 9 takich wydarzen o randze kra-
jowej lub miedzynarodowe;.

Sezon taurino — walk bykow — pokrywa si¢ z sezonem turystycznym,
cho¢ twierdzenie, ze drugi ma wptyw na pierwszy byloby przesada. Raczej
oba korzystaja z tych samych warunkow, w tym przypadku klimatycznych.
Stad wzrost liczby korrid w kolejnych miesigcach do 8—9 w czerwcu i lipcu do
20 w kluczowym miesigcu dla catego roku — w sierpniu. Wrzesien odnotowu-
je spadek liczby imprez o potowg, pazdziernik zas — ostatni miesigc sezonu
korrid to raptem 2 wielkie wydarzenia w Jaen i Saragossie.
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W tym miejscu warto przyjrzec si¢ liczbie korrid w drugiej potowie ubie-
glego wieku poczawszy od okresu pierwszego wielkiego boomu turystyczne-

go w drugiej polowie lat szes¢dziesiatych.

Wyk.1. Liczba korrid w latach 1967-1997 i roku 2008

1000

900

a00
700 =

800 THHHHEHHHH

s00 HHHHHHHHH S

liczha korrid

40 HHHHHHHHRHEHHH .
100 HHHHHHHHHHEHHH g
200 HHHAAHHHRBAHA H
100 HHHAHHAAAAHHA H

akorridy
L 1

A S o R P
o ) A ) Al
B N

rok

[ e o o e LA e s s s o e S s s s B O

4 3 ]
&g F

Zrodlo: Annuario, El Pais, 1998, www.gentedigital.es.

Wyk. 2. Liczba novilladas w latach 1967-1997 i roku 2008
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Zrédto: Annuario, El Pais, 1998, www.gentedigital.es.
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Dane zaprezentowane na wykresach przedstawiajg okresy, kiedy popu-
larnos$¢ tego typu spektakli byta najwigksza. W obu przypadkach mozna za-
obserwowac dwa gtowne okresy wzrostu, jezeli pod uwage sa brane jedynie
ostatnie 40 lat, czyli czas, w ktorym turystyka masowa zaczgta si¢ pojawiac
1 rozwija¢. Pierwszy szczyt popularnosci korrid, wyrazonej liczba widowisk
w ciagu roku przypada na koncowke lat szes¢dziesiatych i lata siedemdzie-
sigte; jest to w zasadzie staty wzrost liczby korrid az do poczatku lat osiem-
dziesiatych, kiedy to na 10 lat spada ich popularnos¢, co przeklada si¢ na dane
liczbowe. Jednak od poczatku lat dziewigcédziesigtych az do roku 2008 to
w miare staly wzrost. Nie trudno stwierdzi¢, ze wzrost popularnosci korrid
w latach szesc¢dziesiatych jest zwigzany z okresem okreslanym w historii tu-
rystyki Hiszpanii okresem ,,pierwszego boomu turystycznego” i pojawieniem
si¢ turystyki masowej na Potwyspie Iberyjskim.

Lata osiemdziesigte niosg ze sobg spadek liczby korrid, co spowodowane
jest nieznacznym, ale jednak, spadkiem liczby turystow przyjezdzajacych do
Hiszpanii wyniktym z niepewnej sytuacji politycznej i okresu zmiany ustroju
kraju, a takze (to zwlaszcza w drugiej potowie dekady) wzrostu aktywnosci
dziataczy przeciwnych istnieniu tego typu widowisk. Ich dziatalno$¢ przy-
niosta efekt zwlaszcza w poéinocnej Hiszpanii, konkretnie Katalonii, gdzie
nawet planowano wprowadzi¢ zakaz przeprowadzania korrid, ktory ostatecz-
nie nie wszedt w zycie, jednak sama akcja spowodowala spadek zaintere-
sowania tymi widowiskami. Od poczatku ostatniej dekady ubiegltego wieku
zainteresowanie korridami znowu wzrasta, zwtaszcza w Hiszpanii centralnej
i potudniowej uznawanej za kolebke dwoch gtéwnych szkot walk z bykami
»sevillana” 1 ,,rondena”, czyli szkot z Sewilli i Rondy.

Dekada obecna to wzrost liczby korrid, cho¢ jego dynamika znacznie opa-
dta, co jest efektem, miedzy innymi, dziatan organizacji proekologicznych, kto-
rych gldéwnym celem jest zmniejszenie, a nawet zakazanie tego typu spektakli.

Jeszcze ciekawsza, z punktu widzenia turystycznego, jest analiza wykresu
prezentujacych liczbe novilladas przeprowadzonych w analogicznym okresie.

Novillada, jak wezes$niej zostalo wyjasnione, to jeden z rodzajow korridy,
w czasie ktorej ma miejsce walka z mtodymi, a wigc nie w pelni wartoscio-
wymi bykami i przy udziale novillero, czyli adepta szkoty matadoréw, ktory
dopiero ubiega si¢ o tytul matadora, a wigc jest to dopiero okres zdobywania
doswiadczenia. Ponadto w novilladach dopuszczalne jest pominigcie pierw-
szej tercji, co zubaza catg korride. Wszystko to powoduje, ze novillada staje
si¢ widowiskiem o wiele mniej atrakcyjnym dla znawcy, za jakich uwazaja
si¢ Hiszpanie, a co za tym idzie, rzadziej przez nich ogladanym. Inaczej wy-
glada sytuacja w przypadku turystow zagranicznych, ktorych pojecie o kor-
ridzie sprowadza si¢ z reguty do faktu, ze jest to walka, w ktorej toreador, po
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uprzednim zwodzeniu byka muleta, winien w fazie koncowej zabi¢ zwierze
szpadg. Dla nich réznica miedzy novillada a korridg praktycznie nie istnieje,
tym bardziej, ze na plakatach w miejscowosciach turystycznych nie zaznacza
sig, z jakim typem korridy widzowie beda mieli do czynienia, piszac jedynie
nazwe glowna, wspdlng dla wszystkich typow: ,,korrida” nie uscislajac, czy
bedzie to novillada czy ,,corrida de toros”.

Novilladas maja to do siebie, ze mogg odbywac si¢ poza sezonem i o r6z-
nej porze, nie koniecznie po godzinie piatej. Bywa, ze zaczynajg si¢ w potu-
dnie, porze, o ktérej zaden znawca korridy nie uda si¢ na areng. Nie oznacza to,
ze turys$ci zagraniczni nie chodza na korridy, a turysci krajowi na novilladas.
Poprostunovilladas sa tansze i tatwiej w sezonie korrid, ktory pokrywasie z sezo-
nem turystycznym, sprowadzi¢ do regionu turystycznego niekoniecznie cieszg-
cego si¢ stawg ,,plaza de toros” mniej znanego toreadora i byki z mniej znanych
hodowli. Okresy wzrostu popularnosci novilladas w zasadzie pokrywaja si¢
z odpowiednimi okresami w przypadku korrid i podobnie nawigzuja do wzro-
stu ruchu turystycznego w okresie pierwszego boomu lat szes$¢dziesigtych
i drugiego, ktory trwa nieprzerwanie od konca lat osiemdziesiatych.

Jako dodatkowy dowod, ktory moglby wesprze¢ przytaczane powyzej
twierdzenie formulowane w oparciu o dane statystyczne, moze stuzy¢ roz-
mieszczenie aren na terenie Hiszpanii w potgczeniu z datg ich skonstruowa-
nia. Do takich naleza:

Tab. 8. Turystyczne plaza de toros

Miejscowos¢ Rok konstrukceji
Benidorm (C. Valenciana) 1962
Santiponce 1978
Algeciras 1969
Benalmadena 1968
Estepona 1972
Fuengirola 1962
Marbella 1964
Nueva Andalucia (Marbella) 1968
Torremolinos 1968
Santiesteban del Puerto 1964
La Carlota 1993
Benameji 1995
Canjayar 1969

Zrodlo: “Portal Taurino”, 1999, nr 6.
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W zasadzie wszystkie wymienione wyzej areny, ktore stanowig jedynie
przyktad, a nie catkowity przeglad, znajduja si¢ w znanych regionach tury-
stycznych, ktorych nazwy Costa del Sol, Costa de la Luz, Costa Tropical czy
Costa Valenciana kojarza si¢ jednoznacznie z plazowa ofertag Hiszpanii.

Najistotniejsze z punktu widzenia ruchu turystycznego sa miejscowosci:
Benidorm, ktory gromadzi potowg ruchu turystycznego calej Autonomiczne;j
Wspolnoty Walencji, Marbella 1 Torremolinos, ktdre s3 najczesciej odwie-
dzanymi miejscowosciami na wybrzezu Autonomicznej Wspolnoty Andalu-
zji. Ciekawy jest zwlaszcza przypadek Marbelli, miejscowosci, ktora przed
rozwojem turystyki w regionie nie posiadata zadnej areny, a w pierwszym
okresie boomu zapotrzebowanie byto tak wielkie, ze w ciagu czterech lat zbu-
dowano az dwie. Wyzej wymienione miejscowosci oferujg korridy lub novil-
lady w zasadzie w kazdy weekend wysokiego sezonu turystycznego, ktory
zaczyna si¢ W maju, a konczy w pazdzierniku (,,Potral Taurino”).

Analiza powyzszych danych nie ma na celu udowodnienia faktu, ze to
wlasnie oferta kultury ludowej, od ktorej nalezy zaliczy¢ korridy, wptyneta
na wzrost liczby odwiedzajacych potwysep. Nic bardziej mylnego. Dla zde-
cydowanej wigkszos$ci turystow odwiedzajacych Hiszpani¢ tego typu oferta
kulturalna nie jest glbwnym motywem przyjazdu. Wiadomo nie od dzis, ze
Hiszpani¢ na $wiatowych rynkach turystycznych kojarzy si¢ z reguty z oferta
»stonce 1 plaza” (playa y sol). Niemniej folklor moze stanowic i stanowi, cze-
go dowodzg powyzej przytoczone dane, istotny sktadnik tak zwanej oferty
komplementarnej, ktora, jak juz to bylo wyjasniane w rozdziale pierwszym,
staje si¢ coraz istotniejszym sktadnikiem oferty cato$ciowej, po ktorg sigga
coraz bardziej wymagajacy turysta.

Na zakonczenie rozwazan zawartych w tej czesci rozdziatu warto wspo-
mnie¢ o ciekawej inicjatywie podjetej przez Dyrekcje Generalng ds. Tury-
styki przy rzadzie Autonomicznej Wspolnoty Andaluzji. Przy wspotudziale
prowincjonalnych centrow informacji turystycznej zaproponowano poten-
cjalnym turystom, w formie folderu, szlak walk bykow w Andaluzji (,,Rutas
de Andalucia Taurina”). Szlak 6w to wlasciwie 7 odrgbnych tras faczacych
w sobie najwazniejsze wydarzenia ze $wiata walk bykow w kazdej czesci
sezonu walk, od jego rozpoczg¢cia po uroczyste zamknigcie.

Tab. 9. Trasy tematyczne zwiazane z walkami bykow

Nazwa trasy Opis

Szlak: Sevilla — Cordoba — Ecija — Jerez de la Frontera — Sanlu-

) ) car de Barrameda.
,La Primavera” — wiosna o o .
Czas: z reguly od polowy kwietnia (Niedziela Wielkanocna)

do drugiej potowy maja.
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Szlak: Granada — Algeciras — El Puerto de Santa Maria.

»El Corpus” — Boze Ciato Czas: okres $wigta Bozego Ciala, z reguty poczatek czerwca az
do konca miesigca.

Szlak: Huelva — La Linea — Puerto Banus — Fuengirola — Mijas —

Benalmadena — Torremolinos — Malaga — Almeria.
,,El Verano” — lato L . . .
Czas: lipiec i sierpien. Wigkszos$¢ z nich to tzw. korridy tury-

styczne majace miejsce w kazdy weekend.

) ) Szlak: Ronda — Priego de Cordoba — Cabra — Pozoblanco — Linares.
L»Septiembre” — wrzesien . ) .
Czas: od pierwszego tygodnia az do 28 wrzesnia.

Szlak: Ubeda — Villacarrillo — Baeza — Jaen — Sevilla (Feria
de San Miguel).

Czas: od 28 wrzesnia do 12 pazdziernika z uroczystym za-
mknigciem ostatnig korridag w Sewilli.

,El Cerrojazo” — zamknigcie

Szlak: Almonaster la Real — Aracena — Aroche — Campofrio — Hi-

,La Serrania de Huelva” —|guerade la Sierra —Santa Ana la Real — Santa Olalla — Zalamea.
okolice gorskie Huelva Czas: caly sezon w czasie obchodow $§wiat ku czci lokalnych
patronow.

Szlak: Utrera — Lebrija — Arcos — Medina Sidonia — Paterna
de Ribera — Vejer — Facinas.

»La Ruta del Toro” — trasa byka | Uwagi: Nie jest to szlak prezentujacy najciekawsze korridy, lecz
najpopularniejsze hodowle bykow, biorgcych udziat w korri-
dach. W sumie mozna odwiedzi¢ 20 szkoét hodowli.

Zrodto: Rutas Culturales...,2006.

Przytoczona propozycja wpisuje si¢ w catg game produktow turystycz-
nych o charakterze linearnym, ktére maja za zadanie ulatwi¢ indywidual-
nemu turyscie poznawanie walorow, przede wszystkim kulturowych, prak-
tykujac turystyke krajoznawcza. Ich wzrastajagca popularnos¢ powoduje, ze
sigga si¢ do roznych walorow, takze do bogatej w zasoby tradycyjnej kultury
ludowej, czego efektem sg takze szlaki nawigzujace do dziedzictwa Andalu-
zji, ktorym z pewnoscig sg walki bykow.

4.4. Folklor w turystyce masowej na przykladzie flamenco

Z roku na rok, w ostatnich dziesieciu latach, wzrasta zainteresowanie ta ofertg
folkloru andaluzyjskiego, niemniej przez turystg, zwlaszcza zagranicznego, po-
strzeganego jako walor typowy dla calego kraju. W Sewilli, mieScie uznawanym
za jedno z dwoéch zrodet flamenco oferta ta nalezy popularniejszych. Pokaz fla-
menco mozna obejrze¢ w ponad 70 klubach, pubach, teatrach i patacach flamen-
co, w koncu w tablaos, w ktorych stale lub sezonowo prezentuje si¢ tzw. noches
de flamenco — noce flamenco (www.deflamenco.com). Oferta ta na trwate zaist-
niala w kompleksowej ofercie rozrywki prezentowanej przez miasto.
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Oferta flamenco, jak juz wczesniej zostato zaznaczone, prezentowana jest
w tzw. tablao w kazdym wiekszym miescie Andaluzji bedacym zroédtem tego
tanca ludowego. Rownie istotnym miejscem, w ktorym flamenco jest od lat
popularne i popularno$¢ tego typu kultury stale wzrasta jest stolica kraju —
Madryt. W miescie znajduje si¢ 19 tablaos de flamenco, 34 bary flamenco
oraz 24 sale i teatry flamenco (www.deflamenco.com). W sumie w 77 r6znych
miejscach mozna spotka¢ sztuke flamenco na scenie lub wspoélnie z oferta
regionalnej kuchni andaluzyjskiej. Te popularnos$¢ flamenco w miescie, kto-
remu kultura flamenco jest raczej obca, wszak jej korzenie sa raczej na potu-
dniu kraju, spowodowatly dwa czynniki:

> znaczna migracja zarobkowa w ostatnich czterech dekadach miesz-

kancow Andaluzji, z ktorymi przybyta takze ich kultura,

> popularnos¢ tego elementu kultury, utozsamianej, zwlaszcza przez tu-

rystow zagranicznych, z tradycyjng kulturg ludowa calej Hiszpanii.

Znakiem czasow jest fakt pojawienia si¢ takich klubéw czy baréw poza
tym obszarem zrodlowym i stotecznym, takze, a moze przede wszystkim,
w regionach turystycznych. Sa to w zasadzie jedyne miejsca, w ktorych moz-
na spotkac si¢ z flamenco — obce lokalnej kulturze ludowej, a jego obecnos¢
w niewielkim stopniu jest uzalezniona migracja zarobkowg, w znacznym
za$ prawem popytu — podazy. Skoro jest zapotrzebowanie na ludowg kulture
Hiszpanii, ktora zdaniem turystow jest jednoznaczna z flamenco, to powstaja
wlasnie takie kluby. Dobrym przyktadem obrazujacym to zjawisko jest jeden
z istotniejszych regionow turystyki masowej w Hiszpanii — obszar wybrzeza
Katalonii — Costa Brava, podobnie jak i sama Barcelona.

Jednym z takich klubow, zaliczanych do najlepszych w Katalonii, jest
klub ,,La Cabra D'or” czyli ,,Ztota Kozica”. Dowodem uznania zastug tego
klubu dla turystyki w jednej z popularniejszych miejscowosci wypoczynko-
wych Lloret de Mar byto przyznanie jego wtascicielowi przez lokalne wtadze
i Rottary Club w 1999 1. ,,La Medalla de Oro al Merito Turistico” (ztotego me-
dalu za osiggnigcia na polu turystyki) za wktad w rozwoj oferty turystyczne;j
regionu. Klub zostal zatozony w Lloret de Mar w 1967 r. przez Jose Francha,
obecnego wlasciciela. Program wspottworza: balet flamenco ,,Sangre Gitana”,
piosenkarka Mercedes Ruiz oraz potudniowoamerykanska grupa wokalna
,,Los Fabulosos Paraguayos”. Sezon, w ktorym klub otwarty jest w zasadzie
codziennie rozpoczyna si¢ w maju i trwa do polowy pazdziernika. Bywa, ze
w tym czasie odbywaja si¢ 2 pokazy w ciggu wieczoru. Po tym okresie klub
prezentuje spektakle 3—4 razy w tygodniu. Miesiagcem, w ktérym notuje si¢
najwieksza liczbg turystow jest wrzesien. W ciggu roku lokal, ktory moze po-
mie$ci¢ maksymalnie 180 osob, odwiedza okoto 40 000 turystow. Po sezonie
wysokim odnotowuje si¢ jeszcze jeden moment wzrostu liczby turystow. Jest
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to druga potowa grudnia, kiedy to w zasadzie przez ponad tydzien klub co
wieczor ma komplet publiczno$ci. Jest to publiczno$¢ specyficzna ,,de terce-
ra edad”, czyli zagraniczni emeryci, ktorzy zdecydowali si¢ spedzi¢ swigta
na Costa Brava 1 ,,...szukajg rozrywki laczacej w sobie zabawe i atmosferg
hiszpanskiej kultury”'. Kazdego roku wzrasta liczba pokazow. Jeszcze dzie-
sig¢ lat temu nie przekraczata 200, obecnie waha si¢, zaleznie od roku, od
280 do 300. W pierwszych 25 latach dziatalnosci klubu przewazali turys$ci
z Francji, Niemiec i Wloch. Druga potowa lat dziewig¢dziesiatych to prze-
waga turystow z Europy Srodkowej i Wschodniej. Sa to przede wszystkim
Polacy, Stowacy, Czesi, Chorwaci i Rosjanie.

Jeszcze na poczatku lat sze§¢dziesigtych na Costa Brava funkcjonowata
jedna tylko ,,sala de fiestas”, ktérag mozna potraktowac jako klub flamenco.
Byta to zalozona w 1963 . sala ,,Relocario” w Lloret de Mar. Obecnie na wy-
brzezu jest 20 klubow flamenco, wérdd ktorych najpopularniejsze to:

» ,,Cabra D'Or” w Lloret de Mar,

» ,,La Siesta” w Santa Susana,

> ,LaMasia” w Tordera,

> ,,El Ruedo” w Palamos,

> ,La Arboleda” w L' Estartit,

» ,,La Hacienda” w Callela de Mar (,,El Periodico”, nr 7349).

Drugim miejscem w Katalonii, gdzie flamenco jest popularng oferta
turystyczng jest Barcelona. Obecnie znajduje si¢ w miescie kilka ,,tablao”,
w ktorych tanczy si¢ flamenco dla turystow. Sg to:

> Al Andalus, C/Moranes 16,

Los Almonlenos, C/Elkano 67,

Cordobes, La Rambla 35,

Macarena, C/Llanca 5,

El Patio Andaluz, C/Aribau 242,

Tablao de Carmen, Poble Espanyol de Montjuic,

Los Tarantos, Pl. Reial 17,

Tablao Nervion, C/Princesa 2,

Tirititran Flamenco Tablao, C/Buenos Aires 28,

Palacio del Flamenco, C/Balmes 139 (www.deflamenco.com,
www.flamencodebarcelona.com).

Wigkszos$¢ z tablaos proponuje pokazy tanca i §piewu flamenco codzien-
nie lub z wylaczeniem poniedziatku, jak w przypadku Los Almonlenos.
Zdecydowana wigkszo$¢, w zasadzie z jednym wyjatkiem tablao Macarena,
proponuje, obok pokazu, takze konsumpcje w réznych wersjach — od oferty

v vV vV VYV VYV Vv v

1 Dane oraz wypowiedz pochodza z wywiadu udzielonego autorowi przez wilasciciela klubu
flamenco ,,La Cabra D’or” senor J. Francha.
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andaluzyjskiej sangrii po pelny trzydaniowy zestaw oferowany przed pierw-
szym i przed drugim pokazem, jak ma to miejsce w przypadku najwigksze-
go 1 najbardziej znanego ,,Cordobes”. Klub ten ma dwa sezony. W sezonie
wysokim, czyli migdzy kwietniem a pazdziernikiem oraz w $wigtecznym
tygodniu grudnia majg miejsce 2 spektakle w ciagu wieczora, za§ w sezonie
niskim 1. Lokal dysponuje sala mogaca pomiesci¢ do 300 osob. Nie sposob
byto uzyska¢ choc¢by przyblizonej liczby turystow odwiedzajacych klub, nie-
mniej wiadomo, ze w miesigcach sierpien i wrzesien w zasadzie lokal jest
zapetniony przynajmniej w 90%. Najczesciej odwiedzaja go turysci z Francji,
Niemiec, Wiloch oraz Japonii. www.tablaocordobes.com). Charakterystycz-
nym jest, ze zdecydowana wigkszos$¢ odwiedzajacych tego typu lokale to tu-
rysci zagraniczni. Hiszpanie sg w zdecydowanej mniejszosci.

Obok tablaos pokazy tanca i §piewu flamenco mozna w Barcelonie obej-
rze¢ takze w 5 barach flamenco:

Jazz Si Club, C/ Requenses 2,

On Bar, C/ Sant Domenech del Call 14
Pisamorena, C/ del Consolat de Mar, 37,
Bar La Buleria, C/ Aribau ,66,

Ta.kata hama flamenca, C/ Lafont 5.

W przypadku baréw pokazy flamenco w formie tanca lub $piewu przy
akompaniamencie gitary s3 rzadsze, odbywaja si¢ z reguty w dni week-
endowe lub nieregularnie po uprzednim ogloszeniu, jednak to, co stanowi
o wyjatkowosci bardw jest stale obecna muzyka, atmosfera 1 wystroj zgodny
z kulturg flamenco.

Obok tablao i baré6w Barcelona proponuje flamenco w formie teatralnej
w 5 teatrach, ktore okresowo lub stale prezentujg pokazy tanca i muzyki fla-
menco. S3 to:

» Centro de Cultura Contemporanea Barcelona, C/ Montalegre 5,
Parque del Besos, C/ Cristobal de Moura s/n,

Sala Muntaner, C/ Muntaner 4,
Teatre Victoria, C/ Paral—el 67,
Teatro Goya.

v Vv v v v

v v v v

Warto jeszcze wspomnie¢ o jednym zjawisku, ktorego wystepowanie
unaocznia wage, jaka ma w komplementarnej ofercie turystycznej flamenco.
Ot6z zgodnie z opinia Jose Francha czlonka gremium zrzeszajacego wilasci-
cieli ,,salas de fiestas” na Costa Brava, udzielong autorowi podczas wywiadu,
coraz czesciej ma miejsce we wszystkich w zasadzie regionach turystycznych
Hiszpanii nielegalna dziatalno$¢ uprawiana przez dyrektoréw hoteli, ktorzy
urzadzaja, w wysokim sezonie, przynajmniej raz w tygodniu bez zezwolenia
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pokaz flamenco w barach hotelowym po to, by zatrzymac turystow i naklo-
ni¢ ich w ten sposob do korzystania z kuchni i1 baru hotelowego. Z reguty nie
sa to tancerze wysokiej klasy, na czym traci sam pokaz. Jest to, jak twierdzi
pytany w wywiadzie ,,...una prostitucion del flamenco”. Niemniej sam fakt
zaistnienia takiego zjawiska mowi o wadze, jakg przywiazuje si¢ do tego wa-
loru folkloru andaluzyjskiego.

Ponadto flamenco jest takze propagowane dzigki festiwalom, ktore maja
miejsce kazdego roku w wielu miejscach Andaluzji. Z reguty odbywaja si¢
w wysokim sezonie turystycznym, tak by zapewni¢ sobie jak najwigksza
publicznos¢, cho¢ trzeba pamigtac, ze nie tylko turysci odwiedzaja miejsca,
w ktorych odbywaja si¢ imprezy festiwalowe. W przypadku Andaluzji sg to
takze mieszkancy, dla ktorych flamenco jest czescig ich tozsamosci regional-
nej. Najstarszy festiwal ma miejsce w Granadzie, miescie styngcemu z wielu
tablaos. Latem mozna odwiedzi¢ popularne i stojace na dobrym poziomie
festiwale odbywajace si¢ w najwigkszych miejscowosciach turystycznych
andaluzyjskiego wybrzeza Costa del Sol, miedzy ktérymi wymieni¢ nalezy
Estepona, Fuengirola, Rincon de la Victoria, Vilches, Linares, La Linea czy
tez potozone dalej na zachod Ronad i Jerez de la Frontera. Nalezy wspomnie¢
najpopularniejsze festiwale, do ktérych naleza:

1. Migdzynarodowy festiwal Muzyki 1 Tanca w Granadzie. Jest to festiwal
poswiecony wyltacznie tancowi i $piewowi flamenco. Kazdy pokaz fe-
stiwalowy odbywa si¢ w ktoryms$ z Tablas, jak np. ,,Cueva La Fragua”,
,Pena La Plateria”, ,,Carmen de los Chapiteles” lub tez w patio miejskiego
ratusza.

2. Bienal de Sevilla. Najstynniejszy festiwal flamenco trwajacy caly miesiac,
rozpoczynajacy si¢ z poczatkiem wrzesnia, w ktorym to czasie majg miej-
sce 32 koncerty 1 pokazy. Bienal jest jednym z 26 popularniejszych festiwali
flamenco w Sewilli. Wigkszos¢ z nich przypada na okres wysokiego sezonu
turystycznego od polowy czerwca do konca sierpnia. Tylko 1 ma miejsce
w kwietniu, ktory dla Sewilli jest 1 tak wysokim sezonem turystycznym,
2 wypadaja na poczatku wrzesnia i 1 w listopadzie (www.sevilla.org).

3. Flamenco en el Teatro Maestranza 2009/2010. Festiwal zaplanowany
na 5 wystepow na przetomie roku 2009 1 2010:

» 14 pazdziernika: Puro Jondo — Manolete & El Giiito,

> 10 grudnia: Homenaje a Caracol & Mairena,

> 7 lutego 2010: Vicente Amigo “Paseo de Gracia”,

> 21122 lutego: Eva Yerbabuena Ballet Flamenco “Lluvia”,

» 29130 czerwca Compaiiia Maria Pagés ,,20 rocznica”.

4. Malaga en Flamenco 2009. Ciclo ,,Singulares”. Jest to cykl 4 koncertow
w kazdy czwartek listopada.
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5. Festival de Jerez 2010, ktory ma trwac od 26 lutego do 13 marca, w trakcie
ktorego zaplanowano pokazy tanca flamenco oraz innych tancéw hisz-
panskich, a takze warsztaty, ktore pomoga w poznaniu tajnikow sztuki
tanca ludowego (www.flamencofestival.info).

Oferta klubow flamenco, podobnie jak i oferta Plaza de Toros jest roz-
prowadzana w hotelach. Z reguty na recepcji mozna spotkac foldery dwoch,
trzech klubow, ktorych wiasciciele, i1 to nalezy podkresli¢, sa zaprzyjaznieni
z wlascicielami lub dyrektorami hotelu. Folder zawiera informacje o progra-
mie, ponadto numer telefonu kontaktowego oraz adres klubu wraz z planem
sytuacyjnym. W ten sposob turysta moze dotrze¢ do informacji o ofercie
i ewentualnie z niej skorzystaé. Czesciej jednak ma miejsce posrednictwo
agencji turystycznej miedzy turystg — cztonkiem grupy a klubem. Wtedy
ofertg pokazu flamenco zawiera si¢ w ogolnej ofercie wyjazdu prezentowane;j
odbiorcy. W zalezno$ci od standardu oferty pokaz flamenco jest tzw. ofertg
fakultatywng albo stanowi jeden z punktow programu.
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SWIETA LUDOWE JAKO SAMODZIELNA OFERTA TURYSTYCZNA

Swigta ludowe na Potwyspie Iberyjskim stanowia niezaprzeczalnie jeden
z atrakcyjniejszych waloréw folkloru tej czesSci Europy. Jeszcze stosunko-
wo niedawno, niecate 30 lat temu, w czasie rezimu generala Franco wiele
z obchodzonych $wiat, ktore mogly zbyt wyraznie swiadczy¢ o odrgbnosci
regionu w dobie silnych dazen centralistycznych, popadlo w zapomnienie.
Ten stan zmienit si¢ w latach osiemdziesiatych, kiedy to wraz z demokracja
wkroczyta do Hiszpanii autonomia i nastgpil renesans poczucia odrebnosci
w ramach regionu (Sanchez, 1999). Powrocity do kalendarza wydarzen §wig-
ta zapomniane i nadano inny charakter juz $wigtowanym, starajac si¢ potozy¢
nacisk na te ich elementy, ktore sg swiadectwem przynaleznosci do okreslo-
nego regionu 1 kultury.

Nie sposob omowic czy chocby wspomnie¢ o wszystkich §wigtach ludowych,
ktore odbywaja si¢ w ciagu catego roku na Potwyspie Pirenejskim. W Portugalii
kalendarz $wiat 1 jarmarkow podaje liczbe 4603, ktore miaty miejsce w 1996 roku
(,,Festas...”, 1996). W Hiszpanii w spisie wazniejszych fiest zawartych zostato po-
nad 3200 (Sanchez, 1999). Autorka spisu, Sanchez, od razu zaznacza, ze przy
redakcji swojego opracowania musiata dokona¢ pewnej generalizacji. W sumie,
mozna moéwic o prawie 8 000 swiat 1 jarmarkow w obu krajach, ktore stanowi¢
moga potencjalny czynnik przyciagajacy ruch turystyczny.

Kalendarium $wiat ludowych jest silnie powigzane z dwoma nadrzednymi
rytmami istotnymi w zyciu codziennym. Nalezg do nich rytm zmian p6r roku
oraz kalendarz wydarzen o podiozu religijnym, ktére czgsto pokrywaja si¢
ze sobg; wielu §wigtom o korzeniach poganskich nadano charakter obchodow
religijnych, a wiele z nich to obchody ku czci lokalnych patronow, $wigtowane
w taki sposdb, ze mozna si¢ w tym dopatrzy¢ rysow przedchrzescijanskich.
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Do najwazniejszych §wiagt ludowych swigtowanych w czasie zimy naleza
Boze Narodzenie 1 Epifania, czyli wizyta Trzech Kroli. Nie ma chyba miasta
w Hiszpanii, ktore by nie czcilo tych okazji w uroczysty sposéb. Do najcie-
kawszych nalezy Cant de Sa Sibila, czyli $piewanie przez matego chtopca
przepowiedni sybilskich dotyczacych narodzin Zbawiciela. Cate wydarzenie
ma miejsce w katedrze Palma de Mallorca. Wizyta Trzech Kroli $wigtowana
jest przejazdem orszakéw kazdego z nich ulicami miasta. Do najwigkszych
cabalgadas, bo taka nazwe nosi ten zwyczaj, nalezg te, ktore odbywajg si¢
w Granadzie, Alcoy czy Sewilli. Po okresie Bozego Narodzenia, ktory w ka-
lendarzu liturgicznym konczy si¢ 6 stycznia, najcickawsze obchody zimowe
to $wigto Swigtego Sebastiana — patrona Palma de Mallorca, $wietego Blazeja
—w Ciudad Rodrigo czy w koncu karnawat. Wsréd tych najbardziej znanych
nalezy wymieni¢ karnawat w Santa Cruz de Tenerife oraz w Kadyksie.

Do $wiagt cyklu wiosennego zalicza si¢ przede wszystkim Las Fallas
w Walencji, obchodzone ku czci $wigtego Jozefa oraz wszelkie obchody
zwigzane z Semana Santa. Trudno wymieni¢ tutaj wszystkie miejscowosci
znane z tych obchoddéw, ale na pewno nalezy przytoczy¢ tu Sewille, Cuenca,
Malage, Valladolid i Zamore. Na granicy wiosny i lata wypadaja wielkie ob-
chody zwigzane ze $wigtem Bozego Ciala, Swietowane uroczyscie zwlaszcza
w duchowej stolicy Hiszpanii — Toledo. Swicta letnie to wszelkie obchody
Moros y Cristianos upamigtniajace rekonkwiste oraz, posrod wielu innych,
San Fermin w Pampelunie, gdzie odbywaja si¢ najstynniejsze na Swiecie en-
cierros, czyli wyscigi z bykami. Wbrew pozorom nie jest to jedyne ani tez
najbardziej historyczne pod tym wzgledem miejsce w Hiszpanii. W ciagu lata
encierros odbywajg si¢ przynajmniej w co trzeciej wiosce Kastylii.

Swieta jesienne, zamykajace cykl roczny, réwniez nawiazuja do kalenda-
rza liturgicznego, a najwazniejszym z tego okresu jest $wieto Pilar — Matki
Bozej z Saragossy.

Wigkszo$¢ swigt — z punktu widzenia turystyki — przedstawia wartos¢ lokalna,
niemniej niektore stanowi¢ mogg istotny czynnik wzbogacajacy oferte turystycz-
ng Potwyspu Iberyjskiego. W Hiszpanii od ponad 30 lat wydawany jest kalendarz
$wiat, ktore majg wagg dla ruchu turystycznego. Obserwujac zmiany, jakie zaszty
w kalendarzu w ciagu tych lat mozna wyciagna¢ interesujace wnioski.

Po pierwsze, liczba $wigt uznawanych przez wydawce kalendarza (Mini-
sterio de Economia y Hacienda, Secretaria de Estado de Comercio, Turismo

y PYME) znacznie wzrosta, o czym mozna si¢ przekonac¢, poréwnujac rok
1970 z rokiem 1998 — z 83 do 217. Ponadto wprowadzono podziat $wiat
0 znaczeniu turystycznym, stosujac gradacje od $wiat o znaczeniu regional-
nym, poprzez te o znaczeniu krajowym, do §wiat o randze migdzynarodowe;.
Swiadczy to o duzych zmianach, jakie zaszty w ciagu 28 lat w nastawieniu
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turystyki do tego waloru. Wida¢ wyraznie wage, jaka przyktada si¢ do roz-
woju, o czym $wiadczy wzrost imprez, jak i do jakosci, o czym $wiadczy
sposob promocji, za ktorego przejaw mozna uzna¢ wprowadzenie rang.

Tab. 10. Liczba $wiat ludowych z podziatem na rangi

Liczba Swiat Ranga
20 migdzynarodowa
56 krajowa
141 regionalna

Zrédto: ,,Calendario de fiestas” 1998, Espana.

XXI wiek to dynamiczny wzrost liczby §wiagt. W roku 2001 juz 31 z nich
miato range imprez miedzynarodowych. Najwigcej — 7 z nich obchodzonych
jest w Andaluzji. Do grupy tej naleza:

Karnawal w Kadyksie,

Wyscigi konne na plazy Sanlucar de Barrameda,
Jarmark konski w Jerez de la Frontera,

El Rocio w Almonte,

Semana Santa w Maladze,

Semana Santa w Sewilli,

Feria de Abril w Sewilli.

Drugie miejsce pod wzgledem liczby $wiat zajmuje Autonomiczna Wspol-
nota Walencji, migdzy innymi z Las Fallas, Moros y Cristianos w Alcoy czy
Misterium w Elche. Kolejnych 18 dzieli miedzy siebie pozostate 15 regionow
autonomicznych (Hosteltur, kwiecien 2001).

Liczbg $wiat powigkszono po raz kolejny w 2005 roku (Hosteltur, czer-
wiec, 2005). Tym razem liczba imprez folklorystycznych o randze migdzyna-
rodowej wzrosta o 3:

» Semana Santa w Kartaginie,

» Miedzynarodowy Festiwal Celtow w Ortigueira,

» Byki i konie w Segobre.

Ponadto dopisano kolejnych 10 $wiat o randze narodowej, wsrod ktdrych
na szczeg6lng uwagg zashuguja obchody Wielkiego Tygodnia w 12 miejsco-
wosciach, wchodzacych w sktad trasy Beben i Werble w Teruel.

v vV vV VvV Vv v

5.1. Przeglad swiat ludowych w ofercie turystycznej

Ponizej zaprezentowane zostang wybrane oferty, ktore bezposrednio lub przy-
najmniej w cze$ci nawiazuja 1 wykorzystujg walor folkloru. Nie sg to oczywi-
$cie wszystkie mozliwe rodzaje propozycji. Ograniczono si¢ w tym rozdziale
do zaprezentowania ofert nawigzujacych swa trescig do 5 wybranych §wiat
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ludowych — kazde z nich o randze imprezy o mi¢dzynarodowym znaczeniu
dla ruchu turystycznego, ktére ze wzgledu na swoje znaczenie i charakter
mogg by¢ wykorzystywane w ruchu turystycznym. Nalezg do nich:

Feria de Abril w Sewilli,

Semana Santa w Sewilli,

Las Fallas w Walencji,

San Fermin w Pampelunie,

El Rocio w prowincji Huelva.

Oferty turystyczne, pakiety przytoczone ponizej to owoc ostatniej deka-
dy, czgsto powtarzany w kolejnych latach, o ile odniosty sukces, a zmiany
byty raczej kosmetyczne i dotyczyly zwykle infrastruktury turystycznej, naj-
czesciej bazy noclegowe;j.

Pierwsze ze $wiat — Feria de Abril — doczekato sig¢, podobnie jak reszta,
wielu ofert. Najpopularniejsze z nich sprowadzaja si¢ do oferty bazy nocle-
gowej zaproponowanej w réznych wersjach zaleznie od kategorii oferowane;j
bazy, jak i w potaczeniu z ofertg gastronomiczng. Jedynie tytut oferty i czas
wskazuje na jej specyfike i walor, w oparciu o ktory zostata przygotowana.

Takg oferte przygotowat jeden ze $redniej klasy touroperatorow hiszpan-
skich — Turplan. Oferta zatytulowana ,,Feria de Abril de Sevilla” powtarza-
na od polowy lat dziewiecdziesiatych dotyczy propozycji pobytu w Sewilli
w czasie trwania fiesty. Jedng z ciekawszych wariacji zaproponowano
w roku 1999. Propozycja ma charakter krajoznawczy i, obok uczestnictwa
w Feria de Abril, proponuje takze zwiedzanie Kadyksu. Czas trwania wyjazdu:
od 21.04.99 do 26.04.99 r., miejsce wylotu to Palma de Mallorca.

Tab. 11. Oferta wycieczki ,,Feria de Abril de Sevilla”

SARE I o

Dzien Program

Wylot z lotniska w Palma de Mallorca do Sewilli godz. 13.40.
21.04.99 |Przylot i przejazd autokarem do Kadyksu, popotudnie — czas wolny, wieczorem
kolacja i nocleg w hotelu **

Kadyks — trasa ,,pueblos blancos” — Kadyks.

Rano $niadanie, przejazd szlakiem ,,biatych wiosek™ typowych dla Andaluzji,
jak Arcos de la Frontera, El Bosque, Grazalema, Benamahoma, Ubrique. Powr6t
do hotelu, kolacja i nocleg

Kadyks — Sewilla — Kadyks.

Rano $niadanie, przejazd do Sewilli, aby uczestniczy¢ w obchodach ,,Feria
de Abril”. Czas wolny do dyspozycji turystow. Po potudniu powrét do hotelu
w Kadyksie, kolacja i nocleg

Kadyks.
Rano $niadanie, nastgpnie czas wolny, wieczorem kolacja i nocleg

22.04.99

22-24.04.99

25.04.99

Kadyks — Sewilla — Palma.
26.04.99 |Rano $niadanie, do potudnia czas wolny, potem przejazd autokarem na lotnisko
w Sewilli, odlot do Palma de Mallorca o godz. 16.00

Zrédto: Turplan.
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Obok przelotu, przejazdow autokarem w ramach wycieczek, noclegu
1 wyzywienia HB proponuje si¢, co oczywiste, uczestnictwo w obchodach
swigta przez 3 dni, co wydaje si¢ by¢ wystarczajacym. Kazdy z dni wpisuje
si¢ w ten sam schemat — czas mig¢dzy $niadaniem i kolacja, z wylaczeniem
przejazdéw na trasie Kadyks — Sewilla to czas wolny, spedzany w Tiranie —
dzielnicy Sewilli i miejscu centralnych obchodow Ferii.

Typowa oferta pobytowa jest oferta touroperatora hiszpanskiego Julia-
tours z katalogu ,,Semana Santa — Primavera”. Wérod wielu propozycji jest
takze miejsce dla oferty ,,Feria de Abril (Estancia en hotel)” (Feria de Abril
— pobyt w hotelu). Jest to oferta pobytowa w 1 z 3 wybranych przez firme
hoteli w Sewilli, gdzie ma miejsce fiesta. Oferta zwykle sktada si¢ z wielu
wariantow roznigcych si¢ jedynie dtugoscig pobytu od 3 dni do tygodnia.
Rozna jest takze kategoria hoteli, cho¢ nie nizsza niz 3 gwiazdki (,,Semana
Santa — Primavera”, Juliatours, katalog).

Ze wzgledu na jej charakter warto tutaj przedstawi¢ oferte zaproponowa-
ng po raz pierwszy w 1996 roku przez Grupo ,,Irasmediterranea”. Firma ta to
najwiekszy pasazerski, i nie tylko, przewoznik morski na hiszpanskim rynku
transportu. W ramach tej grupy w pierwszej potowie dekady utworzyta si¢
,Royal Hispania” — pierwsza flota catkowicie hiszpanska, oferujaca rejsy wy-
cieczkowe tzw. cruceros po wodach basenu Morza Sroédziemnego i na Wyspy
Kanaryjskie. Jedng z ofert prezentowanych od 3 lat jest oferta o nazwie ,,Cru-
cero Feria Abril Sevilla™. Jest to rejs trwajacy 6 dni.

Tab. 12. Oferta ,,Crucero Feria Abril Sevilla”

Dzien Port Godzina przybycia Godzina wyplyniecia
18.04 |Barcelona Zaokrgtowanie 16.00 18.00

19.04 |rejs - -

20.04 |Sevilla 21/00 -

21.04 |Sevilla — —

22.04 |Sevilla — 11.30

23.04 |rejs - -

24.04 |Barcelona 14.00 zejscie ze statku

Zrodlo: katalog ,,Cruceros 1999”, Transmediterranea.

Glownym pretekstem stworzenia pakietu turystycznego jest pobyt w Se-
willi podczas trwania fiesty, w ktorej turysta miat mozliwos¢ przebywania
przez 3 dni, cho¢ w zasadzie jest to jeden pelny dzien: p6zny wieczor dnia
poprzedniego i ranek dnia ostatniego.



78 Krzyszror WiDAwskl

Lata dziewiecdziesigte daly poczatek wielu ciekawym ofertom, ktore byty
powtarzane w kolejnych sezonach. Jedna z takich ofert jest, zaproponowana
po raz pierwszy w 1997 roku, propozycja udzialu w fiescie za posrednictwem
kolei. Propozycja przedstawiona w katalogu ,,Al Andalus y el Transcanta-
brico, trenes de lujo 1999” przez ,Iberrail S.A.” — prywatnego przewozni-
ka kolejowego w Hiszpanii to propozycja spedzenia czasu urlopu, jezdzac
po Andaluzji stylowym ekspresem luksusowym ,,Al Andalus Expreso”. Jest
to objazd, na ktérego trasie znajdujg si¢ najciekawsze, zdaniem organizatora,
miasta regionu. Oferta przewiduje 7 dni zaplanowanych nastepujaco:

Tab. 13. Program wycieczki po Andaluzji ekspresem ,,Al Andalus”

Dzien Program

Zakwaterowanie w hotelu ,,Hotel Tryp Colon” w Sewilli, czas wolny, uczestnic-

24.04.99 two w ,,Feria de Abril”, nocleg

Sewilla — Kordowa.

Przejazd z hotelu na dworzec Santa Justa i wyjazd ekspresem w kierunku Kordo-
wy. Regionalny positek w pociggu, wizyta w miescie i kolacja w jednej z restaura-
cji dzielnicy zydowskiej. Nocny przejazd do Granady

25.04.99

Granada.

Rano $niadanie w pociagu i zwiedzanie Granady — Alhambra, Generalife.

Po potudniu obiad w restauracji i czas wolny, nastepnie kolacja i powrdt do pocia-
gu. Przejazd do Finca de la Bobadilla

26.04.99

Finca de la Bobadilla — Antequera.
27.04.99 |Sniadanie w pociagu i obiad w Finca de la Bobadilla, przejazd do Antequery,
zwiedzanie i kolacja w Parador de Antequera, nocleg w pociggu

Ronda — Carmona.

Sniadanie w pociagu i przejazd do Rondy, zwiedzanie i obiad w Parador de Ron-
da. Przejazd do Carmony i czas wolny na zwiedzanie miasta. Wieczorem kolacja
w Parador de Carmona i wystep ,,Coro Rociero”, nocleg w pociagu

28.04.99

Jerez de la Frontera.

Sniadanie w pociagu i przejazd autobusem do Jerez de la Frontera. Zwiedzanie
29.04.99 |miasta, degustacja win i spektakl ,,Krolewskiej Szkoty Koni Andaluzyjskich”.
Obiad w znanej z trofeow walk bykéw restauracji serwujacej potrawy kuchni
regionalnej. Wieczorem powrét do pociagu i uroczysta kolacja, nocleg

Sewilla.
30.04.99 |Sniadanie w pociagu i przejazd do Sewilli, uczestnictwo w obchodach ,,Feria
de Abril”. Zakonczenie wycieczki w godzinach popotudniowych

Zrédto: katalog ,,Al Andalus y el Transcantabrico, trenes de lujo 1999”.

Kolejnym $wigtem istotnym nie tylko z punktu widzenia kulturowego czy
religijnego, ale takze turystycznego jest Semana Santa — obchody Wielkiego
Tygodnia. Najpopularniejsze z nich dotycza Sewilli, a takze innych miast An-
daluzji. Wigkszo$¢ touroperatorow dziatajacych na rynku hiszpanskim przy-
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gotowuje specjalng oferte na okres Semana Santa — czas ferii Swigtecznych
i $wigtecznych dni wolnych. Oferty mozna podzieli¢ na typowo pobytowe,
w ktérych miejscem docelowym jest ktoéras z miejscowosci wypoczynko-
wych wybrzeza Hiszpanii lub objazdowe pozwalajace zapozna¢ si¢ z boga-
ta kulturg kraju. Zarowno pierwszy, jak i drugi rodzaj oferty wykorzystuje,
w réznym stopniu, walor, jaki stanowig bogate obchody Wielkiego Tygodnia
w kosciele katolickim w Hiszpanii.

Oferty pobytowe

Wickszo$¢ tego typu ofert odnosi si¢ do pobytu w ktorejs z miejscowosci
nadmorskiej kraju na Costa Brava, Dorada, Blanca, del Sol czy tez Balearow
lub Wysp Kanaryjskich. Wprawdzie walor folklorystyczny, jakim sg obcho-
dy Semana Santa nie stanowi gtoéwnego sktadnika oferty, ktorym wcigz po-
zostaje stonce i plaza, ale staje si¢ jej istotnym uzupelnieniem, jak to jest
w przypadku ofert roznych touroperatoréw oferujacych pobyt w Maladze czy
na Majorce. Do takich nalezy zaliczy¢ ofertg ,,Viajes El Corte Ingles”, ,,Sol-
tour” czy ,,Club Tiempo Libre”. Oferta dotyczy pobytow w hotelach. Koszt
pobytu zalezy, co oczywiste, od jego dtugosci, Zwykle minimalny okres to
4 dni odnoszace si¢ do okresu od Wielkiego Pigtku do Poniedziatku Wielka-
nocnego, maksymalny za$ to 9 dni — cato$¢ obchodéw Wielkiego Tygodnia.

Oferty objazdowe

Posrod tych ofert fatwiej znalez¢ taka, ktérej glownym sktadnikiem jest wa-
lor folkloru, czyli obchody Semana Santa w r6znych regionach kraju. Najcze-
$ciej mozna spotkac¢ oferte zwigzana z obchodami swigta w Andaluzji w tym
najczescie] w Sewilli, gdzie maja miejsce obchody najbardziej widowiskowe.
O nie wlasnie opart swoja ofertg kolejny hiszpanski touroperator Unijoven,
ktory w latach 2000-2005 w swoich katalogach ,,Semana Santa, circuitos
y estancias” proponowal trasy, dla ktorych motywem przewodnim byty se-
wilskie obchody Wielkiego Tygodnia.

Tab. 14. Oferta ,,Pascua Sevillana”

Dzien Program
1 Wyjazd z Barcelony w kierunku Sewilli, nocny przejazd
) P.rzyjazd do Sewilli, czas wolny na uczestnictwo w obchodach $§wigta, zakwaterowa-
nie i nocleg
3 Sniadanie, zwiedzanie miasta i uczestnictwo w procesjach $wigtecznych, nocleg

4 Sniadanie i wyjazd do Barcelony

Zrédlo: katalog ,,Semana Santa, circuitos y estancias”, Unijoven.
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Kolejna oferta bedaca odmiang poprzedniej przygotowana przez tego samego to-
uroperatora nosi nazwe: ,,Sevilla: Playas y Procesiones” (Sewilla — plaze i procesje).

Tab. 15. Oferta ,,Sevilla: Playas y Procesiones”

Dzien Program

1 Wyjazd z Barcelony do Sewilli, przejazd nocny

Przyjazd do Sewilli, czas wolny na uczestnictwo w obchodach Wielkiego Tygodnia,

2 : . .
przejazd na nocleg i zakwaterowanie

Sewilla — Conil de la Frontera — Barbate — Zahara de los Atunes — Sewilla.
3 Rano $niadanie, zwiedzanie okolicznych miasteczek stynacych z najpigkniejszych
plaz, powrdt do Sewilli i nocleg

Sewilla — Huelva — Punta Umbria — Sewilla.
Rano $niadanie, zwiedzanie okolicznych miast i powr6t do Sewilli, nocleg

Sewilla — Barcelona.

5 . C ,
Rano $niadanie i powrdt do Barcelony

Zrédto: katalog ,,.Semana Santa, circuitos y estancias”, Unijoven.

Interesujacym jest pomyst potaczenia dwoch istotnych w ofercie tury-
stycznej Hiszpanii zywioldow — obchodow Wielkiego Tygodnia — najistot-
niejszego w hiszpanskiej tradycji Swieta oraz najistotniejszego waloru wypo-
czynkowego Potwyspu Iberyjskiego — pieknych plaz.

Kolejnym touroperatorem proponujacym w swoim katalogu oferte wyjaz-
du zwigzang z Wielkim Tygodniem jest wcze$niej juz wymieniany Juliato-
urs. W swoich katalogach wiosennych przedstawia 2 propozycje wyjazdow,
w ktorych gtoéwna atrakcje stanowi pobyt w miastach znanych ze swoich pro-
cesji wielkotygodniowych.

Pierwsza z nich nosi nazwe ,,Semana Santa en Sevilla”. Zaleznie od regio-
nu, z ktérego pochodzi turysta oferta trwa od 4 do 6 dni. Najdtuzsza wersja
przewidziana jest dla turystow pochodzacych z okolic Barcelony, Lleidy, Tara-
gony, Girony, Saragossy, Walencji, Castellon de la Plana, Allcante lub Murcji,
wersja pigciodniowa dotyczy mieszkancow archipelagbw Wysp Balearskich
1 Kanaryjskich, za$ najkrotsza skierowana jest do mieszkancow stolicy i okolic.

Podobng ofertg przygotowano dla miasta Granady. Nazwa jej to ,,Semana
Santa en Granada”. Podobnie podzielono dtugos¢ wycieczki zaleznie od re-
gionu, z ktorego pochodzi klient:

> pigciodniowa dla mieszkancow Balearéw i Wysp Kanaryjskich,

» czterodniowa dla mieszkancéw Madrytu i okolic,

> szeSciodniowa dla mieszkancow Barcelony, Lleidy, Taragony, Girony,

Saragossy, Walencji, Castellon de la Plana, Alicante i Murcji i okolic
(,,Semana Santa — Primavera”, Juliatours, katalog).
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Ostatnig z ofert, ktorg warto przedstawi¢ jest propozycja przygotowana
przez jednego z najwigkszych hiszpanskich touroperatorow Halcon Viajes
zaprezentowana w dodatku specjalnym do katalogu ,,Primavera” (,,Wiosna”)
zatytutowanym ,,Especial Semana Santa”. Nazwa oferty wykorzystujacej
walor folkloru dla przyciagniecia klienta w tym wypadku brzmi ,,Semana
Santa Castellana”, czyli kastylijskie obchody Wielkiego Tygodnia. Jest to
oferta, ktorej celem jest przybliZzenie turyscie obchodéw Semana Santa row-
nie barwnych, jak te najpopularniejsze z Andaluzji. W trakcie pobytu prze-
widziane jest zwiedzanie: Salamanki, Valladolid, Zamory, Pena de Francia,
La Alberca, Segowii, Awili oraz uczestnictwo w stynnych obchodach Wiel-
kiego Tygodnia w Valladoild, Zamorze, Salamance 1 Awili.

Kolejnym $wietem sa obchody Las Fallas w Walencji. Pomimo ogromnej
popularnosci, jaka cieszy sie fiesta liczba ofert turystycznych z nig zwigzanych
jest znacznie mniejsza na rynku. Jedna z nich proponowana jest przez tourope-
ratora z Balearo6w Viajes Martel S.A. z siedziba w Palma de Mallorca. Oferta
nosi nazwe ,,Las Fallas de Valencia” i dotyczy 3 ostatnich dni obchodow + 2 dni
zwigzane z rodzajem transportu, stanowigcy dodatkowa atrakcj¢ — przeptynig-
cie promem ze stolicy Balearéw — Palma de Mallorca do Walencji.

Tab. 16. Oferta ,,Las Fallas de Valencia”

Dzien Program

Palma de Mallorca — Walencja.

! O godz. 23.30 wyptynigcie promem z portu w Palmie do Walencji

Pobyt w Walencji.
2 Sniadanie, czas wolny, zwiedzanie miasta lub fakultatywna wycieczka do miejsco-
wosci Denia, kolacja i nocleg
3 Pobyt w Walencji.
Sniadanie, czas wolny i udzial w kulminacyjnym dniu i nocy uroczystosci, kolacja i nocleg
4 Pobyt w Walencji.

Sniadanie, czas wolny, wieczorem prom do Palma de Mallorca

5 Okoto godz. 7.30 powr6t
Zrédto: Viajes Martel.

Czas wolny w Walencji jest czasem, w ktorym kazdy z turystow indywi-
dualnie moze wzig¢ bierny udzial w obchodach.

Interesujgca oferta pojawita si¢ w 2009 roku, a przygotowana zostala
przez biuro podrozy Guapissimo Tours z Walencji. Jest to oferta przeznaczo-
na do odbiorcy indywidualnego, stad kwestia transportu nie jest w niej brana
pod uwage. Wyjatkowos¢ oferty, jak glosza jej organizatorzy, dotyczy zmiany
formuty uczestnictwa turysty w Las Fallas. Po raz pierwszy w ramach ofero-
wanego pakietu turysta moze bra¢ czynny udziat w poszczegdlnych aktach
zwigzanych z obchodami jak:
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desperta — zwyczaj budzenia $pigcych mieszkancow miasta wystrza-
tami z petard, ktore zapalaja grupy uczestnikdéw, zwlaszcza mtodych .
Dzieje si¢ to w kazdy dzien Las Fallas od 12 do 19 marca, codzienne
0 godzinie 8 rano,

planta — 15 marca arty$ci wraz z bractwami wspolnie stawiaja
Las Fallas — wczesniej przygotowane do spalenia figury,

uczestnictwo w uroczystej kolacji, ktorej gospodarzem jest jedno z bractw,
uczestnictwo w procesji z kwiatami skladanymi w darze Dziewicy
Maryi patronce miasta.

Udziat w pierwszych 3 aktach to koszt rzedu 200 euro, udziat dodatkowo
W ostatnim, z wykorzystaniem wcze$niej przygotowanego stroju ludowego to
wzrost kosztu o kolejne 200 euro (www.lasprovinicas.es).

Wsrdd ofert turystycznych zwigzanych z obchodami San Fermin w Pam-
pelunie, podobnie jak w przypadku wczesniejszych fiest, sg oferty pobytowe
oraz objazdowe, dla ktorych San Fermin jest istotnym pretekstem utworze-
nia. Wéréd wielu warto wymieni¢ dwie przyktadowe.

Pierwsza z ofert zostata przygotowana przez Europullman. Jest to oferta
wyjazdu trwajacego 7 dni wazna w pierwszej potowie lipca, kiedy to obcho-
dzi si¢ San Fermin.

Tab. 17. Oferta wycieczki do Nawarry

Dzien

Program

Wyjazd z miejsca zamieszkania — Zaragoza — Castejon.
Wyjazd w kierunku Zaragozy, zwiedzanie miasta, migdzy innymi bazyliki El Pilar,
przyjazd do Castejon, zakwaterowanie, kolacja, nocleg

Pamplona — Tafalla — Olite — Ujue.
Sniadanie, wycieczka szlakiem wazniejszych miejscowosci Nawarry, przyjazd
i pobyt w Pamplonie, udziat w obchodach San Fermin, kolacja i nocleg

Pamplona.
Sniadanie, czas wolny w stolicy Nawarry, udziat w Sanfermines, kolacja i nocleg

Pamplona — klasztory szlaku El Camino del Santiago — Haro — Pamplona.
Wycieczka szlakiem klasztorow wzniesionych na najstynniejszym szlaku pielgrzymim
Hiszpanii, zwiedzanie muzeum etnograficznego w Haro i powrot do hotelu, kolacja i nocleg

Valle del Baztan.

Sniadanie, wycieczka doling Baztan, w czasie ktorej zwiedzi¢ mozna Elizondo — sto-
licg regionu, park naturalny Del Senora de Beritz oraz jaskinie Zugarramundi i Alto
de Otxondo. Powro6t do hotelu, kolacja i nocleg

Monasterio de Veruela — Tarazona — Tudela.
Sniadanie, wycieczka do klasztoru w Veruela, nastgpnie zwiedzanie staréwki Tarazony
i mudejarowej zabudowy Tudeli. Powrot do hotelu w Pampelunie, kolacja i nocleg

7

Pamplona — Monasterio de Piedra — miejsce zamieszkania.
Sniadanie, zwiedzanie klasztoru Piedra, po potudniu powrdt do miejsca zamieszkania

Zrodto: www.europullman.com/_private/verano/Espana/Aragon/Navarra.htm.
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Z 7 dni jedynie 2 sg $cisle zwigzane z uczestnictwem w San Fermin,
pozostate daja mozliwo$¢ poznania waloréw kulturowych regionu, ktorego
Pampeluna jest stolica.

Kolejna oferta zostata przygotowana przez touroperatora Unijoven i zaty-
tutowana jest ,,Navarra”. Wazna jest w pierwszej potowie lipca i trwa 4 dni.

Tab. 18. Oferta zatytulowana ,Navarra”

Dzien Program

Barcelona — Olite — Monasterio de la Oliva — Pamplona.

Wyjazd z Barcelony i krotkie postoje w czasie drogi w Olite i Monasterio de la Oliva.
Po potudniu przyjazd do Pampeluny, zakwaterowanie, czas wolny na udziat w obcho-
dach Sanfermines, nocleg

) Pamplona.
Sniadanie, zwiedzanie miasta, czas wolny na udziat w obchodach Sanfermines, nocleg
Pamplona (fakultatywnie — Valle de Baztan — Senorio de Beritz — Elizondo — Zugar-
3 ramurdi — Vera del Bidasoa — Pamplona).

Sniadanie, czas wolny na Sanfermines lub fakultatywna wycieczka po najciekaw-
szych miejscach Nawarry, nocleg

Pamplona — Logrono — Lleida — Barcelona.
4 Sniadanie, wyjazd z Pampeluny, przejazd do stolicy La Rioja — Logrono — zwiedza-
nie, po potudniu powrét przez Lleide do Barcelony

Zrédto: katalog Unijoven.

Tym razem jest to oferta skoncentrowana na gldownym walorze — obcho-
dach dni ku czci $wigtego Fermina — poswigcone s3 temu 3 z 4 dni, zas$ aspekt
krajoznawczy ogranicza si¢ do zwiedzania najistotniejszych punktow znajdu-
jacych sie na trasie migdzy Pampelung a Barcelona.

Trudno znalez¢ ofert¢ zwigzang z obchodami El Rocio, ktora umoz-
liwiataby uczestnictwo w obchodach tego wtasnie swieta. Jako ze jest to
oferta o charakterze pielgrzymkowym, z reguty ogranicza si¢ do wynajecia
transportu przez grupg¢ wiernych lub pieszego pielgrzymowania do miej-
scowosci Rocio. Jedyna informacja, do ktorej udalo si¢ dotrze¢ to oferta
uczestnictwa w pielgrzymce przygotowana przez stowarzyszenie z Palma
de Mallorca, ktore aspiruje do uzyskania statusu bractwa El Rocio. Stowa-
rzyszenie nie moze pielgrzymowac jako osobna grupa, lecz winno dolaczy¢
do jednego z bractw. W 1999 roku mozna bylo dotaczy¢ do bractwa Her-
mandad del Rocio de Triana z Sewilli.
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Tab. 19. Pielgrzymka do Rocio

Dzien Program

26.05 |Przelot z Palma de Mallorca do Sewilli, nocleg

Wymarsz z Triany — dzielnicy Sewilli i droga przez Castilleja, Bormujos, Bollullos,

27.05 Vereda do Lopaz, nocleg

Wymarsz z Lopaz, Laguna de los Playeros, Vado Quema, Vertedero, Polideportivo,
28.05 Cruce Carretera Partido Resina, Carretera Villamanrique, Raya Real (obiad), Pala-
cio, Pinar de la Victoria, nocleg

29.05 |Wymarsz z Pinar de la Victoria, Cano Mayor, Ajoli, Rocio, nocleg

301 31.05 |Obchody $wigta w Rocio, nocleg

1.06 Droga powrotna wymarsz z Rocio, Pinar Victoria (obiad), Palacio, Raya Real, nocleg

Raya Real, Villamanrique, Vertedero (tutaj obiad), Vado Quema, Centro Estudio,

2.06 Laguna de los Playeros, nocleg

Wymarsz z Laguna, Lopaz, Bollullos, Olivar (obiad), Bormujos, Castilleja — Triana,
nocleg w Sewilli

4.06 Przelot z Sewilli do Palma de Mallorca

3.06

Zrodlo: Hermandad del Rocio.

Wszystkie z przedstawionych uprzednio ofert podkreslaja range, jaka
w turystyce stanowi walor zwigzany z folklorem — na tyle istotny, ze wart
stworzenia osobnego produktu na jego bazie. Gtowny zarys oferty powstawat
w latach dziewiecdziesiatych ubieglego wieku, kiedy to pojawito si¢ wiele
z produktéw powielanych lub modyfikowanych w kolejnych latach.

Nie nalezy jednak popada¢ w druga skrajnos¢ i przecenia¢ role imprez
okreslanych mianem ludowych. Z ponad 8000 imprez o podtozu folklory-
stycznym, ktore odbywaja si¢ na Potwyspie Iberyjskim w roku kalendarzo-
wym jedynie niektore z nich moga stanowi¢ samodzielny walor. Zdecydowa-
na wigkszo$¢ to mniej lub bardziej istotny sktadnik oferty komplementarnej,
co jednak wcale nie musi oznaczac¢ zbedne;.

5.2 Charakterystyka wybranych §wiat ludowych

5.2.1. Semana Santa

Semana Santa, czyli Wielki Tydzien zaliczany jest do najwazniejszych wydarzen
w roku liturgicznym kalendarza kosciota katolickiego i jednoczesnie jest tygo-
dniem, w ktorym cata Hiszpania demonstruje na ulicach swoje przywigzanie do
tradycji kosciota. Wielki Tydzien to takze ciekawe zjawisko z punktu widzenia
zywotnosci folkloru w codziennym zyciu mieszkancow, ktory jest nierozerwal-
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nie zwigzany z wiarg, co zresztg nie dziwi, jezeli ma si¢ na uwadze fakt, ze Hisz-
pania jest uwazana za jeden z najbardziej katolickich krajow $wiata.

Nie sposdéb wymieni¢ wszystkie miejscowosci, w ktorych maja miejsce
uroczyste obchody zwigzane z Wielkim Tygodniem. ,,Fiestas Populares.
Espana Dia a Dia” wymienia 290 miejscowosci, w ktorych warto obejrze¢
obchody Wielkiego Tygodnia i ponadto podaje jeszcze 129 kolejnych miejsco-
wosci, w ktorych majg miejsce wyjatkowo ciekawe obchody samej Niedzieli
Zmartwychwstania i Poniedziatku po Wielkiej Niedzieli. Oficjalny za$ kalen-
darz fiest wydawany kazdego roku Sekcretaria de Estado de Comercio, Turi-
smo y PYME podaje, ze 41 z tych 290 r6znych obchodoéw maja przyporzad-
kowang range, w zaleznosci od istotno$ci dla ruchu turystycznego obchodow,
0 znaczeniu regionalnym, narodowym lub migdzynarodowym. Te ostatnig
range maja przypisane obchody Wielkiego Tygodnia w stolicy Autonomicz-
nej Wspolnoty Andaluzji — Sewilli.

Semana Santa w Sewilli jest najpopularniejszym Wielkim Tygodniem
w Hiszpanii i jednocze$nie jednym z najstarszych. Pierwsze zapiski pocho-
dzg jeszcze z 1340 roku, cho¢ swoj rozwoj 1 forme, w jakiej istnieje do dzis,
zawdzigcza barokowi. Obchody Wielkiego Tygodnia w Sewilli polegaja, no-
men omen, na uroczystym ,,chodzeniu”, procesjach odbywanych przez zor-
ganizowane grupy wiernych, ktore wychodza ze swoich kosciolow parafial-
nych, zeby udac si¢ w procesji ku czci Chrystusa i jego Matki ulicami swoich
okolic, zawsze jednak przechodzac takze obok sewilskiej katedry.

Bractwa, czyli tzw. hermandades to zgromadzenia wiernych, ktorych
nadrzgdnym celem jest pelnienie uczynkéw milosierdzia. Kazde bractwo
zostaje zalozone w oparciu o specjalne zasady ustalone przez kosciot kato-
licki. Wigkszos¢ bractw w czasie Wielkiego Tygodnia wychodzi w procesji
na ulice miasta i takie bractwa okreslane s3 mianem cofradias. Historia po-
wstania bractw siega czasow rekonkwisty. W niedtugi czas po odbiciu Sewilli
z rak Mauré6w w miescie zaczeto si¢ normalne zycie. Rzemieslnicy roznych
zawodow, handlarze w celu obrony swoich zaczgli si¢ grupowaé w zwigzki
tzw. gremios. Siedziby gremios znajdowaly si¢ z reguty w dzielnicy, na ulicy,
na ktorej byty zgromadzone warsztaty lub sklepy, ktorych wiasciciele nalezeli
do tego samego zwigzku. Gremia te znajdowaty si¢ na terenie konkretnej
parafii, w ktorej zaktadano ,,cofardia”, czyli bractwo pokutnicze, do ktorego
nalezata wigkszos¢ czlonkow gremios. W czasie obchoddéw $wigta swojego
patrona cofardias szty w procesji ku czci $wigtego razem ze zwigzkiem, ktory
w ten sposob czcil swojego opiekuna. Po raz drugi wychodzono w procesji wia-
$nie w czasie Wielkiego Tygodnia. W zasadzie do konca X VI wieku istniaty
w Sewilli cofardias zawodowe. Dopiero od wieku XVII bractwa traca swoj
zawodowy charakter. Od tego czasu cztonkami bractw staja si¢ wszyscy, kto-
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rzy tego pragna i nieobcy im jest duch reguty, do ktorej przestrzegania brac-
two jest zobowigzane. Obecnie w Sewilli jest zarejestrowanych 57 cofardias.
Do najstarszych naleza:

> ,,El Silencio” z 1340 1.,

> ,,El Gran Poder” z 1431 r.,

> ,,La Vera Cruz” z 1448 r. (Sanchez, 1999, s. 158-161).

Procesje zaczynaja si¢ w Niedziele Palmowg — ,,Domingo de Ramos”
i trwaja do Niedzieli Zmartwychwstania. W sumie w ciaggu calego tygodnia
cofradias wychodzg 8 razy na ulice miasta (kazdego dnia 1 wyjscie), nato-
miast w Wielki Pigtek sa 2 procesje — jedna, podobnie jak procesje z pozo-
stalych dni, wychodzi wieczorem, natomiast dodatkowa, okre§lana mianem
»lamadrugada” (,,§witanie”’) wychodzi przed switem w ten sam dzien. Kazde-
go z dni procesyjnych wychodzi na ulice 7 lub 8 bractw (zaleznie od dnia).

Czlonkowie kazdej cofardia nazywani sg nazarenos. Sg to bracia po-
kutujacy, maszerujacy w czasie procesji w specjalnym stroju, jakim jest
tunika, ktorej kolor uzalezniony jest od tradycji bractwa i nakryciu glowy w
ksztalcie szpiczastej, wysokiej czapki, ktora jednocze$nie ma przedtuzenie
zastaniajgce twarz, w ktorym sg jedynie otwory na oczy. Na czele kazdej
cofardia idzie nazareno, ktory niesie krzyz otwierajacy procesje. Pozostali
nazarenos, w zaleznosci od tradycji niosg zapalone pochodnie lub $wiece.
Jezeli wsrdd nich bedzie szedt nazareno lub cata ich grupa na boso, to zna-
czy, ze jest to grupa, ktéra w danym roku odbywa jaka$ szczegolng poku-
te. Podobnie jest w przypadku braci, ktorzy ida w procesji z fancuchami
u kostek. Do niedawna mozna tez bylo spotka¢ pokutnikéw, ktérzy biczo-
wali si¢ w czasie drogi. Bracia idacy w procesji formuja okreslony szyk,
tworzac prostokat, trzymajac w dtoni na zewnetrz prostokata zapalong po-
chodnig (o ile w danej cofardia istnieje ten zwyczaj). W srodku utworzone-
go prostokata idg tzw. pasos, czyli wizerunki przedstawiajagce Chrystusa
w ktorejs z ostatnich chwil na ziemi: podczas ostatniej wieczerzy, biczowa-
nia, drogi krzyzowej lub ukrzyzowania. Wizerunki te to figury przedstawia-
jace bohaterow tych zdarzen, z reguly naturalnej wielko$ci, umieszczone
na platformach niesionych takze na ramionach cztonkéw bractwa nazywa-
nych costaleros. Jest to zadanie, wbrew pozorom, bardzo trudne. Przecict-
ne paso wazy okoto 2 ton (Semana Santa de Sevilla, 1995, s. 15). Dlatego
z przodu paso, twarzg do costaleros idzie capataz, brat, ktorego zadaniem
jest wyznaczanie rytmu drogi i zachecanie okrzykami pozostalych braci
do dzielnego noszenia paso ku chwale Chrystusa lub Najswietszej Maryi
Panny. Zazwyczaj bowiem wigkszos¢ bractw posiada dwa pasos — jeden
poswigcony Zbawicielowi, drugi jego Matce i oba sg niesione w uroczystej
procesji. Pasos bedace w posiadaniu bractw to, z reguty, prawdziwe dzieta
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sztuki otaczane przez wiernych szczegolng dewocja. Do takich nalezy zali-
czy¢ paso przedstawiajace Matke Boska nazywang ,,Esperanza de Triana”,
czyli ,,nadzieja z Triany” (Triana to dzielnica Sewilli; przyp. autora). Figura
Matki Bozej pochodzi z 1418 r. i jest najstarszym paso, ktore do tej pory jest
obnoszone w procesji ulicami miasta. Do najpopularniejszych nalezy Ma-
carena, figura Najswigtszej Dziewicy, o ktorej krazy legenda podajaca, ze
w czasie jednego z obchoddéw Semana Santa Macarena miata ptakac.

Wzdhuz wszystkich tras poszczegolnych pasos od czasu do czasu mozna
spotka¢ ustawione rzedy krzesel, w ktorych, za okreslong optatg, mozna ob-
serwowac procesje.

W 2009 roku obchody, podobnie jak w latach poprzednich, trwaty 8 dni,
poczawszy od Niedzieli Palmowej do Poniedziatku Wielkanocnego. W kaz-
dym z dni wyznaczone wcze$niej bractwa ruszaja w procesji wyznaczong
trasg z wyznaczonego wczesniej kosciota parafialnego i o okreslonej godzi-
nie. Ponizej podany skrét programu jedynie w matej czesci oddaje wielkos¢
i skomplikowanie przedsigwzigcia takze logistycznego, jakim sg obchody
Wielkiego Tygodnia w Sewilli.

Niedziela Palmowa — 5 kwietnia 2009 roku
Przewidziano 9 procesji organizowanych przez Bractwa: La Borriqitia, Jesus
Despojado, La Paz, La Cena, La Hiniesta, San Roque, La Estrella, La Amargu-
ra, El Amor. Najwczes$niej, bo juz o 13.30 z ko$ciota pod wezwaniem $w. Seba-
stiana wyrusza bractwo La Cena. Ich procesja takze trwa najdtuzej — do godzi-
ny 1.00 w nocy. Najpdzniej wyrusza bractwo El Amor — dopiero o 21.00. Jest
to tez najkrocej trwajaca procesja, ,,jedynie” do 1.30 w nocy. Pozostate bractwa
wyruszajg migdzy 15.00 a 19.00 i konczg miedzy 22.30 a 2.45 nad ranem.

Wielki Poniedziatek — 6 kwietnia 2009 roku
Przewidziano 9 procesji organizowanych przez Bractwa: El Cautivo P.S. Pa-
blo, El Beso de Judas, Santa Genoveva, Santa Marta, San Gonzalo, Vera—
Cruz, Las Penas de San Vincente, Las Aguas, El Museo. El Cautivo i Santa
Genoveva wyruszaja o 11.45, najpozniej, o 20.45 wyrusza El Museo, a jako
ostatnia, o 3.30 nad ranem konczy San Gonzalo.

Wielki Wtorek — 7 kwietnia 2009 roku
Przewidziano 8 procesji prowadzonych przez Bractwa: El Cerrro, Los Javie-
res, San Esteban, Estudiantes, San Benito, Candelaria, Dulce Nombre, Santa
Cruz. Jako pierwsze wychodzi El Cerro — o godzinie 11.50, jako ostatnia —
Dulce Nombre — 0 20.25, ktora tez jako ostatnia zamyka dzien i noc procesji
nad ranem o godzinie 3.30.
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Wielka Sroda — 8 kwietnia 2009 roku.
Przewidziano 9 procesji prowadzonych przez Bractwa: Carmen Doloroso,
La Sed, San Bernardo, El Buen Fin, La Lanzada, Baratillo, Cristo de Bur-
gos, Siete Palabras, Los Panaderos. Najwcze$niej, o godzinie 12.00 wyrusza
La Sed, najpdzniej, 0 21.00 — Los Panaderos, ktérzy tez koficzag Wielka Srode
o godzinie 3.15 nad ranem.

Wielki Czwartek — 9 kwietnia 2009 roku
Przewidziano 7 procesji prowadzonych przez Bractwa: Los Negritos, Exalta-
cion, Cigarreras, Montesion, Quinta Angustia, El Valle, Pasion. Najwcze$niej,
o godzinie 15.00 wyruszaja jednoczesnie dwa bractwa: Los Negritos i Cigar-
reras, jako ostatnie bractwo wyrusza Pasion — o godzinie 20.10, natomiast
Montesion konczy procesje Wielkiego Czwartku o godzinie 1.30.

Wielki Piatek nad ranem — 10 kwietnia 2009 roku
Przewidziano 6 procesji prowadzonych przez Bractwa: El Silencio, Gran Poder,
La Macarena, El Calvario, Esperanza de Triana, Los Gitanos. To procesje, ktore
zaczynaja si¢, depczac niemal po pigtach procesjom wielkoczwartkowym. Naj-
wczesniej, rtowno o poinocy wyrusza La Macarena, najpozniej, o 3.45 wychodzi
El Calvario. Jako ostatnia wraca procesja bractwa Los Gitanos — dopiero o 14.15.

Wielki Pigtek — 10 kwietnia 2009 roku
W piatkowy wieczor i noc Meki Panskiej przewidziano 7 procesji prowadzo-
nych przez Bractwa: La Carreteria, Soledad de S. Buenaventura, El Cachor-
ro, La O, San Isidoro, Montserrat, Sagrada Mortaja. Najwczes$niej, o 15.45
wyrusza El Cachorro, najp6zniej, o 20.30 — Montserrat. Jako ostatnia dociera
do celu La O o godzinie 2.45 nad ranem.

Wielka Sobota — 11 kwietnia 2009 roku
W tym dniu przewidziano jedynie 4 procesje organizowane przez Bractwa:
Los Servitas, La Trinidad, Santo Entierro, La Soledad. Najwcze$niej, o 15.10
wyrusza La Trinidad, ktora tez najpdzniej dociera do celu — o 2.05, najpdznie;j
— 0 19.00 Santo Entierro.

Niedziela Zmartwychwstania — 12 kwietnia 2009 roku
W tym dniu, stanowigcym kulminacje catego tygodnia procesji, przewidzia-
no tylko 1, gtéwna procesje prowadzong z kosciota $wigtej Maryi od godziny
4.30 droga przez Katedre, ktora wierni nawiedzajg o godzinie 8.30 do ko$cio-
fa $w. Ludwika, w ktérym konczy si¢ procesja o godzinie 14.30.

5.2.2. Feria de Abril

Feria de Abril nalezy, obok Romeria del Rocio, do najpopularniejszych im-
prez o charakterze folklorystycznym w Andaluzji. Feria odbywa si¢ w Sewilli
— stolicy regionu 1 jest §wigtem ruchomym, podobnie jak Rocio uzaleznio-
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nym od kalendarza liturgicznego i przypada na poniedziatek w dwa tygodnie
po Niedzieli Zmartwychwstania.

Jeszcze w wieku XIII za rzadow Alfonsa X Madrego przyznano Sewilli
prawo do prowadzenia dorocznych jarmarkéw handlowych, jednego wiosna,
drugiego latem. Z czasem pozwolenie i zwyczaj odeszty w zapomnienie i stan
taki trwal az do roku 1846, kiedy narodzila si¢ idea ozywienia ekonomicz-
nego miasta przy pomocy przywroconej z zapomnienia tradycji wiosennych
jarmarkow. Pomyst zostat zgtoszony w czasie obrad rady miejskiej 25 sierpnia
przez dwoch edylow: Jose Mari¢ de Ybarra pochodzacego z Kraju Baskéw
1 Narciso Bonaplata — Katalonczyka. Pomyst uzyskat aprobate krolowej 1za-
beli II 1 juz w nastgpnym roku w kwietniu odbyt si¢ pierwszy jarmark sewil-
ski— Feria de Abril.

W kolejnym roku 1848 Feria de Abril odbyla si¢ w dniach 17, 18 i 19
kwietnia, ktore wypadaty w Wielki Poniedziatek, Wtorek i Srode. Obecnie
jest to nie do pomyslenia, jako ze w tych dniach cata Sewilla zapelniona jest
turystami i pielgrzymami przybylymi do miasta uczestniczy¢é w obchodach
Wielkiego Tygodnia. Jednak w tamtym czasie jeszcze nie byto zwyczaju pro-
cesji w pierwszych dniach Wielkiego Tygodnia.

W 1863 po raz pierwszy zainaugurowano ,,la Calle del Infierno”, czyli
piekielng ulice — najpopularniejsza z ulic konstruowanych na potrzeby mia-
steczka jarmarcznego. Jest to ulica rozrywki i zabawy.

1864 — pojawity si¢ pierwsze sztuczne ognie wystrzelone na uroczyste
otwarcie Feria de Abril.

1877 — teren jarmarku odwiedzita krélowa hiszpanska Izabela II.

1893 — ,,casteas”, czyli stoiska, przy ktorych spotykaja si¢ negocjujacy
1 rodziny, zeby uczci¢ targ w tym roku w szczegolny sposob prezentowaty
charakter andaluzyjski. Od tego roku coraz czgsciej si¢ zaczeto konstruowac
casteas nawigzujace swoim stylem do folkloru andaluzyjskiego, az w koncu
stato si¢ to niepisanym zwyczajem.

1916 — para krolewska Don Alfonso XII i Dona Victoria Eugenia po raz
pierwszy odwiedzita Feria de Abril.

19361939 — na skutek wojny domowej w Hiszpanii zostaly zawieszone
wszelkie obchody Feria de Abril. Miata miejsce jedynie czg$¢ ekonomiczna,
czyli sprzedaz i kupno bydta.

Lata czterdzieste to okres glebokiego kryzysu ekonomicznego kraju. Fe-
ria de Abril stracita swoje znaczenie i podupada.

1953 — mimo ciagle trwajacych klopotéw natury ekonomiczne;j i politycz-
nej, Feria zostala przedtuzona o kolejny dzien i trwata sumie 6 dni.

1964 — pozar w miasteczku targowym. Sptongty 64 casetas, wielu ran-
nych i jedna ofiara $miertelna.
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1966 — rok wielkiej promocji Feria de Abril za granica, co wigze si¢
z pierwszym boomem turystycznym w turystyce hiszpanskiej. Jarmark od-
wiedzit ksigze Monaco wraz ze swoja matzonka, a takze wdowa po zamordo-
wanym prezydencie Stanow Zjednoczonych J. Kennedym.

1968 —rok, w ktorym po raz pierwszy teren targow odwiedzita obecnie panu-
jaca w Hiszpanii para krolewska Juan Carlos I i jego matzonka Dona Sofia.

30 kwietnia 1973 — Feria de Abril zostata przeniesiona z Prado de San
Sebastian do dzielnicy Los Remedios, w ktorej teren targéw zajmowat calg
wyspe na Gwadalkiwirze.

1990 — po raz pierwszy od poczatkow jarmarku zabrakto jednego z naj-
istotniejszych elementéw obchodow, czyli konia. Na skutek zarzadzen wladz
podjetych z powodu zarazy panujacej w tym roku wsrod koni w Andaluzji
konie po raz pierwszy nie mialy wstepu na teren targéw (www.andalucia.
com/fiestas/feriadeabril/historia).

Jak juz zostato wspomniane w rysie historycznym, Feria de Abril to targi
bydta. Taki byt poczatek i idea targow. Jednak z czasem charakter imprezy
ulegt zmianie. Od kilkudziesigciu lat Feria nie tyle jest miejscem, gdzie do-
bija si¢ targow przy zakupie bydta, co miejscem, w ktorym ow interes jest
swigtowany. Jak dawniej po udanym targu targujacy spotykali si¢ w tawer-
nie lub barze, aby to uczci¢, tak teraz wszyscy spotykaja si¢ w czasie Feria
de Abril takze, zeby uczci¢, cho¢ niekoniecznie, dobry targ. Wystarczy sama
che¢ uczezenia i uczestniczenia w wielkiej zabawie folklorystycznej, w ktora
przeistoczyt si¢ dawniejszy jarmark zwierzecy.

Feria de Abril ma miejsce w dzielnicy Los Remedios na wyspie Gwadal-
kiwiru. Jarmark jest swoistym miasteczkiem zajmujacym powierzchnig 400
000 m?, ztozonym z ulic wyznaczonych przez 1031 casetas, czyli typowych
jedynie dla tego jarmarku stoisk. Jedyng ulica niewyznaczong przez casetas
jest ulica piekielna, czyli plac w kacie miasteczka jarmarcznego, ktory jest
zajety przez wesote miasteczko 1 park atrakcji (Feria de Abril..., 1995, s. 12).

Fiesta, okreslana mianem $wigta flamenco, z kazdym rokiem rozrasta sig,
cho¢ jest to ograniczone wielkoscig placu. W roku 2009 wytyczono miastecz-
ko na placu o powierzchni 450 000 m?, na ktérym rozstawiono 1047 casetas
(www.sevillaonline.es).

Jednym z gtownych elementéw programu fiesty sg korridy — nieodtaczna
cz¢$¢ andaluzyjskiego folkloru. W roku 2009 przez caly czas trwania jar-
marku, w dniach 28 kwietnia — 3 maja codziennie na krolewskiej arenie Ma-
estranza oferowano korridy w wykonaniu najpopularniejszych matadoréw
oraz bykow z uznanych hodowli.
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Tab. 20. Korridy — Feria de Abril

Data Matador Hodowla

28.04.09 | Enrique Ponce, Morante de la Puebla Juan Pedro Domecq

Manuel Jesus el Cid, Sebastian Castella, Da-
niel Luque

David Fandila El Fundi, José Mari Manzana-
res, Alejandro Talavante

29.04.09 El Puerto, Ventana de San Lorenzo

30.04.09 Torrealta

01.05.09 | Antonio Ferrera, Salvador Vega, Matias Tejela | Fuente Ymbro

Luis Francisco Espla, Manuel Diaz El Cordo-

02.05.09 |1 Tavier Conde

El Pilar—Moisés Fraile

Antonio Domecq, Andy Cartagena, Joso
Moura hijo, Rui Fernandes, Diego Ventura,|José Benitez Cubero
Leonardo Hernandez

03.05.09
rano

03.05.09 |José P. Prados El Fundi, Juan José Padilla,

po potudniu |Javier Valverde Miura

Zrodto: www.e—global.es.

Jak juz wspomniano wczesniej, Feria de Abril stanowi czg$¢ tak zwanej
Feria de Primavera, ktora w Sewilli zaczyna si¢ w Wielki Tydzien i konczy
wraz z ostatnim dniem Feria de Abril. Jest to najpopularniejsze, ale nie jedy-
ne §wigto wiosny (,,feria de primavera”) na terenie Andaluzji. Swieto to ,we-
druje” potem po wszystkich wigkszych miastach wspolnoty, w niektorych
osiggajac popularno$¢ wykraczajaca poza ich granice. Do takich nalezy jar-
mark konny w Jerez de la Frontera czy swigto wiosny w Kadyksie lub Puerto
de Santa Maria oraz jako zwieficzenie obchoddéw Feria w Kordowie.

Samo natomiast Feria de Abril od paru juz lat nie stanowi wylacznej wia-
snoscig Sewilli. Od roku 1990 dzigki staraniom Casa Andaluza — stowarzy-
szenia mito$nikdéw Andaluzji na Wyspach Balearskich — réwniez w Palma
de Mallorca mozna $§wigtowac Feria de Abril. Dzigki wspoipracy rady miej-
skiej Palma de Mallorca od 10 lat udostepnia si¢ na ten cel plac na przedmie-
$ciach miasta, gdzie ustawia si¢ brame glowna i tworzy si¢ trzy glowne ulice,
wzdhuz ktorych ustawia si¢ casetas. Na poczatku obchodéw, w roku 1990 byto
nieco ponad 10 casetas. 10 lat pdzniej byto ich juz 25 duzych casetas i nie jest
to liczba, ktora prezentuje stopien zainteresowania, ale jedynie mozliwosci
techniczne. Wypozyczany na ten cel plac po prostu nie jest w stanie pomie-
$ci¢ wigcej, a, jak twierdzit rzecznik Casa Andaluza Jose Sanchez Guillena,
chetnych do wystawienia swoich casetas byto co najmniej dwa razy wiece;j.

Zgodnie ze zwyczajem przyjetym na Majorce, tamtejsza Feria de Abril
trwa nieco dtuzej niz macierzyste targi w Sewilli i obejmujac 2 weekendy,
konczy si¢ po 10 dniach. Obchody ciesza si¢ duzg popularnoscia nie tylko
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ze strony wielu emigrantow, ktorzy w poszukiwaniu pracy dotarli na Majorke
z Andaluzji, ale takze ze strony rdzennych mieszkancow. W trakcie obcho-
dow, ktore niczym nie ro6znig si¢ od sewilskich, oczywiscie z pominigciem
rozmachu i popularno$ci wsrod turystow, takze majg miejsce manifestacje
folkloru andaluzyjskiego, wsrdd ktorych zdecydowanie najistotniejszy jest
taniec flamenco, prezentowany co jaki$ czas w czasie trwania targoéw przez
amatorskg grupe tanca ludowego dziatajacg przy Casa Andaluza.

5.2.3. El Rocio

,»La Romeria del Rocio” jest to najliczniejsza z pielgrzymek, ktore majg miej-
sce na Polwyspie Iberyjskim. Nalezy jednoczes$nie do najpopularniejszych
swiat Andaluzji i z pewnoscig jest najpopularniejszym §wigtem w zachodniej
prowincji tej Autonomicznej Wspolnoty, w prowincji Huelva. Jest to swigto
ruchome, ktérego obchody przypadaja na sobote przed Zielonymi Swigtkami.
Do miejscowosci Almonte z wszystkich stron Hiszpanii i krajow, w ktorych
mniejszo$¢ hiszpanska jest znaczna (np. Niemiec, Portugalii lub Francji), wy-
ruszaja pielgrzymi, aby odwiedzi¢ sanktuarium Najswigtszej Maryi Panny
z Rocio. Pielgrzymi z r6znych miejscowosci grupuja si¢ w bractwa, ktore wy-
ruszaja zaleznie od odlegtosci do gor Almonte wezesniej lub pdzniej. Kazde
bractwo posiada swoj dom w wiosce Rocio, do ktorego zdazaja tak, by do-
trze¢ tam do sobotniego potudnia. Wymarsz odbywa si¢ w okreslonym szy-
ku. Na przedzie grupy jadacej w dwu lub czterokotowych wozach jedzie woz
ozdobny, z reguty dwukolowy, bogato przystrojony wiozacy pod baldachi-
mem tzw. estandarte, czyli wyobrazeniem Dziewicy z Rocio, patronki kaz-
dego bractwa. Woz ten okreslany jest mianem ,,Carreta del Simpecado” lub
po prostu ,,Simpecado”. W6z poprzedzany jest przez czlonkow bractwa ja-
dacych konno (bracia w strojach ludowych do jazdy konnej, siostry w stroj
flamenco). Dotarlszy na miejsce, kazde bractwo jest witane przez brac-
two macierzyste z Rocio. Defilada przed nim odbywa si¢ w szyku zgodnie
ze starszenstwem przybylych bractw. Ta defiladanosinazwe ,,la entra”. Nastep-
nie bractwa udaja si¢ do swoich doméw gdzie, po odpoczynku, rozpoczynaja
typowa dla Andaluzji fieste, tanczac w napredce zaimprowizowanych ,.tabla-
0s”’; powstajg spontaniczne chory flamenco, wszedzie rozbrzmiewa tamburyn
i kastaniety. Poza obrgbem samego sanktuarium ma miejsce ,,profanum’ cze$¢
ludowa obchodow ku czci Dziewicy z Rocio. Czg$¢ zwigzana z ,,sacrum”
zaczyna si¢ w nocy, kiedy to wszystkie bractwa odmawiajg rézaniec w pet-
nej gali, z towarzyszeniem swoich simpecado, przemieszczajac si¢ w trakcie
modlitwy od domu do domu i nawiedzajac w ten sposob siedziby wszystkich
bractw. Przed kazdym z doméw $piewa si¢ uroczyste ,,salve” hymn pochwal-
ny na ku czci Matki Boskiej Krolowe;.



5. SWIETA LUDOWE... 93

W niedziel¢ rano ma miejsce msza pielgrzymia, przy ktorej asystu-
ja wszystkie simpecados oraz przedstawiciele poszczegdlnych bractw wraz
ze wszystkimi innymi ochotnikami. Po mszy znowu ma miejsce ogolna fiesta
tanca, Spiewu i... gastronomii. P6znym popotudniem wszystkie bractwa udaja
si¢ pod drzwi sanktuarium i rozpoczyna si¢ §wiety rozaniec. Wewnatrz pustel-
ni znajduje si¢ jedynie bractwo macierzyste. Catonocne oczekiwanie konczy si¢
okoto $witu, kiedy to bractwo z Almonte wynosi na swoich ramionach figurke
Dziewicy z Rocio (tzw. el salto de la reja). Zaczyna si¢ ,.el paso de la Virgen”,
czyli procesja bractwa z figurka w okolicy sanktuarium. Wtedy bractwa stojace
dalej od drzwi sanktuarium ,,van por Ella”, czyli za wszelka cene staraja si¢
dotrze¢ mozliwie jak najblizej figurki i, o ile to mozliwe, dotkng¢. Powstaje
wielki $cisk tak, ze przebycie relatywnie krotkiego odcinka zajmuje bractwu
od 12 do 14 godzin. Po przebyciu trasy na ramionach wiernych figurka jest za-
noszona z powrotem do prezbiterium, gdzie bracia, juz w spokojnej atmosferze,
bez uniesien z pierwszej potowy dnia, oddaja hotd Naj$wietszej Maryi Pannie,
po ktorym wracajg do swoich doméw i w krotkim czasie opuszczajg wioske,
aby udac¢ si¢ do swoich miejscowosci (El Rocio..., 1995).

Jak glosi legenda, na poczatku XV wieku pewien mysliwy z Mures (obecnie
Villamanrique de la Condesa) Gregorio Medina spotkal na gatezi stuletniego
drzewa figurke przedstawiajacag Dziewicg. Poczatkowo, ze wzgledu na niewiel-
kie rozmiary figurki, chciat zabra¢ ja do domu, ale zobaczywszy na miejscu
napis ,,Matka Boska mnie wzywa”, zostawit figurke i pobiegt do najblizszej
miejscowosci (Almonte) opowiedzie¢ o cudzie. Na miejscu cudu postawiono
pierwsza kaplice, ktorg w 100 lat pozniej pewien mieszkaniec Sewilli upo-
sazyl w dzwonnicg. 24 czerwca 1653 r. wladze lokalne Almonte ztozyly Slu-
bowanie wiernosci Najswietszej Maryi Pannie z Rocio i ustality date obcho-
dow ku jej czci na dzien 15 wrzesnia (Sevilla, 1996). Juz wiek XV obfitowat
w pielgrzymki, ale dopiero w XVII pojawit si¢ zwyczaj pielgrzymowania
w bractwach. Pierwsze bractwo, bractwo macierzyste z Almonte spisato swoja
regute 7 sierpnia 1758 r. Od tego czasu zaczgly powstawac kolejne bractwa i kult
Najswietszej Dziewicy zaczal wykracza¢ poza granice prowincji 1 wspolnoty.
Tak w wielkim skrdcie prezentujg si¢ uroczyste obchody ku czci Bozej
Matki. Jakkolwiek istotny jest to fakt z punktu widzenia religii, w niniejszej
pracy rownie istotny jest aspekt folklorystyczny §wieta i jego wykorzysta-
nie dla ruchu turystycznego. Jak juz wcze$niej zostalo wspomniane, obchody
$wigta to mieszanka sacrum i profanum i to drugie zwtaszcza, z punktu wi-
dzenia badawczego jest istotniejsze. Jest to wlasciwie typowo andaluzyjska
fiesta, w czasie ktorej obecne sg wszystkie podstawowe elementy folkloru
tego regionu z pomini¢ciem moze tylko walk bykéw. Sg regionalne tance
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z wiodgcym prym flamenco, zabawy ludowe, mozna pozna¢ wszelkie bogac-
twa gastronomii. Nie sposob doktadnie okresli¢, dla jakiego procentu osob
z ogotu przybywajacych jest to gtdéwny czynnik przyciggajacy w to miejsce
w drugiej potowie maja lub na poczatku czerwca. Nie sposob tez zaprzeczye,
zeby ta cze$¢ obchodow nie byla wazna dla osob, ktérych nadrzednym ce-
lem pozostaje pielgrzymowanie do sanktuarium patronki. W tym momencie
wypada zacytowac¢ wypowiedz jednego z cztonkdéw towarzystwa zatozonego
w Palma de Mallorca, ktory stwierdzil, ze ciezko jest oddzieli¢ jedno od dru-
giego’. Dla pielgrzymow istotne sg oba aspekty, ktore dopiero w potaczeniu
oddaja ducha pielgrzymki, ale jednoczes$nie przyznat, ze w okresie obcho-
dow pojawia si¢ coraz wiecej turystow, ktorzy przyjezdzajg autokarami, zeby
przezy¢ atmosfere andaluzyjskiej fiesty.

Najwazniejszym dniem, kulminacjg pielgrzymki, jest poniedziatek, kto-
ry jest $wietem ruchomym uzaleznionym do dnia, w ktorym wypada Wiel-
kanoc. W roku 2009 poniedziatek ten wypadal 1 czerwca. Obchody $wig-
ta Madonny z Rocio rozpoczety sie¢ juz 28 maja. Od tego dnia poczawszy,
w kolejnych trzech dniach o godzinie 11.00 odprawiano msze swietg w sank-
tuarium dla licznie przybywajacych pielgrzymow. W sobote 30 maja w po-
tudnie mialo miejsce uroczyste przywitanie bractw, ktore pielgrzymowaty
pieszo do sanktuarium. W niedzielg¢ o 12.00 odprawiono uroczysta msze,
a 12 godzin pozniej o potnocy odbyto sie uroczyste nabozenstwo rozanco-
we. Glowna uroczystos¢ — procesja do Dziewicy z Rocio odbyta si¢ w ponie-
dziatek 1 czerwca 2009 roku, co jednoczesnie zakonczyto obchody §wieta ku
czci Maryi z Almonte. W kolejnych latach procesja odbedzie sig: rok 2010
— 24 maja, rok 2011 — 13 czerwca, rok 2012 — 28 maja, rok 2013 — 20 maja.

5.2.4. Las Fallas

Las Fallas nalezg do najbardziej widowiskowych obchodow ludowych
w Hiszpanii 1 z pewno$cig sg najwazniejszymi w Autonomicznej Wspdlnocie
Walenc;ji. Jest to najwicksze swieto ognia we wspolnocie, w ktorej wigkszo$¢
swiat ludowych zwigzana jest z tym zywiolem (Las Fallas..., 1995). Ich po-
czatek wigze si¢ z tradycja palenia wielkich ognisk z poczatkiem wiosny ku
czci poganskich bostw, zwyczaj, ktory przetrwat w Hiszpanii az do $rednio-
wiecza (Las Fallas..., 1995). W Hiszpanii chrzescijanskiej tradycja ognia po-
zostata nadal zywa. O tej samej porze roku, w dzien $w. Jozefa, patrona sto-
larzy, rzemieS$lnicy zrzeszeni w cechach Walencji mieli zwyczaj pali¢ rodzaj
duzych §wiecznikoéw tzw. parot (Las Fallas..., 1995), na ktérych w czasie zimy
staly palace si¢ §wiece, tak by mogli pracowa¢ wieczorami przy krotszym

2 Wypowiedz z udzielonego autorowi wywiadu przez sekretarza stowarzyszenia mito§nikow
Rocio J. Sancheza Guillena.
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dniu. W dzien swojego patrona, ktory niemalze zbiega si¢ z pierwszym dniem
wiosny, stolarze mieli zwyczaj palenia owych parot ku czci $w. Jozefa jako
symbol konca pracy w dlugie zimowe wieczory. Byt to rodzaj pozegnania
tej pory roku i pracy w tych trudnych warunkach i jednocze$nie przywitania
wiosny 1 dtuzszych, cieplejszych dni (Sanchez, 1999). Na poczatku byla to
zwykla czynnos¢, z czasem jednak zaczgto ja urozmaicaé, przyozdabiajac
majace sptong¢ parots réznymi elementami dekoracyjnymi lub przebierajac
je w stare ubrania, tak by nasladowaty postacie wazne w zyciu miejskim,
a nie zawsze popularne. W ten sposob narodzit si¢ zwyczaj palenia, w dniu
sw. Jozefa kukiel okreslanych mianem ,,las Fallas”. Pierwszy zapis o obcho-
dach $wigta pochodzi z 1596 roku. Kolejne zapisane w kronikach miasta to te
z lat 1751, 1783, 1789, 1792, 1796, 1820 (Las Fallas..., 1995).

W swoich poczatkach to $wigto ludowe nie byto obchodzone regularnie.
Wszystko bylo uzaleznione od $rodkow finansowych, ktérymi dysponowali
zainteresowani, a ktorzy nie nalezeli do najbogatszych warstw lokalnej spo-
fecznosci, a takze od przyzwolenia wladz miejscowych, ktore nie zawsze to-
lerowaty obchody $wieta. Historia wspomina Barona de Santa Barbara bur-
mistrza miasta, ktory wydat zakaz $wigtowania las Fallas, wkrotce zreszta
zniesiony. Kolejng proba zahamowania rozwoju $wieta bylo wprowadzenie
przez wladze podatku od kazdej budowanej przez rzemieslnikow karykatury.
W 1883 byto to 30 peset od sztuki, a w dwa lata pozniej juz 60. Jednak juz
W nastgpnym roku znacznie obnizono podatek i od tego czasu, z matymi wy-
jatkami $wigto jest obchodzone co roku (Las Fallas..., 1957).

Las Fallas sg $wietem obchodzonym w dniach 12-19 marca, do ktérego
niemalze cate miasto przygotowuje si¢ przez caty rok. W 1997 roku 370 stowa-
rzyszen zwanych ,.falleras” zrzeszajacych okoto 100 000 mieszkancow (San-
chez, 1999) przygotowalo po jednej figurze lub calej scenie rodzajowej przed-
stawiajacej zdarzenie bedace komentarzem czy to do $wiata polityki, sportu,
czy choc¢by walk bykow. Nie brakuje tez scen komentujacych styl zycia, zasady
moralne lub trendy w modzie. Kazde ze stowarzyszen ma wyznaczone miej-
sce w miescie, gdzie moze wystawi¢ swoja scen¢ w dniu 12 marca i mozna ja
oglada¢ az do potnocy 19 marca, kiedy to wszystkie fallas w miescie, zgodnie
z tradycja, zostang spalone. Kazda ze scen rodzajowych prezentowanych przez
poszczegodlne stowarzyszenia bierze udziat w konkursie, w ktorym nagroda jest
prawo do spalenia jako przedostatniej w catym miescie. Fallas dzielg si¢ na:

> mayor, czyli wicksze wzniesione wspolnym wysitkiem stowarzysze-

nia, do ktorego naleza dorosli oraz wynajetego przez nich lub naleza-
cego do stowarzyszenia artyste,

» infantil, czyli dziecigce zbudowane przez stowarzyszenie dziecigce.
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Fallas sa swoistymi dzielami sztuki, w ktorych budowe niejednokrotnie
zainwestowano znaczne $rodki finansowe. Najwigksza z fallas w roku 1999
miata wysoko$¢ 18 m i przedstawiata ksigzkowego bohatera Guliwera w kra-
inie liliputow. Koszt skonstruowania tej sceny to 22 tys. peset, czyli okoto
170 tys. dolarow (Fallas, 1999). Jest to tzw. falla gtéwna, ktorg wznosi si¢ na pla-
cu Ratuszowym w centrum Walencji. Ta falla nie bierze udzialu w konkursie.
Jest to jedna z niewielu figur, ktorej budowe dotuja wladze miejskie. Ogromna
wigkszos$¢ zostaje wzniesiona dzigki cotygodniowym sktadkom cztonkow kaz-
dej komisji i sSrodkom przeznaczanym przez prywatnych sponsorow.

Swigto ,,Las Fallas” jest uwazane za $wigto regionalnego folkloru. W cza-
sie jego trwania majg miejsce liczne procesje cztonkow poszczeg6lnych sto-
warzyszen ulicami miasta w regionalnych strojach ludowych. Podczas swig-
ta dokonuje si¢ takze wyboréw miss obchodow, ktora, obok urody, powinna
si¢ takze odznacza¢ wyjatkowo picknym strojem ludowym. Krolowa $wigta
nosi miano ,,fallera mayor”, z ktorego tytutu moze korzysta¢ przez caly na-
stepny rok. Podobne wybory odbywaja si¢ w mtodszej kategorii wiekowej,
a zwyciezczyni uzyskuje tytut ,,fallera infantil”. Kazda z krélowych ma swoj
dwor ztozony z 12 dziewczat o rownie odznaczajacej si¢ urodzie. Najwigksze
swigto ludowe Walencji ma obok charakteru swieckiego takze wazny element
religijny. W trakcie obchodéw w ciggu 2 dni wigkszos¢ czlonkdéw wszyst-
kich stowarzyszen falleras w miescie sktada w ofierze Najswigtszej Dziewicy
(la Virgen de los Desamparados) wience i wigzanki kwiatow. Liczba sktada-
jacych jest tak wielka (w roku 1997 udziat wzieto okoto 50 tys. 0sob; Sanchez,
1999), ze procesje chetnych odbywaja si¢ w okreslonych godzinach, w cza-
sie ktorych przedstawiciele poszczegolnych dzielnic sktadajg kwiaty przed
specjalnie na ten czas wystawiong na placu katedralnym figurka Dziewicy.
Kwiaty ustawiane na specjalnych rusztowaniach tworzg swoisty dywan za-
krywajacy $ciany katedry i pobocza drogi wiodacej ku figurce. W 1999 roku
specjalnie na ten cel sprowadzono z Holandii 40 ton kwiatow (Fallas, 1999).
Program obchoddéw $wigta jest bogaty w rézne wydarzenia, wsrdd ktorych
nalezy wymieni¢ koncerty muzyki ludowej i klasycznej, pokazy tancéw re-
gionalnych na placach miejskich, wybory miss czy kawalkady cztonkow sto-
warzyszen w strojach typowych dla kazdego stowarzyszenia, ale najwigksza
uwaga skupiona jest wokot 4 gtownych punktow programu:

1. La Mascleta — to najwazniejsze wydarzenie w ciggu wszystkich dni ob-
chodow poczawszy od 13 do 18 marca. Codziennie o godzinie 14.00
na placu przed ratuszem za kazdym razem inny artysta wraz ze swoja
grupa odpala sztuczne ognie, ktérych celem jest wyprodukowanie jak
najwigkszej ilosci dymu i huku. Wbrew pozorom jest to trudna sztuka,
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a kazda prezentacja jest surowo oceniana przez zgromadzony wokot placu
thum. Jest to walencjanskie §wigto dymu i pytu (humo y polvo).

El Castillo de Fuego — czyli ,,zamek ognia” jest wieczornym odpowiedni-
kiem La Mascleta bedacy pokazem sztucznych ogni.

La Ofrenda — to juz omawiana wcze$niej ofiara sktadana Dziewicy
17 1 18 marca.

La Crema — to z jezyka walencjanskiego ,,spalenie”. Jest to kulminacyj-
ny moment catotygodniowych obchodow. Przez caty tydzien specjalna
komisja wybiera najpigkniejsza figurg czy tez scen¢ rodzajowa i przy-
znaje jej palme¢ pierwszenstwa. Nagrodg jest oddanie do muzeum Fallas
»el ninot”, czyli matej figury mieszczacej si¢ wewnatrz falla i bedacej
jej pomniejszong kopia. Przywilejem jest takze spalenie zwycieskiej falla
jako przedostatniej sposrdd wszystkich. Spalenie odbywa si¢ w okreslo-
nej kolejnosci: o godzinie 22.00 w nocy 19 marca plona fallas infantiles,
w godzing p6zniej ptonie falla zwycieska w tej kategorii. O poétnocy ptong
wszystkie pozostate fallas z wyjatkiem dwoch. Pot godziny po pdtnocy
ptonie falla, ktora zdobyta pierwszg nagrode, a o godzinie 1.00 ostatnia —
falla gtowna stojgca na placu ratuszowym.

W roku 2009 program fiesty rozpoczynat si¢ juz 1 marca.

Tab. 21. Program Las Fallas 2009

Data | Godzina Wydarzenie

01.03 14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

02.03

14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)
17.30 Parada dziecigcych Ninot (lalek)

08.03 18.00 Mascleta (las Arenas Beach)

12.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

22.30 Parada Ninot zakonczona pokazem sztucznych ogni

11.03 14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

12.03 14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

13.03 14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

14.03 18.00 Ceremonia zamknigcia wystawy dziecigcych Ninot
8.00 La Planta — ustawianie dziecigcych fallas
14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

15.03 18.00 Ceremonia zamknigcia prezentacji dziecigcych Ninot

péinoc  |La Planta — rozpoczgcie ustawiania las Fallas

1.30 Pokaz sztucznych ogni
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14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

16.03 16.30 Ceremonia rozdania nagrod w konkursie dziecigcych Fallas

22.30  |Cabalgada Folklorica — przemarsz w strojach regionalnych

9.30 Ceremonia przyznania nagrody zwycieskich Fallas

14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

17.03
16.00 Ofrenda — ofiarowanie kwiatow patronce Virgen de los Desamparados

1.30 Pokaz sztucznych ogni (Paseo de la Alameda)

11.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento) na cze$§¢ Maximiliana Thous — poety

12.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento) na cze$¢ Maestro Serrano
18.03 14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

16.00 Ofrenda — ofiarowanie kwiatow patronce Virgen de los Desamparados

2.00 Pokaz sztucznych ogni (Paseo de la Alameda)

11.00 Ofrenda — ofiarowanie kwiatow $wietemu Jozefowi

12.00 Msza $wigta ku czci $w. Jozefa Patriarchy w Katedrze

14.00 Mascleta (Plaza de Ayuntamiento)

19.00 Procesja ognia

19.03 22.00 Crema — spalenie dziecigcych Fallas

22.30 Crema — spalenie zwycigskiej Falla w konkursie dziecigcych Fallas

Pélnoc  |Crema — spalenie pozostatych Fallas

00.30 Crema — spalenie zwycigskiej Falla

1.30 Pokaz sztucznych ogni (Plaza de Ayuntamiento)

Zrodto: www.valencia—cityguide.com.

Tak w wielkim skrdcie mozna przedstawi¢ jedno z najpopularniejszych
swiat ludowych w Hiszpanii do niedawna jeszcze obchodzone tylko w Wa-
lencji. Obecnie, na skutek uzyskania autonomii 1 wigkszego poczucia jedno-
$ci z regionem Las Fallas jako §wigto typowe dla Autonomicznej Wspolnoty
Walencji w ostatnich latach zaczgto by¢ obchodzone takze w innych miejsco-
wosciach regionu. Nie sposob takze w tym miejscu nie wskaza¢ roli ruchu
turystycznego we wzroscie popularnosci tego §wieta w innych regionach,
do tej pory nieznanych z tej strony. Las Fallas jako $wieto bardzo widowiskowe
przyciaga rzesze turystow (Sanchez, 1999). Obecnie Las Fallas obchodzi si¢
w 76 miejscowosciach (Junta Central Fallera).

5.2.5. San Fermin

»San Fermin” jest to nazwa, pod ktora kryje si¢ jedna z najpopularniejszych
fiest Hiszpanii, obchodzona ku czci §wigtego Fermina patrona Pampeluny
i jednoczes$nie catej prowincji — Nawarry.



5. SWIETA LUDOWE... 99

Sw. Fermin, jak glosi tradycja, urodzit si¢ wiasnie w Pampelunie na poczatku
trzeciego wieku naszej ery. Nawrocony na chrzescijanstwo jako miodzieniec juz
w wieku 16 lat zaczat glosi¢ pierwsze kazania. W wieku 24 lat zostat mianowany
biskupem, a 6 lat p6Zniej udat si¢ w swoja pierwszg podroz misyjng do Amiens
— miasta polozonego w obecnej Francji. Tam tez zostat uwieziony przez lokalne
wiladze i, nie chcac wyrzec sie wiary, zgingt $miercig mgczenskg przez $cigeie
glowy 25 wrzesnia. Jego cialo, pochowane potajemnie przez wspotwyznawcow,
dopiero w 615 roku zostalo przeniesione na miejscowy cmentarz (gdzie pozosta-
wato do XV wieku), a nastgpnie do katedry (www.sanfermines.es).

Pierwszy dokument pisany poswiadczajacy zwyczaj procesji jest datowa-
ny na 10 pazdziernika 1527 roku, jako ze w tym dniu, jak podaje tradycja, §w.
Fermin miat przyby¢ do Amiens. Po 7 latach data obchodéw zostata prze-
niesiona z pazdziernika na 7 lipca, rownoczesnie przedtuzono czas trwania
obchodow z 1 dnia do 8. W dniu obecnym trwa 8 dni, od 7 do 14 lipca. Nie
znaczy to, ze obchody pazdziernikowe zostaty zarzucone. Zostaty jedynie
skrécone i stracity swoje pierwotne znaczenie. Wspotczesnie obchody paz-
dziernikowe nadal sg obecne w kalendarzu, ale majg jedynie znaczenie lo-
kalne i wchodzg w sktad obchodow pozegnania lata pod nazwa ,,Sanfermines
txikis” (Sanfermines, 2004).

Jak juz zostato wczesniej wspomniane, poczatek obchodéw $wigta to je-
dynie procesja, ale wedtug dokumentow z 7 lipca 1591 roku jako dodatkowe
uswietnienie obchodéw wymienia si¢ corride i jarmark. 6 lipca wieczorem
dodatkowo odprawiono takze msze w kosciele §wigtego Wawrzynca. Nastep-
nego dnia procesja przechodzita gldownymi ulicami miasta, by zakonczy¢ si¢
na placu zamkowym, gdzie mieszkancy miasta w nieformalnej czesci obcho-
dow czcili $wigtego ludowymi tancami. Po potudniu za§ wszyscy udawali si¢
na jarmark, a potem na corride. W ten sposob, z wyjatkiem procesji, ktora
odbywalta sie jedynie w pierwszy dzien, swigtowano kazdy z dni oktawy az
do ostatniego dnia uroczystej mszy 14 lipca. Pierwsze zmiany w programie
obchodow pojawiaja si¢ dopiero we wezesnych latach pieédziesiatych nasze-
go wieku. Program na rok 1998 przewidywat 239 imprez o charakterze kultu-
ralnym lub sportowym, ktére miaty miejsce w ciggu 204 godzin trwania ob-
chodow. Te dane stanowig wyrazny dowdd na to, ze Sanfermin jest Swigtem
o mi¢dzynarodowej randze (Widawski, 1999).

Do najwazniejszych imprez w ramach obchodéw San Fermin naleza:

> procesja,

>  encierros,

> corrida,

» el chupinazo,
> las visperas.
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Ponizsza charakterystyka pomoze nam w jakim$ stopniu zrozumie¢ to
najpopularniejsze w Pampelunie $wigto.

Procesja dla wielu mieszkancow Pampeluny i Nawarry jest najistotniej-
szym punktem obchodow ku czci patrona miasta. Ma miejsce 7 lipca o go-
dzinie 10.00. Wyrusza spod ratusza miejskiego w kierunku katedry, gdzie
oczekuja na nig przedstawiciela wtadz lokalnych §wieckich i1 koscielnych. Na-
stepnie wszyscy udajg si¢ do kosciota pod wezwaniem swietego Wawrzynca,
w ktorym znajduje si¢ kaplica — miejsce przechowywania figury $wigtego
Fermina. Okoto 10.30 procesja z figurg wyrusza gtownymi ulicami starego
miasta 1 po okoto pottoragodzinnej trasie wraca do ko$ciota, gdzie odprawia-
na jest uroczysta msza swigta. W drodze ulicami miasta procesja ma swoje
stacje, w czasie ktorych majg miejsce akty ku czci swigtego. Do takich nalezy
m.in. §piewanie ,,jota” — popularnej piesni ludowej. Po mszy statua swigtego
umieszczana jest z powrotem w kaplicy, natomiast cata procesja odprowadza
przedstawicieli wladz pod katedre, w ktorej atrium zaczyna si¢ nieoficjalna
cz¢$¢ obchodow, do ktorej naleza ludowe tance, $piewy itp.

Encierros, czyli bieg bykéw ulicami miasta to niewatpliwie najwazniejszy
1 najbardziej interesujacy punkt programu obchodow $wigta dla wiekszosci,
przybywajacych do miasta w pierwszej potowie lipca, turystow. Najbardziej
ekscytujaca w tym dla wielu jest mozliwos$¢ ryzyka, jaka stanowi towarzy-
szenie bykom, uciekajac przed nimi. Dzieje si¢ to w kazdego z 7 dni obcho-
dow, poczawszy od 7 lipca.

Zwyczaj encierro jest nowym skladnikiem programu obchodéw, w sto-
sunku do pierwszych obchodow ku czci patrona miasta. Pojawit si¢ dopiero
w koncu lat piecdziesigtych ubieglego stulecia (www.sanfermin.com, 1994).
Turysci biorgcy udziat maja do przebycia trase o dtugosci 848,6 m ze $Srednig
predkoscia okoto 24 km/h, bo taka jest wlasnie srednia predkos¢ zwierzgcia.
0d 1924 roku w trakcie tego najatrakcyjniejszego punktu obchodow Sanfermin
$mier¢ poniosto 13 o0sob, 201 zostato cigezko rannych, a ponad 6300 potrzebo-
wato pomocy ambulatoryjnej. Pomimo tych statystyk, encierros cieszg si¢ wiel-
ka popularnosciag zwlaszcza wsréd obcokrajowcow, ktorzy tez, jako najmniej
zorientowani, najczesciej ulegaja wypadkom (www.diariodenavarra.es, 1997).

Corrida, czyli walki bykow nalezg do imprez w czasie obchodéw Swie-
ta, o ktorych mozna powiedzie¢, ze sa jednoczes$nie jednymi z najbardziej
charakterystycznych imprez o charakterze folklorystycznym w czasie jakich-
kolwiek obchodéw w Hiszpanii. Corrida w Pampelunie zaczyna si¢ kazdego
$wigtecznego popotudnia o godzinie 18.30. Za kazdym razem 3 matadorow
walczy z 2 z 6 bykow przeznaczonych do walk w tym dniu, a ktore rankiem
braty udzial w encierro. W czasie trwania corridy na trybunach ma miejsce
konkurencyjna impreza przygotowana przez ,,las Penas” — stowarzyszenia
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zrzeszajace ochotnikow odpowiedzialnych za wspodlorganizacje poszczegol-
nych imprez w czasie obchodow $wigta. Obok ogladania corridy w sekto-
rach stonecznych ma miejsce na wpdt spontaniczny pokaz tanca i Spiewanie
»jotas”. W sektorach obok penas znajduje si¢ takze orkiestra ,,La Pamplone-
sa”, ktora przygrywa w czasie trwania corridy.

El Chupinazo to nazwa rakiety, ktorej wystrzelenie jest jednoczes$nie zna-
kiem rozpoczgcia czasu $wiagtecznego. 6 lipca o 10.00 wielu mieszkancoéw
1 prawie wszyscy turysci zbierajg si¢ na placu przed ratuszem i w okolicznych
uliczkach. Wszyscy sg ubrani ,,de pamplonica”, zgodnie z ludowa moda obo-
wigzujacg w Pampelunie, do ktorej kanonéw nalezg biate koszule, spodnie
lub spddnice w tym samym kolorze i czerwona chusta na szyi lub zawigzang
dookota nadgarstka. Zebrani ludzie $§piewaja, tanczg i racza si¢ winem, ocze-
kujac potudnia, kiedy to jeden z cztonkdéw rady miejskiej rowno o godzinie
12 z balkonu ratusza odpala el chupinazo. Wtedy wszyscy machajg swoimi
chustami, powtarzajac tradycyjny okrzyk na rozpoczgcie fiesty: ,,Pamplone-
ses, pamploneses viva San Fermin!” (www.sanfermin.com, 2004).

Las Visperas — wigilia, to uroczysta msza swieta, ktora od XV wieku byta
oficjalnym poczatkiem obchodow az do 1941 roku, kiedy to pojawil si¢ zwy-
czaj el chupinazo. Wieczorna msz¢ poprzedza barwna procesja, w ktorej szy-
ku wladze miejsce starajg si¢ dotrze¢ do kosciota sw. Wawrzynca, w czym,
zgodnie z tradycja, przeszkadzaja im thumy mieszkancow i turystow.

Tak w wielkim skrdocie mozna przedstawi¢ najwazniejsze momenty, ktore
nieodzownie kojarza si¢ z jednym z najatrakcyjniejszych, zar6wno turystycz-
nie, jak i etnograficznie, $wiat ludowych w Hiszpanii.

5.3. Ruch turystyczny zwigzany z uczestnictwem w Swietach ludowych

W zaleznosci od $wieta, ktore starano si¢ przebada¢ pod katem uczestnictwa
w nich turystow napotykano na rézne problemy w dotarciu do danych, ktore chocby
w przyblizony sposéb pomogly w znalezieniu odpowiedzi na postawione w tytule
podrozdziatu zagadnienie. W zaleznosci od osrodka informacji turystycznej 1 wagi,
jaka si¢ w danym regionie przyktada do prowadzenia badan statystycznych doty-
czacych danego tematu, uzyskiwano réznego rodzaju dane, starajac si¢ za kazdym
razem zrobi¢ z nich odpowiedni uzytek na potrzeby niniejszego opracowania.

El Rocio

Bez wzgledu na czysto§¢ motywacji nalezy stwierdzi¢, ze w ostatniej dekadzie
co roku do matej wioski Rocio na niecaly tydzien obchodow i $wigtowania przy-
bywa okoto miliona 0sob. Jedyne dane dotyczace liczby uczestnikow obchodow
tego $wieta cytowane za Patronado Provincial de Turismo z lat 2006-2009 méwia
o wielkosci ruchu 1,200-1,300 mln 0so6b uczestniczacych w obchodach §wigta
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poswieconego Bozej Rodzicielce (www.rocio.com) 1 jest to tendencja spadkowa
w okresie ostatnich trzech lat. Trudno jednak stwierdzi¢, czy jest to tendencja
trwata. Wiele wskazuje na to, ze takie zmiany w ostatnich dwoch dekadach sa
norma. Dla przykfadu w roku 1997 w Rocio uczestniczylo prawie 1,200 mln osob
(Datos de Patronato Provincial de Turismo, 1998). Zadne z danych dotyczacych
ostatnich 20 lat nie wskazuja ruchu ponizej miliona uczestnikow.

Nawet jezeli motywacja natury religijnej, z czym latwo si¢ zgodzi¢, prze-
waza przy podejmowaniu decyzji o udaniu si¢ do Almonte, to nie mozna lekce-
wazy¢ roli, jakg odgrywa folklor uzupetniajacy i uatrakcyjniajacy z pewnoscia
pobyt i wzbogacajacy przezywanie swigta. El Rocio czesto okreslane jest mia-
nem pielgrzymki flamenco. Tutaj to, co religijne miesza si¢ z folklorem, tra-
dycja ludowa stanowi istotng i niemalze nieodzowng sktadowa andaluzyjskiej
poboznosci, co stanowi atrakcyjny, takze z punktu turystycznego, walor.

Las Fallas

Trudno sprecyzowacd, jaka jest rzeczywista liczba turystow uczestniczacych
w Las Fallas, jednym z najpopularniejszych $wiat folklorystycznych w Hiszpa-
nii. Dane podawane na biezaco w czasie trwania $wigta i zaraz po jego zakon-
czeniu w kazdym niemal roku ostatniej dekady wahaja si¢ od 600 tys. do 1 min
0sob. Nie dokonuje si¢ przy tym rozroznienia na uczestnikéw bedacych tylko
przejazdem, ktorzy spedzaja w Walencji mniej niz jeden dzien, mieszkancéw
miasta bioragcych udziat w poszczegolnych imprezach przewidzianych progra-
mem, w Koncu turystow, pozostajacych w miescie na dtuzej. Badania terenowe,
w trakcie ktorych wielokrotnie probowano dotrze¢ do danych, ktére informo-
watyby doktadnie o liczbie uczestnikow obchodow bedacych turystami tak, by
mie¢ mozliwos¢ stwierdzenia na tej podstawie, na ile istotne dla ruchu tury-
stycznego sg wlasnie te Swigta, skadinad uznane za fieste turystyczng o randze
imprezy mi¢dzynarodowej, nie przyniosty spodziewanego efektu. Okazalo sig,
ze zaden osrodek nie prowadzi tak szczegotowych danych statystycznych, stad
w zasadzie ograniczone mozliwosci wykazania, w oparciu o dane liczbowe
inne niz szacunkowe, wagi, jaka ma to §wieto dla ruchu turystycznego i czy ma
ono wplyw na zwigkszenie tego ruchu, czy tez nie.

Pytanie stawiane w ten sposob spotykato si¢ z odpowiedzig twierdzaca,
co jednak nie zmienia faktu, ze bezposrednie dane potwierdzajace ten fakt
okazaty si¢ nieosiggalne, przynajmniej dla potrzeb opracowania. Najkrotszy
okres, dla ktorego podaje si¢ wielkos¢ ruchu turystycznego w Walencji to
miesigc, podczas gdy Las Fallas to okres krotszy — w sumie 8 dni. Jedyng
szansg na wykazanie wagi tego $wigta dla ruchu turystycznego jest proba
analizy ruchu turystycznego w miesigcu marcu, kiedy to w dniach od 12
do 19 trwajg obchody, na tle pozostatych miesigcy w roku (wyk. 3).
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Wyk. 3. Ruch turystyczny w Walencji w roku 1997 1 2007
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Zrédto: Conyuntura turistica 1997, www.ine.es/database 2007.

Wykres prezentuje wielko$¢ ruchu turystycznego w roku 1997 i dekade
pozniej — w roku 2007. Jak widag, liczba turystow w marcu znacznie wzrasta,
w poréwnaniu z poprzedzajagcym miesigcem, i opada juz w nastepnych miesig-
cach, nie osiggajac w zadnym z nich wartosci z marca zarowno w roku 1997,
jak 1w 2007. Dodatkowo nalezy wzia¢ pod uwage fakt, ze marzec — miesigc
przetomu zimy i wiosny, to okres w zasadzie niskiego sezonu turystycznego.
Jezeli wigc w tym czasie mamy do czynienia ze stosunkowo znacznym wzro-
stem ruchu turystycznego, ktory w tym miesigcu osigga najwyzsza wartos$¢
dla catego roku, to mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze zdecydowana wick-
szos¢ turystow odwiedzajacych Walencje w tym czasie przybyla, zeby wziaé
czynny badz bierny udziat w obchodach Las Fallas, jako ze w tym miesigcu
w miescie nie dzieje si¢ w zasadzie nic innego, co mogloby stanowi¢ konku-
rencj¢ dla Las Fallas; natomiast sezon kongresowy — popularny w Walencji
rodzaj turystyki — przypada dopiero na wrzesien.

Sa takze dane, ktore w sposdb posredni wskazuja na istotnos¢ fiesty dla
ruchu turystycznego, co wiecej, wskazuja na konkretne korzys$ci natury eko-
nomicznej. Z wywiadu przeprowadzonego w marcu 2007 roku z przedsta-
wicielkg La Consellera de Turisme rzadu Wspolnoty Autonomicznej Walen-
cji Milagros Martinez wynika jednoznacznie, ze gestorzy bazy noclegowe;j
odnotowujg wzrost ruchu turystycznego. W tygodniu obchodow obtozenie
hoteli osigga praktycznie 100% (www.lasfallas.com).
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Semana Santa i1 Feria de Abril w Sewilli
Podobnie wyglada sytuacja, jezeli chodzi o dane statystyczne, w przypadku ko-
lejnych dwoch omawianych w poprzednich rozdzialach fiestach, czyli Semana
Santa i Feria de Abril. Oba swigta odbywaja si¢ w Sewilli i w sumie trwajg ponad
2 tygodnie. W latach 2005-2009, z ktérych pochodzg dane zamieszczone na wy-
kresie Wielki Tydzien i Feria de Abril przypadaty glownie na kwiecien i maj.
Jezeli chodzi o dane dotyczace liczby 0séb uczestniczacych w obchodach
obu $wiat to, podobnie jak w przypadku Las Fallas, sa bardzo przyblizone,
a co za tym idzie, mato konkretne i nie do konca miarodajne. Liczba uczestni-
kow kazdego ze Swiat jest szacowana na 1-1,200 mln oséb 1 oscyluje w tych
granicach juz od wielu lat. Dlatego i w tym przypadku warto przeanalizowaé
ruch turystyczny obu miesi¢cy na tle catego roku (wyk. 4).

Wyk. 4. Liczba turystow w Sewilli w latach 2005-2009

250000

200000 =2005
. 150000 - | 2008
H o2007
= 100000 - = 02008

sonon A | m2003

o L
; N o W
) w@zﬁ* é}é‘ & & & & ef}e'b & & e;‘}ﬁb
& & F & Q:Lbo ¢ &
Q
miesigc

Zrodto: www.ine.es/database.

Analiza wykresu, ktory prezentuje miesigce kwiecien i maj jako miesia-
ce o najwiekszym ruchu turystycznym w Sewilli, skfania do wnioskéw po-
dobnych jak w przypadku Walencji: oba $wigta, zar6wno Semana Santa, jak
i Feria de Abril moga stanowi¢ jeden z gltéwnych, jezeli nie glowny, czyn-
nikdéw przyciagajacych te liczbe turystow, tym bardziej, ze oba miesigce sa
jeszcze poza sezonem wysokim dla ruchu turystycznego Hiszpanii, ktory za-
czyna si¢ w czerwcu, a konczy w pazdzierniku.

By¢ moze nie do konca miarodajnym, za to cieckawym sposobem ujgcia
wagi, jakg dla zwigkszenia ruchu turystycznego majg Semana Santa i Feria
de Abril moze by¢ wielko$¢ danych statystycznych dotyczacych przyjazdow
turystow do Sewilli drogg wodna. Sa to dane akurat za rok 1999.
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Tab. 22. Liczba turystow przybywajacych do Sewilli droga wodna

Miesiac Liczba turystow
styczen 1
luty 43
marzec 29
kwiecien 529
maj 1 040
czerwiec 193
lipiec 55
sierpien 257
wrzesien 67
pazdziernik 96
listopad 29
grudzien 15

Zrodto: ,, Anuario de estadisticas de turismo de Espana”,1999.

Sa to dane dotyczace przyjazdow turystow zagranicznych, ktorzy do Sewilli
przybywaja raczej w celach turystycznych, tym bardziej, ze robig to, wykorzystu-
jac akurat ten $rodek transportu. Wida¢ wyrazny wzrost przyjazdéw w miesig-
cach kwietniu i maju. Sg to miesigce obchodéw Semana Santa i Feria de Abril —
dla portu sewilskiego wtasnie te dwa miesigce, a szczegolnie maj z Feria de Abril
s3 miesigcami wysokiego sezonu, a nalezy pamigta¢, ze wlasnie na ten okres
Transmediterranea przygotowata oferte rejsu ,,Feria de Abril”, ktorego celem jest
Sewilla, a pretekstem obchodzone tam wiasnie w tym miesigcu §wigto.

San Fermin
Interesujace sa wyniki dotyczace badan ruchu turystycznego zwigzanego
z najpopularniejszym $§wigtem w Nawarze. Jest to jedyne z prezentowanych
W niniejszej pracy $wiat, ktoremu poswigcono ankiete udostepniong autorowi
dzigki uprzejmosci Departamentu Przemystu, Handlu, Turystyki w rzadzie
autonomicznym Nawarry, a ktorej wyniki postuza dla lepszego zrozumienia
roli tego $wigta w turystyce regionu.

Szacunkowe dane podawane przez wladze miejskie w ostatnich dziesig-
ciu latach utrzymuja si¢ na poziomie od okoto 300 tys. oséb w roku 1997
do 400 tys. w roku 2008 (www.sanfermin.com).

Ciekawostka jest fakt, ze w roku 1997 turysci odwiedzajacy Pampelune
w czasie San Fermin stanowili ponad 50% ruchu turystycznego w calej pro-
wincji Nawarra, kiedy to prowincje odwiedzito 220 tys. osob (INE, 1998).
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Szacunkowe dane podawane przez wiadze miejskie w ostatnich dziesig-
ciu latach utrzymuja si¢ na poziomie okoto 300 tys. oséb (Servicio de Turi-
smo). Ciekawostkg jest fakt, ze w roku 1997 turysci odwiedzajacy Pampelune
w czasie San Fermin stanowili ponad 50% ruchu turystycznego w calej pro-
wincji Nawarra, kiedy to prowincje odwiedzito 220 tys. osob (INE, 1998).

W tym tez roku, z wielu wzgledow rekordowym, wtadze miasta zlecity
przeprowadzenie ankiety wsrod uczestnikéw fiesty. Ankieta badata wiek od-
wiedzajacych, miejsce docelowe w regionie i gldowny cel podrozy, sredni czas
pobytu i budzet, ktorym dysponuje turysta oraz strukture jego wydatkow.

Sposrdod pytan zwigzanych z samym $wigtem istotne dla opracowania sg
zapytania o oceng oferty festiwalu, jak nazywane bywaja obchody San Fer-
min, oraz zainteresowanie tymi wydarzeniami, w ktorych gléwna role odgry-
wa byk — najistotniejszy sktadnik fiesty.

Tab. 23. Wiek uczestnikow festiwalu San Fermin

Turysci migdzy 20 i 30 rokiem zycia 52%

Turysci migdzy 30 i 45 rokiem zycia 28%

Zrodlo: Widawski, 1999.

Zgodnie z opinig analizujacych ankiety pracownikéw biura turystycznego,
dwa czynniki mozna uzna¢ za gtéwne sposrod odpowiedzialnych za t¢ sytuacje:
> sezon: jako zZe jest to czas wakacji wigkszo$¢ mtodych ludzi, zwlasz-
cza studenci dysponujg czasem wolnym dla odwiedzenia Pampeluny.
Mtodzi ludzie chetniej wybieraja cel w Hiszpanii, ktory nie bytby
zwiazany z dominujacg oferta ,,playa y sol”;
> Ernest Hemingway: jako, ze wigkszo$¢ zagranicznych turystow
odwiedzajacych w tym czasie Pampelune to mlodzi ludzie ze Sta-
now Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Australii, a ostatnio i Nowej
Zelandii, ktorzy po lekturze ksigzki autora, opisujacej jego pobyt
w Nawarze w trakcie obchodow San Fermin, chcg odwiedzi¢ miejsca
wazne dla ich idola.
Oba czynniki majg wptyw na strukture wiekowa uczestnikow obchodow.
52% ogo6tu turystow to ludzie mlodzi ponizej 30 roku zycia.

Tab. 24. Miejsce docelowe przyjazdow do Nawarry

Pampeluna jako jedyny cel wizyty 84%
Pampeluna i cata Nawarra 8%
Pampeluna stanowi jeden z wielu celow 8%

Zrodto: Widawski, 1999.
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Tab. 25. Gtowny cel podrozy do Nawarry

Swieto San Fermin 88%
Historia i sztuka regionu 6%
Inne (na przyktad turystyka wiejska) 6%

Zrodlo: Widawski, 1999.

Dane statystyczne z obu powyzszych tabel sg wyraznym potwierdzeniem
wagi, jakg ma festiwal San Fermin dla rozwoju ruchu turystycznego w regionie.
Ponad 80% turystow przybywa jedynie do Pampeluny i prawie 90% odwiedza-
jacych doktadnie okresla cel swojego pobytu, jakim jest fiesta San Fermin.

Tab. 26. Sredni czas pobytu i budzet w Pampelunie i Hiszpanii

Srednia dtugo$é pobytu w Pampelunie i budzet | 5,12 dnia na osobe |63 dolary

Srednia dtugo$¢ pobytu w Hiszpanii i budzet 12,2 dnia na osobg |40 dolarow

Zrodlo: Widawski, 1999.

Sredni pobyt turysty w Pampelunie jest nizszy niz w przypadku catej Hisz-
panii, niemniej nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze wigkszo$¢ z pobytow w tym kraju
ma charakter wakacyjny i jest realizowana w regionach typowo wypoczynko-
wych, w ktorych pobyt trwa zwykle 1 lub 2 tygodnie, zaleznie od oferty, stad
wysoka $rednia pobytu dla catego kraju nie jest czyms$ zaskakujacym.

Jednak s$rednia dtugos$¢ pobytu (5 dni) wewnatrz potwyspu z dala od wy-
brzeza, a co za tym idzie, podstawowego produktu Hiszpanii ,,playa y sol” jest
srednig wysoka i konkurencyjng w stosunku do innej oferty z wnetrza kraju.
Sredni budzet turysty odwiedzajacego Pampelune jest o 30% wyzszy niz prze-
cietny budzet turysty w catej Hiszpanii, co oznacza, ze turysci przybywajacy
na obchody swieta ku czci $w. Fermina, sa gotowi wyda¢ wigcej pienigdzy,
zeby moc uczestniczy¢ w festiwalu, jako ze wydatki na festiwal sg catkiem wy-
sokie (prawie 20% budzetu) i zajmuja druga pozycj¢ w strukturze wydatkow,
wyprzedzajac nawet te zwigzane z noclegiem — zwykle najwyzsze.

Tab. 27. Struktura wydatkow w Pampelunie

Jedzenie 48%
Imprezy zwiazane z festiwalem 19%
Nocleg 17%
Zakupy 16%

Zrodto: Widawski, 1999.
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Jedna z czgsci ankiety poswiecona zostata jedynie sprawom zwigzanym
z zainteresowaniem poszczeg6lnymi imprezami, tak by oceni¢, ktora czes¢
oferty jest najcickawsza dla turysty odwiedzajacego Pampelung w czasie
trwania San Fermin.

Tab. 28. Procent zainteresowanych wydarzeniami, w ktorych bohaterem jest byk.

Encierro, czyli bieg bykow 53%
Korrida 32%
Apartado, czyli prezentacja bykéw przed encierro 4%
Brak zainteresowania 11%

Zrodlo: Widawski, 1999.

Wigkszo$¢ turystdw zainteresowana jest encierros, co nie jest zaskakuja-
ce, i razem z corridami przyciaga 85% ogotu turystow, ktorzy przybywaja do
Pampeluny. Niemniej warto takze zwroci¢ uwage na 11% turystow, ktorzy nie
sa zainteresowani bykami w zaden sposob. Odsetek ten, ktory ma tendencje
wzrostowa, o czym moéwia dane prezentowane przez wladze miejskie, takze
moze zosta¢ usatysfakcjonowany, wybierajac jedng z 239 imprez stanowia-
cych kalendarium obchodow $wigta (www.sanfermin.com, 1997). Nie wolno
jednak zapominaé, ze ciagle to byk jest najistotniejszym czynnikiem oferty.

Tab. 29. Ocena oferty festiwalu San Fermin w opinii respondentéw w skali od 1 do 10

Impreza Ocena
Atmosfera generalnie 8,21
Imprezy odbywajace si¢ noca 7,64
Encierros i corridy 7,22
Muzyka 7,08
Gastronomia 7,08
Imprezy folklorystyczne 6,44
Aspekt religijny swieta 3,94

Zrodlo: Widawski, 1999.

Ocena oferty festiwalowej pozwala na sformutowanie dwoch gtéwnych
wnioskow. Spadek wagi aspektu religijnego obchodow zwiazany jest ze wzro-
stem liczby turystow zagranicznych i zmianami w podejsciu do spraw reli-
gii nowego pokolenia Hiszpandw, dla ktorych istotny jest element ludyczny.
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Na rozwdj tego aspektu ktadg nacisk odpowiedzialni za organizacje swicta,
tak by utrzymac liczbe turystoéw odwiedzajacych co roku Pampelune. Nie
znaczy to, ze aspekt religijny odszedl w zapomnienie. Dla wielu mieszkan-
cOwW miasta 1 prowincji jest ciggle tak samo istotny, jak i reszta wydarzen
w ramach o$miodniowego festiwalu.

Interesujacym jest takze fakt duzej popularnosci imprez, ktore odbywaja
si¢ nocg. W posredni sposoéb wptywa to na liczbe noclegow. Trwanie fiesty
przez calg dobe przy sprzyjajacej pogodzie powoduje, ze dla wielu miodych
ludzi sprawa noclegu staje si¢ drugorzedna, skoro i tak wigkszo$¢ turystow
z tej grupy wiekowej spedza noc po prostu na ulicy, co jest ostatnimi czasy
nawet modne. Pomimo tego, hotele w starej czesSci miasta — sercu fiesty —
maja 100% obtozenie. Do takich nalezg Maisonnave czy Sancho Ramirez.
Procent obtozenia hoteli w pozostatych czgéciach miasta waha si¢ do 90%
do 98% (Widawski, 1999).

Analiza powyzszej ankiety stanowi kolejny dowdd na wage, jaka moze
mie¢ i ma, w tym przypadku, walor folkloru, jakim jest §wieto ludowe, dla
generowania ruchu turystycznego i to w liczbach, ktére w omawianym regionie
daja prawo do nazwania tego ruchu ruchem masowym w prowincji Nawarra.
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6

ELEMENTY FOLKLORU
WYKORZYSTYWANE W TURYSTYCE WIEJSKIEJ

6.1. Muzea wiejskie

Muzea wiejskie sa odpowiednikiem, chociaz nie w petlnym tego stowa zna-
czeniu, skansendéw. O ile jednak skanseny kojarza si¢ z grupa gospodarstw,
zachowujacych styl kultury ludowej regionu, ktory prezentuja plus wyposa-
zenie, tak w przypadku Hiszpanii jest to raczej odpowiednik folwarku. Przy-
ktadem takich wtasnie folwarkow przystosowanych dla ruchu turystycznego,
prezentujacych walory kultury ludowe;j sa:

» La Granja,

> Els Calderes.

Oba folwarki znajdujg si¢ na terenie Autonomicznej Wspolnoty Wysp Ba-
learskich, na najwigkszej z wysp — Majorce. Prezentacja tych obu muzeow
postuzy za podstawe do zaprezentowania kolejnego sposobu wykorzystania
zasobow kultury ludowej jako oferty dla ruchu turystycznego.

Historia La Granja

La Granja byta matym osiedlem znanym juz za czaséw rzymskich. Uwage
zwrécito na siebie jej malownicze usytuowanie w matej dolince ze strumie-
niem. Wzniesiono tam 6wczesnie rodzaj malej pustelni, w ktorej odpoczywa-
no, odrywajac si¢ od spraw codziennych. Po raz kolejny La Granja zwrécita
na siebie uwage Maurow w X wieku, ktorzy wybudowali w tej okolicy liczne
mtyny. Wtedy tez na krotko rozstala si¢ ze swoim imieniem i znana byta jako
Al Pich. Rozkwit La Granja zawdzigcza rzadom krola Jaime I. W 1229 roku
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krol dokonat podziatu wyspy na 4 czgsci. Czgs¢ potudniowo—zachodnia wyspy,
gdzie usytuowany jest folwark, przypadta w udziale magnatowi Nuno Sans.
10 lat pozniej zostaje przekazana zakonowi cystersow, ktorzy zarzadzali nig
przez kolejne 200 lat, po czym sprzedali gospodarstwo hrabiemu D. Mateo
Vida. W drugiej potowie XVII wieku La Granja zostata przejeta przez roéd For-
tuna. Stan ten trwat w zasadzie do niedawna i zmienit si¢ dopiero w 1984 roku,
kiedy to zostata wykupiona przez Cristobala Segui Colom. Od 31 lat La Granja,
zamieniona w wiejskie muzeum, jest udostepniona turystom (Juroff, 1994).

Opis La Granja

Gospodarstwo — muzeum sktada si¢ z domu mieszkalnego i zabudowan go-
spodarczych i takie tez spetniato funkcje: mieszkalng i rolno—hodowlana.
Cato$¢ gospodarstwa o powierzchni 3 tys. m? to architektura od X wieku
po wiek XX. Najstarszy jest sam trzon gtéwnego budynku otoczony przez
ogrody o powierzchni 20 tys. m? ze zrodtami i drzewami, z ktorych niektore
ocenia si¢ na okoto 1000 lat. Ponadto w sktad gospodarstwa wchodza: kapli-
ca, wieza obronna, spichlerz oraz warsztaty rzemies$lnicze.

Obecnie La Granja nie pelni funkcji rezydencjalnej. Otwarta dla turystow
stanowi muzeum gromadzace dawny sprzet gospodarstwa domowego, ma-
szyn rolniczych, strojéw ludowych wysp i wyroby sztuki ludowej. La Granja
dzieli si¢ na 5 sekcji.

Tab. 30. Sekcje w La Granja

Numer sekcji Opis

1. Pokdj przadek

2. Mlockarnia

3. Warsztat garncarski

4. Pralnia

5. Wozownia

6. Ekspozycja maszyn rolniczych

7. Golgbnik

8. Ogrod z zegarami stonecznymi

9. Farbiarnia

10. Salon florencki z meblami z okresu Ludwika XV
11. Sala tronowa

12. Salon zabaw

13. Prasowalnia

14. Wieza arabska stuzaca mnichom jako pustelnia
15. Sypialnia w stylu renesansowym

16. Gabinet

17. Pokéj z wieku XIX

18. Galeria wyrobow ceramicznych

19. Ekspozycja zabawek

20. Jadalnia

Sekcja I
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1. Wystawa artystyczna

2. Koto wodne

3. Olejarnia

4. Suche owoce

Sekcja 11 5. Prasa i piwnica z winem

6. Warsztat stolarski

7. Warsztat plecionkarski

8. Warsztat jubilerski

9. Warsztat produkcji dywanow

Wawoz to:

1. Wodospad dawniej zasilajacy mtyn

2. Park z ro$linnoscig lokalng

3. Warsztat ludowych instrumentow muzycznych

Sekcja 111

Piwnica to:

1. Przyrzady do produkcji sera
2. Kuchnia wiejska

Sekcja IV 3. Spichlerz

4. Narzedzia tortury

5. Cela wigzienna i sala tortur
6. Sala straznikow

Patio i ogrody to:

1. Patio z fontanng
2. Prywatna kaplica
3. Patio ztotnikow
4. Kuznia

5. Fabryka zagli

6. Hafty

7. Ogrod botaniczny

Sekcja V

Zrédto: Cultura popular en Mallorca, 1994.

Wyzej przytoczona oferta jest podstawowa proponowang turystom. Po-
nadto dwa razy w tygodniu, w $rody i piatki folwark zaczyna zy¢ swoim
zyciem sprzed wiekow. O godzinie 15.30 zaczyna si¢ pokaz, podczas ktérego
pracownicy La Granja ubrani w stroje ludowe typowe dla Majorki zaczy-
najg pracowac, jak to robili ich przodkowie przed wieckami w warsztatach,
w kuchni i w polu. Mozna skosztowac produktéw kuchni, gdyz degustacja jest
wliczona w ceng¢ biletu; podobnie mozna skorzysta¢ z ustug piwnicy win.

Natomiast w czwartki i soboty wieczorem o godzinie 20.00 na placu
przed gtéwnym budynkiem mozna oglada¢ pokaz tancow ludowych regionu
oraz wzig¢ udziat w ludowych zabawach. Calo$¢ programu jest opracowana
przez profesjonalny zespot piesni i tanca ludowego zatrudnionego na state
przez dyrekcj¢ La Granja.

Do dodatkowych ustug dyrekcja zalicza:

> mozliwos¢ sfotografowania si¢ w towarzystwie dziewczynki ubranej

w stroj ludowy,
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> sklep pamigtkarski, w ktérym mozna naby¢ wyroby wykonane pod-
czas pokazow pracy warsztatow znajdujacych si¢ na terenie folwarku,
> restauracja, w ktorej mozna skosztowac potraw typowej kuchni ma-
jorkinskie;j.
Historia Els Calders
Gospodarstwo znajduje si¢ w centrum wyspy, niedaleko miejscowosci
San Juan, 37 km od stolicy Majorki — Palma de Mallorca. Wiadomo, Ze go-
spodarstwo nalezato do starej rodziny majorkinskiej — Vieri. Gtéwny bu-
dynek zostat skonstruowany w 1750 r. W tamtym czasie folwark zatrudniat
38 pracownikow statych, a glowng uprawa, po pladze, ktéra nawiedzita
uprawy winne, stato si¢ zboze. W wieku XIX folwark zostat przebudowany
na polecenie O6wczesnego wilasciciela D. Francisco Juan de Sentmenat
i w tym stanie dotrwat do czaséw obecnych. 2 listopada 1993 r. potomkowie
Don Francisco zadecydowali o przeksztalceniu folwarku w muzeum wiejskie,
aby w ten sposob przyblizy¢ odwiedzajacym kulture ludowa regionu i jedno-
czes$nie uzyskac pienigdze na konserwacje zabytku.

Opis Els Calderes

Gospodarstwo jest podobne w swoim stylu do wczesniej opisywanego, z tym,
ze jest mniejsze. W przesztosci spetniato funkcje zarowno rezydencjonalng, jak
i gospodarczg. Obecnie gldwna funkcja jest funkcja turystyczna, jednak na polach
nalezacych do folwarku ciggle jeszcze prowadzi si¢ dziatalno$¢ produkeyijng.

Tab. 31. Czgsci gospodarstwa udostgpnione zwiedzajacym

1. Korytarz: wejscie do domu, ktore taczy si¢ z patio wewnetrznym, w ktérym znajduje si¢ cysterna

2. Salon: duza sala o sklepieniach tukowych, w ktorej wita si¢ odwiedzajace grupy
3. Gabinet ksigdza

4. Kaplica

5. Celler, czyli piwnica, w ktorej przechowuje si¢ wino

6. Sala trofedw: sala, w ktorej znajduja si¢ mysliwskie trofea oraz bron uzywana w czasie polowan

7. Gabinet wla$ciciela

8. Jadalnia

9. Sala muzyczna

10. Buduar pani domu

11. Gtéwny salon

12. Gléwna sypialnia

13. Toalety

14. Prasowalnia
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15. Wielki spichlerz, ktory obecnie spetnia role sali muzealnej, w ktorej eksponuje sie tradycyj-
ne urzadzenia do pracy na roli

16. Pokoj mieszkalny wilasciciela

17. Kuchnia i jadalnia pracownikoéw na roli

18. Warsztat stolarski

19. Rzeznia

20. Wozownia

Zrodlo: Els Calderes.

Z ustug dodatkowych, jakie przewiduje dyrekcja folwarku, nalezy wy-
mieni¢ mozliwo$¢ zwiedzenia zagrod ze zwierzetami gospodarczymi i degu-
stacje wyrobow regionalnej kuchni majorkinskiej.

Interesujaca i wpisujaca si¢ takze w ten rodzaj oferty sa, popularne zwlasz-
cza w Europie Zachodniej, ekomuzea.

Idea ekomuzeow pojawita si¢ we Francji na poczatku lat siedemdziesig-
tych. Oparto ja na opozycji w stosunku do tradycyjnego muzeum, rozumia-
nego jako prosta ekspozycje obiektow materialnych. Muzeum jest kolekcja,
w ktorej glowna rolg odgrywa odwiedzajacy. Inaczej traktowane jest ekomu-
zeum, ktore stanowi cato$¢ dziedzictwa istniejgcego na konkretnym obsza-
rze, ktore wykracza poza mury budynku (Widawski, 2008).

Glowne funkcje ekomuzeum, zdaniem ICOM — miedzynarodowej orga-
nizacji zrzeszajacej muzea, to:

> zarzadzanie 1 szacowanie dziedzictwa okreslonego regionu i wspdlnoty,

> rozwdj ekonomiczny spotecznosci lokalne;j,

> odpowiedzialne ksztaltowanie dziedzictwa dla potrzeb oferty w celu

uzyskania okre§lonych korzysci (www.icom.org).

Najczesciej, cho¢ nie tylko dla potrzeb utworzenia muzeum wykorzysty-
wane jest szeroko pojete dziedzictwo kulturowe lokalnej, wiejskiej spotecz-
nosci, co nierozerwalnie faczy si¢ z folklorem 1 tradycyjng kulturg ludowa.

W Hiszpanii oferta ta zyskuje popularno$¢ poczawszy od ostatniej deka-
dy XX wieku. Tematyka ekomuzedéw jest rozna, jednak folklor, czy to jako
motyw glowny, czy to jako istotne tlo prezentacji, stale jest obecny wsrod
sktadowych oferty.

Za przyktad moze postuzy¢ Euskalbaserria — ekomuzeum chaty baskij-
skiej w Artei we Wspodlnocie Autonomicznej Kraju Baskéw. Jedno z popular-
niejszych ekomuzeow Kraju Baskow sktada si¢ z kilku czesci:

> muzeum etnograficznego,

> parku tematycznego,
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» tradycyjnej pijalni piwa,

> placu zabaw dla dzieci.

Czeg$¢ poswigcona muzeum etnograficznemu znajduje si¢ na pigtrze
glownego budynku, zajmuje okoto 500 m? powierzchni i prezentuje historie
kolonizowania przestrzeni, ludowe zwyczaje i sposob zycia Baskow na wsi
na przelomie wieku XVIII i XIX. Sam budynek to zabytek doskonale odre-
staurowany, prezentujacy charakterystyczny typ zabudowy wiejskiej z prze-
tomu wiekow. W kazdym z pokojow zadbano o wystroj wnetrza w zgodzie
z funkcja, jaka reprezentowatl, w $srodku takze ustawiono postacie ubrane
w ludowe stroje z epoki nawigzujace swoim charakterem do zawodow i za-
je¢ ludnosci wiejskiej sprzed dwoch wiekow. Glowne moduty muzeum to:
kuchnia, jadalnia, pokdj babci, pokdj kobiet, garderoba. Sg takze pomiesz-
czenia poswigcone popularnym zajeciom jak: rzeznia, medycyna ludowa, gry
i zabawy ludowe, polowania i ekologia, hodowla zwierzat, uprawy, a takze
kapliczka, poswiecona zwyczajom religijnym Baskow.

Kolejng czes¢ ekomuzeum stanowi park tematyczny nawigzujacy do da-
lekiej przesztosci z epoki przed i po zlodowaceniu. Zaprezentowane zostaly
sceny rodzajowe ukazujace zycie przodkow sprzed dziesiatkow tysigcy lat
oraz ich otoczenie faunistyczne w naturalnych rozmiarach, co podnosi ich
atrakcyjnos¢. Mozna spotka¢ model mamuta w skali 1:1, wspolczesne pale-
olitowi sposoby polowan czy zbieractwa, zycie w jaskini przed 35 tys. lat az
po epoke brazu.

Kolejna galeria nawigzuje do okresu od epoki zelaza po wiek XIX. Tema-
tycznie park polozony w zakolu rzeki Arratia prezentuje rézne zagadnienia
oraz ich rozwoj w historii, takie jak:
epoka lodowcowa,
paleolit,
wynalezienie kota i rozwdj srodkow transportu,
sposob wypiekania chleba — zmiany w czasie,
rozwoj tkactwa itp.

Do popularniejszych nalezy zaliczy¢ pijalni¢ piwa Cerveceria. Znajduje si¢
w przybudéwce ekomuzeum, zbudowana od podstaw, cho¢ wpisujaca si¢ w styl
czesci etnograficznej, wyposazona w $rodku w dtugie tawy 1 stoty — w sumie
okoto stu miejsc siedzacych, a pozostale na tarasie przed budynkiem. Otwarta
jest sezonowo, od maja do wrzes$nia. Obok piwa mozna skosztowac potraw wpi-
sujacych sie w tradycje regionu, a takze napi€ si¢ wina z sasiedniej La Rioja.

Istotnym dla funkcjonowania produktu jest fakt interpretacji waloru, kto-
ry jest walorem zywym. Ekomuzeum oferuje zajecia szkolne, realizowane na
zamoOwienie, ktore prezentuja fragmenty historii regionu, pomagaja poznaé
codzienne zycie mieszkancéw wsi baskijskiej przez pryzmat cho¢by prak-

v v v v v
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tycznych lekeji pieczenia chleba, karmienia zwierzat na gospodarstwie, a tak-
ze dziatan artystycznych, jak malowanie na porcelanie czy szkle.

Ekomuzeum prowadzi takze sprzedaz swoich wyrobow, w kazda niedziele
organizujac rodzaj pchlego targu. Udziat w targu moze bra¢ kazda osoba przy-
noszac wszelkie rzeczy, ktdre uzna za stosowne wystawic¢ na sprzedaz.

6.2. Trasy tematyczne tzw. rutas tematicas

Ostatnim aspektem oferty folkloru w srodowisku wiejskim, ktéoremu nale-
zatoby przyjrzec si¢ uwazniej sg szlaki tematyczne, ktére dajg szanse na po-
znanie regionu w oparciu o jeden glowny walor lub grupe waloréw. Szlaki
tematyczne zwigzane sg w zasadzie z kazdym $rodowiskiem, niekoniecznie
wiec sg charakterystyczne tylko dla wiejskiego, niemniej od pewnego czasu
obserwuje si¢ zarowno w Hiszpanii, jak i Portugalii wzrost popularnosci tego
typu oferty zwigzanej z tym srodowiskiem. Gtéwnym celem, ktory przyswie-
ca stworzeniu takiej trasy jest ciekawszy sposob zaprezentowania wybranego
waloru w ujeciu catego regionu, a takze, co jest rownie istotne, zatrzymanie
na dtuzszy czas turysty w okreslonym regionie, a co za tym idzie, uzyskanie
konkretnych korzys$ci natury ekonomiczne;.

Nie ma wigkszego sensu wymienia¢ wszystkich szlakow tematycznych po-
swieconych folklorowi, dlatego spo$rdd wielu proponowanych przez kraje Potwy-
spu Iberyjskiego wybrano najpopularniejsze, opierajac si¢ na spisie dokonanym
przez Juli¢ Gomez Prieto w ,,Rutas e itinerarios turisticos en Espana” (2000).

W swojej ksigzce autorka poswigcita osobny rozdziat szlakom prezentu-
jacym szeroko rozumiany walor kulturowy. Rozdziat przedstawia m.in. trasy
zwiazane z:

> architekturg ludowa, ktdra jest po§wigcona zréznicowaniu zabudowy

ludowe;j, jakie wystepuje w Hiszpanii poczagwszy od materiatu, ktory
zostat uzyty do konstrukcji, skonczywszy na samym sposobie budo-
wania niezmiennym od pokolen, ktérego efekt ten rodzaj szlakoéw ma
za zadanie zaprezentowac. Autorka, sposrdod kilkudziesigciu, wybra-
fa kilka najbardziej charakterystycznych propozycji istotnych takze
ze wzgledu na ich duza popularno$¢ w ruchu turystycznym,

> szlaki etnograficzne majace na celu prezentacje zréznicowania kulturo-

wego hiszpanskich regionow, ktorych rozwdj w dawnych czasach uza-
lezniony byt od ich historii i wpltywow przewijajacych si¢ kultur,

>  trasy win cieszace si¢ juz od paru lat rosngca popularnoscia wsrod tury-

stow. Ich gléwnym zadaniem jest zapoznanie odwiedzajacego z tradycyj-
nym sposobem produkcji wina jak i degustacjg gotowego wyrobu.
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Tab. 32. Trasy prezentujace architektur¢ ludowa

Nazwa trasy

Opis

,,Los Molinos de la Mancha”

Jest to szlak, ktorego gtéwnym walorem sa charakterystycz-
ne dla hiszpanskiej prowincji La Mancha mtyny na wiatr
(los molinos). Szlak, biegnac miasteczkami i wioskami pro-
wincji, prezentuje ponad 30 mtyndéw, wigkszo$¢ z nich po-
chodzaca z XVIi XVII wieku, ktore stanowity dawniej jeden
z podstawowych sktadnikow krajobrazu.

s

,,Las Casas — Cueva Andaluzas’

Jest to trasa wiodaca przez miejscowosci, w ktorych wigkszos¢
domow to, zaadoptowane przed wiekami na potrzeby miesz-
kalne, jaskinie. 170 km trasy wiedzie przez 19 miasteczek
i wiosek, w ktorych czes¢ populacji do dzi$ zyje w jaskiniach.

»Ronda y Los Pueblos Blancos”

Jest to trasa wiodaca przez 19 wiosek i matych miejscowosci
Andaluzji przeznaczona na 5 dni. Walorem tej trasy jest cha-
rakterystyczna dla centralnej i potnocnej Andaluzji zabudowa
miejscowosci. Sg to miasteczka potozone na wzgdrzach lub
stokach gor, z waskimi uliczkami wyznaczonymi przez biale
domki, ktore z oddali tworza jedna biala catos¢ odcinajaca si¢
na tle gorskiej zieleni i bigkitnego nieba. Stad nazwa szlaku
,.szlak biatych wiosek” w regionie, ktdrego stolica jest Ronda.

Zr6dlo: Gomez Prieto, 1991.

Tab. 33. Szlaki etnograficzne

Nazwa trasy Opis
Jest to jednoczes$nie nazwa gminy, w ktorej znajduje si¢ sze-
reg miejscowosci, ktore, dzigki swojemu potozeniu, rozwijaty
si¢ w pewnej izolacji, zachowujac swoje obyczaje, rzemiosto,
_Las Alpujaras” w koncu architektura ludowa, ktore pozostaja pod wyraznym

wplywem kultury arabskiej panujacej na tych ziemiach przez
ponad 700 lat. Trasa jest przewidziana na 2 dni i zaktada od-
wiedzenie 15 wiosek i matych miasteczek potozonych w an-
daluzyjskiej prowincji Granada.

,,Por valles de Agotes”

,»Dolinami Agotéw” to trasa, ktorej zadaniem jest przybli-
zenie wyrobow ludowej kultury materialnej, jak i obyczajow
grupy etnicznej zamieszkujacej tereny Nawarry. Dwudniowa
trasa prowadzi 3 dolinami przez 16 wiosek charakterystycz-
nych ze wzgledu na swa ciagle zywa tradycje rzemiosta i ar-
chitektury ludowe;j.

»Ruta del Tambor y el Bombo”

Jest to trasa, ktora wiedzie wioskami, w ktoérych w sposob
szczegblny wspomina si¢ pamiatke cierpienia i $mierci Je-
zusa. Szlak prowincji Teruel w Autonomicznej Wspolnocie
Aragonii to miejscowosci, w ktorych, zgodnie z wielowieko-
wa tradycja, poczawszy od Wielkiego Czwartku po Niedziele
Zmartwychwstania przez wiele godzin grupy ludzi, tworzone
przez specjalnie dla tego celu stworzone bractwa, bez ustanku
bebnig w beben i werble. Trasa obejmuje 10 miejscowosci.

Zr6dlo: Gomez Prieto, 1991.
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Tab. 34. Szlaki winne

Nazwa trasy Opis

,,Por tierras del Rioja” ,,Przez ziemie Rioja” w Regionie Autonomicznym La Rioja

»Ruta del vino blanco; por tierras|Szlak bialego wina; przez ziemie Mediny” w prowincji Val-
de Medina” ladolid

»Ruta del vino de Carinena” ,»Szlak win Carinery” w prowincji Saragossy

»Ruta del vino en la Ribera del|Szlak win wybrzeza rzeki Duero” w prowincjach Valladolid
Duero” i Burgos

»Ruta del vino Murciano” »Szlak wina Murcji” w Regionie Autonomicznym Murcji

Zrodlo: Gomez Prieto, 1991.

Wszystkie z wyzej wymienionych szlakow win wioda miejscowosciami,
w ktorych produkowane jest wino charakterystyczne dla danych regionéw
1 kojarzone z regionalng gastronomig. Wprawdzie ta trasa nie zostala wymie-
niona przez autorke, jednak nie sposdb pomina¢ najstynniejszej chyba trasy
winnej w Hiszpanii: ,,Ruta del vino de Jerez” —,,Szlak win Jerez” w Autono-
micznej Wspdlnocie Andaluzji (Rutas..., 1996).

Ciekawostka moze by¢ fakt o przekraczaniu granic przez trasy. Kon-
kretnie chodzi o przedtuzenie ,,Szlaku win wybrzeza rzeki Duero”, ktore-
go rosngca popularnos$¢ sklonita wiadze regionalne Hiszpanii i Portugalii
do utworzenia wspolnej trasy wina o tej samej nazwie, ktora laczytaby
ze soba prowincje Burgos, Valladolid i Porto (Presentada, 1998. s. 70).

Warto wspomniec o jeszcze jednej idei o zasiggu paneuropejskim propo-
nowanej przez Rad¢ Europy od lat osiemdziesiatych ubiegltego wieku.

Glowny pretekst to potrzeba wskazania na podobienstwa, ktore jednocza
kontynent europejski. Obok wspolnych idei demokratycznych, wspdlnej ekono-
mii rownie istotnym spoiwem tozsamosci europejskiej jest kultura oparta na tych
samych korzeniach kolebki greko—rzymskiej i dziedzictwie chrzescijanstwa.

Praktycznym wyrazem, stanowigcym takze istotng podstawe dla stworze-
nia turystycznego produktu kulturowego, sa Szlaki Kulturowe Europy. Celem
Rady propagujacej te formg¢ prezentacji dziedzictwa kulturowego kontynen-
tu, zgodnie z artykulem 15b Statutu Rady Europy jest osiggniecie jednos$ci
w gronie jej cztonkow, takze na polu kultury (www.eurlex.europa.eu).

Koncept szlaku kulturowego jest nowym sposobem wykorzystania dzie-
dzictwa kulturowego, poczawszy od zmiany jakosciowej w konserwacji dzie-
dzictwa. Walor antropogeniczny jest postrzegany w jego szerszym, kulturo-
wym kontekscie, ktorego cze$¢ moze stanowic takze dziedzictwo przemy-
stowe. Istotnymi, w przypadku szlaku kulturowego, sa relacje zachodzace
pomigdzy poszczegdlnymi elementami czy punktowymi, czy powierzchnio-
wymi, jak np. krajobrazy kulturowe.
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Szlaki pozwalaja na poznanie dziedzictwa jako systemu, ktory posiada
wlasng infrastrukture, regiony i centra, a nie stanowi jedynie sumy izo-
lowanych systemow krajowych. Idea ta pomaga koordynowa¢ dzialania
na poziomie mi¢dzynarodowym, tgczac narody, stanowigc miejsce spotkan
z historia, geografig, kulturg.

Szlak kulturowy jest rezultatem dziatan osob, wymiany dobr, pomystow,
wiedzy na temat waloréw krajow lub regionow, ktére powstawaly w okreslo-
nym czasie. W efekcie powstaje wieloelementowa catos¢ ztozona z elemen-
tow materialnych i niematerialnych réznych kultur.

Istotnym dla idei szlaku jest warunek autentycznos$ci 1 jakoSci walorow
elementéw materialnych, znaczenia historycznego, ktore niesie z sobg szlak
oraz jego elementy duchowe, ktore go definiuja.

Szlaki kulturowe mozna podzieli¢ ze wzgledu na:

> zasigg terytorialny: narodowe lub migdzynarodowe,

> zasigg kulturowy: w ramach okreslonego regionu kulturowego, szlaki
wiodace przez rdézne obszary kulturowe,

> charakter geograficzny: ladowe, wodne, mieszane (Www.esicomos.org).

Zgodnie z propozycja Rady Europy, Europejski Szlak Kulturowy to trasa
przebiegajaca przez wigcej niz jeden kraj lub region, zorganizowana wokot
tematyki historycznej, artystycznej lub spotecznej o zasiggu europejskim,
czy to z powodu geograficznego rozmieszczenia, czy to z powodu zawartosci
tematycznej i jej znaczenia.

Zeby temat projektu szlaku mégt uzyskac tytut europejskiego szlaku kul-
turowego, musza zostac spetnione okreslone warunki:

> winien by¢ reprezentatywny dla wartosci europejskich i jednoczesnie
wspolny dla kilku krajow europejskich,

> powinien by¢ w kregu zainteresowania grupy ekspertow z roznych
dziedzin z réznych regionéw Europy,

» musi ilustrowa¢ europejska historig, dziedzictwo, nawigzywac
do przynajmniej 3 tematoéw zaproponowanych przez program i przy-
czyniac si¢ do interpretacji zroznicowania wspolczesnej Europy,

> winien stanowi¢ kulturowa i dydaktyczng ptaszczyzne dla wymiany
doswiadczen pomigdzy mtodymi mieszkancami Europy,

> jego rolg jest wspomaganie rozwoju inicjatyw i nowatorskich pro-
jektow na plaszczyznie turystyki kulturowej i zrownowazonego
rozwoju kulturowego,

> powinien by¢ przygotowanym w taki sposob, zeby mogt funkcjono-
wac jako produkt turystyczny, ktéry moglby by¢ wykorzystywany
przez agencje turystyczne i touroperatoréw dla roznych grup odbior-
cow, a szczegllnie przez grupy szkolne.
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Tworzeniem oferty szlakow zajmuje si¢ Komitet Doradczy 1 Departament
Edukacji, Kultury i Sportu Rady Europy, ktory powotuje do zycia 2 gtéwne
rodzaje szlakéw kulturowych, nadajac im odpowiednie certyfikaty. Sa to:

> Wielki Szlak Kulturowy Europy — tytut ten przypisany jest propozy-
cji zorganizowanej wokot tematu paneuropejskiego, eksponujacego
wspolny walor ponad granicami,

>  Szlak Kulturowy Europy zakres tematyczny jest ograniczony do kil-
ku maksymalnie krajow lub regionow.

Wsrod 14 Wielkich Szlakow Kulturowych zaproponowanych przez Rade

Europy 3 w swojej czgsci znajdujg si¢ na Potwyspie Iberyjskim. S to:

> Szlak pielgrzymkowy — Camino de Santiago, nawigzujacy do S$re-
dniowiecznego pielgrzymowania do grobu $§w. Jakuba apostota
w Santiago de Compostela,

» Dziedzictwo Al-Andalus, nawigzujacy do wielowiekowej koegzy-
stencji kultur chrzescijanskiej i muzutmanskiej na Pétwyspie Iberyj-
skim. Swiat islamski odkryt dla chrze$cijan na nowo klasyczna Grecje,
a takze nowe metody upraw. Cel sieci szlakow to poznanie obok dzie-
dzictwa materialnego takze gastronomii, zwyczajow i §wiat. Szlak to
sie¢ zlozona z czterech szlakow mniejszych: Kalifatu, Washingtona
Irvinga, Nazarenéw oraz Almorawidow,

> Szlak Sefardyjski kultury zydowskiej oraz szlak jezyka kastylijskie-
20 i jego ekspansji w basenie Morza Srodziemnego; jezyk kastylijski
uksztattowat si¢ w Hiszpanii w XI w. Stanowit takze podstawe jezyka
sefardyjskich Zydow, wygnanych z kraju w XV w. Wraz z nimi roz-
przestrzenit si¢ w catym basenie Morza Srodziemnego. Obecnie s3
propozycje rozszerzenia oferty na istotne dla tej kultury miasta jak
Stambul, Saloniki, Jerozolima czy nawet Sofia.

Warto przyjrze¢ si¢ ofercie szlaku, ktory w zasadzie tworzy sie¢ 4 szlakow
tematycznych — Szlakowi Dziedzictwa Andaluzji. W przypadku 3 z nich: Ka-
lifatu, Washingtona Irvinga oraz Nazarendéw istotnym kontekstem, w ktérym
dziedzictwo kulturowe jest prezentowane, sg elementy folkloru:

> fiesty i tradycyjne $wieta ludowe,

> wyroby rzemiosta,

> potrawy lub produkty zwigzane z regionem.

Szlak Kalifatu biegnie od Kordowy do Granady, przechodzac po drodze
przez 25 miejscowosci, co pozwala na poznanie dziedzictwa kulturowego
z czasow, kiedy gospodarzami obszaru byli muzutmanie. Obok zabytkow
prezentujacych bogactwo kultury materialnej okresu rekonkwisty istotnym
elementem sktadowym sg fiesty, wyroby rzemiosta oraz gastronomia. Gtow-
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nym $wietem, ktore w znaczgcy sposob podnosi atrakcyjnos¢ kulturowa
1 turystyczng szlaku sg obchody Wielkiego Tygodnia w Granadzie — Semana
Santa de Granada. Wprawdzie nie sg az tak popularne turystycznie, jak oferta
sewilska, jednak nie mniej spektakularne. Pozostalym miejscowosciom takze
nie brak w ofercie fiest nawigzujacych do kalendarza, jak S$wigtowanie karna-
watu, Wielkiego Tygodnia, jarmarkow majowych, fiest wiosennych, Bozego
Ciata oraz jarmarkow 1 targéw ludowych sezonu letniego.

Podobnie istotne sg warsztaty rzemiosta artystycznego, w ktoérych mozna
obserwowac, a nawet czgsciowo uczestniczy¢ w procesie tworczym, a takze
naby¢ efekt finalny. Wérod najistotniejszych rzemieslnikow wymienia sig:

> ztotnikéw z Kordowy,
kaletnikow i rymarzy,
tkaczy dywanéw z potudniowej Andaluzji,
producentéw mebli z drzewa oliwnego z okolic Castro del Rio 1 Baeny,
ceramikow z Granady,
tkaczy z Alcala la Real oraz Priego.

Wazna jest takze oferta lokalnej gastronomii oraz regionalnych produk-
tow. Najistotniejszym w tej grupie i charakterystycznym sktadnikiem gastro-
nomii catej Andaluzji jest oliwa z oliwek. Wsrdd wielu produktow na uwagge,
w przypadku tego szlaku, zastuguje oliwa okreslana mianem oliwy Baena,
ktora produkuje si¢ w okolicach Baeny, Luque, Nueva Carteya, Zuheros, Al-
bendin oraz Cabra.

v v Vv v v

Szlak Washingtona Irvinga rozciaga si¢ od Sewilli po Granadg, przecho-
dzac przez 23 mniejsze miasta. Szlak o dtugosci okoto 250 km przechodzi
przez te miejscowosci andaluzyjskie, ktore odwiedzit, w czasie swojego po-
bytu w 1829 roku amerykanski pisarz i dyplomata. Jest to szlak, ktorego istot-
ng sktadowg stanowi oferta folkloru, ktory tak urzekt Irvinga.

Fiesty, ktére przedstawiane sg jako najistotniejsze, nawiazuja do religij-
nego, w dalszej kolejnosci §wieckiego kalendarza. Poczatek wyznacza okres
karnawatu, za ktorym nastgpuja widowiskowe w swoim charakterze obchody
Wielkiego Tygodnia w takich miejscowos$ciach jak Sewilla, Ecija, Antequera,
Archidona oraz Granada. Wsrod jarmarkéw wiosennych na szczeg6lna uwa-
ge zastuguja jarmarki $w. Marka i $§w. Izydora, jarmarki majowe, uroczyste
obchody $wieta Bozego Ciata, $wigto Swietego Jana, w koncu jarmarki han-
dlowe tak charakterystyczne dla matych miasteczek Andaluz;ji.

Rzemiosto artystyczne, ktdrego produkty mozna spotkac na szlaku wpisuja
sie w starg tradycje regionu, siegajaca jeszcze wezesnego Sredniowiecza. Intere-
sujace sg wyroby ceramiczne z sewilskiej dzielnicy Tirana, recznie malowane,
o bogatej kolorystyce. W Sewilli mozna takze spotka¢ wyroby zwigzane z ob-
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chodami Wielkiego Tygodnia, poczawszy od wyrobow kaletniczych, skonczyw-
szy na instrumentach muzycznych, ktérych muzyka stanowi integralny sktad-
nik obchodow. Carmona, Ecija, Marchena oraz Osuna sg lokalnymi osrodkami
produkgji tradycyjnych narzedzi rolniczych, wytwordéw z drewna hebanowego,
mebli nawigzujacych do ztotej epoki Andaluz;ji, a nawet powozow.

Antequera stynie z charakterystycznych wyrobow ceramicznych, ozdob
z kamienia 1 drewna, wyrobow kowalskich, w koncu 1 tkackich. Lokalnym
centrum produkcji dywanow jest natomiast Alhama, ktdéra w niczym nie uste-
puje bardziej znanej z tego Granadzie.

Charakterystycznym produktem tej trasy jest stynny andaluzyjski chleb
wypiekany przede wszystkim w miejscowosci Alcala de Guadaira, Antequ-
era czy w Granadzie. Oliwa z oliwek — gtowny produkt takze tutaj ma swoje
lokalne centra produkcji, jak Montefrio, Aljarafe, Alcores, Osuna czy Estepa.
Istotnym produktem, jak w catej potudniowej Europie jest wino, znane tu-
taj z winnic w takich miejscowosciach jak Mollina, Humilliadero, Alhama
de Granada czy stynna Malaga.

Ostatni ze szlakow — Szlak Nazarenéw — rozciaga sie od Navas de Tolosa po
Jaen i Granadg, mijajac po drodze 28 innych, wspoltworzacych go miejscowosci.

Wsrod fiest stanowigcych komplementarna, cho¢ istotng sktadowa oferty
kulturowej szlaku, wymienia si¢ obchody ku czci $w. Antoniego Pustelnika,
w trakcie ktorych na ulicach i placach rozpala si¢ ogniska i $piewa piesni ku
czci $wigtego. Kolejnym istotnym punktem w kalendarzu liturgicznym, a tak-
ze ludowych $wiat sa, powszechne nie tylko w Andaluzji, obchody Wielkiego
Tygodnia w Jaen lub Granadzie. Wiosennym $wigtem tej czgsci prowincji
jest swieto ku czci Dziewicy Maryi w Andujar, ktora jest w stanie zgroma-
dzi¢ nawet po6t miliona wiernych (www.rutasdelegadoandalusi.es). Majowe
jarmarki o widowiskowym charakterze mozna spotka¢ w miejscowosciach
Jimena, Ubeda, Torredelcampo oraz Huelma.

Istotnym punktem kalendarza sa obchody Bozego Ciata, Moros y Cristia-
nos w Iznallos, jarmarki poswiecone $w. Michalowi w Ubedzie i $w. Lukaszowi
w Jaen. Rok kalendarzowy koncza obchody $wiat Bozego Narodzenia.

Wsrod wyrobdw rzemiosta artystycznego dominuje ceramika, ktorych
znanymi osrodkami produkcji w regionie s3: Bailen, Andujar oraz Ubeda.

Tak przedstawia si¢ oferta szlakéw tematycznych zwigzanych swa tresciag
z kultura ludowa Potwyspu Iberyjskiego. Oczywiscie nie jest to peina oferta,
a jedynie proba dokonania przegladu, ktory mogltby dac¢ generalne pojgcie
o tym sposobie wykorzystania waloru, jakim moze by¢ dla turystyki folklor.
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6.3. Zagospodarowanie architektonicznego dziedzictwa kultury ludowe;j
dla potrzeb turystyki

Do débr materialnych folkloru nalezy zaliczy¢ przede wszystkim dziedzic-
two architektoniczne kultury ludowej Pétwyspu Iberyjskiego.

Turystyka wiejska jest odpowiedzig na potrzeby pojawiajace si¢ w ru-
chu turystycznym w ostatnich kilkunastu latach. Miedzy innymi potrzebami
istotna dla konserwacji zabudowy architektury ludowe;j jest potrzeba poprawy
standardu bazy noclegowej. Od wielu juz lat obserwuje si¢ tendencj¢ odcho-
dzenia od blokowej zabudowy z okresu boomu lat szes¢dziesigtych, kiedy to
istotna dla zywiotowo rozwijajacego si¢ przemystu turystycznego byta ilose,
ktora nie zawsze szta w parze z jako$cig. Dzigki temu turystyka masowa zy-
skata miano taniej, co nie zawsze jednak znaczy dobrej; zaczeto kojarzyc¢ ja
z oferta o niskiej jakosci. Wzrost dochodow spoteczenstwa $wiatowego
pociggnal za sobg wyzsze wymagania co do jakosci ustug turystycznych
od bazy noclegowej poczawszy. Turystyka wiejska stara si¢ realizowac to za-
potrzebowanie, oferujagc w ostatnich latach wysokiej klasy baz¢ noclegowa
w oparciu o zasoby architektury popularnej, realizujac w ten sposob cele po-
lityki turystycznej dla obszaréw wiejskich.

Zatozenia dotyczace polityki turystycznej kazdego regionu sg zawarte
w dekretach wydawanych przez wtadze poszczegdlnych Wspdlnot Autono-
micznych Hiszpanii. Wérod dokumentéw wymienic nalezy:

> Decreto 113/86 de 14 noviembre 1986 de la Comunidad Autonoma

de Aragon,

> Decreto 26/91 de 20 febrero 1991 de la Comunidad Autonoma

de Asturias,

> Decreto 30/91 de 4 abril 1991 de la Comunidad Autonoma de las Islas

Baleares,

> Decreto 365/83 de 4 agosto 1983 de la Comunidad Autonoma de Cataluna,

>  Decreto Foral 200/91 de 16 mayo 1991 de la Comunidad Foral de Navarra,

» Decreto 295/88 de 8 noviembre 1988 de la Comunidad Autonoma

del Pais Vasco,

»  Decreto 33/92 de 16 julio 1992 de la Comunidad Autonoma de La Rioja,

»  Decreto 298/93 2 diciembre 1993 de la Comunidad Autonoma de Ca-

stillay Leon ,

>  Decreto Foral 105/93 22 marzo 1993 de la Comunidad Foral de Navarra.

Glowne postulaty podnoszone przez wymienione dekrety mozna ujaé
w kilku punktach:

> stworzenie oferty turystyki alternatywnej o wysokiej jakosci,

» ufatwienie decentralizacji ruchu turystycznego,

» utrzymanie konstrukcji zabudowan wiejskich dla danego regionu,
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» zachowanie jako$ci otoczenia naturalnego,

> przyblizenie dziedzictwa kultury wiejskie;.

Wagge, jaka przyktada si¢ do realizacji zatozen zachowania jako$ci moz-
na pozna¢, analizujgc jeden z dekretow, w tym przypadku dekret uchwalo-
ny przez Wspolnote¢ Autonomiczng Wysp Balearskich. Dekret 62/1995 jest
rozwini¢ciem wczesniej wspomnianego dekretu z 1991 roku, ktéry po raz
pierwszy regulowal dziatania podejmowane w ramach turystyki wiejskiej
na Balearach, tak by zdynamizowaé rozwdj regionow do tej pory jedynie
rolniczych i borykajacych si¢ z trudno$ciami natury ekonomicznej. Celem
dekretu bylo uregulowanie prawnej sytuacji, w jakiej funkcjonowata dzia-
falno$¢ turystyczna w tym regionie, majac na uwadze jakos¢ oferowanych
ustug, zwigkszenie dochodowosci gospodarstw i jednoczesnie zachowanie
w niezmienionym stanie zabudowy tradycyjnej dla regionu.

Dekret wyroznia 4 podstawowe typy ustug turystycznych:

> hotel wiejski,

> gospodarstwo agroturystyczne,

> turystyka wnetrza (turismo de interior),

> inne oferty komplementarne.

Hotelem wiejskim moze by¢ budynek zbudowany przed 1940 rokiem,
usytuowany poza obszarem zabudowanym. W budynku zakazuje si¢ prowa-
dzenia prac modyfikacyjnych majacych na celu zwigkszenie jego powierzchni
lub zmiang jego charakteru architektonicznego typowego dla regionu. Parcela,
na ktorej znajduje si¢ hotel powinna mie¢ co najmniej 50 tys. m? powierzch-
ni. Maksymalna liczba pokoi w hotelu nie moze przekroczy¢ 25 i maksymal-
nie moze mie¢ 50 miejsc. W budynku nie moze by¢ prowadzona zadna inna
dziatalno$¢ gospodarcza. Budynek winien posiada¢ klimatyzacje i centralne
ogrzewanie. Hotel powinien oferowaé¢ wysoki komfort wyposazenia i ustug.
Oprocz tych warunkow, okreslanych mianem generalnych, hotel winien spetni¢
réwnie istotne warunki szczegdtowe. Zgodnie z nimi, westybul ma dyspono-
wac jedna, wyciszong kabing telefoniczng, jadalnia winna by¢ pomieszczeniem
niezaleznym o powierzchni minimalnej 3,5 m? przypadajacych na kazdy po-
koéj. Podobne warunki, w odniesieniu do powierzchni, powinien spetnia¢ sa-
lon przeznaczony na bar. Wszystkie pokoje muszg by¢ wyposazone w fazienke
z prysznicem 1 wanng o dtugosci minimalnej 1,6 m. W kazdym pokoju winien
znajdowac si¢ dzialajacy aparat telefoniczny. Parter hotelu nalezy wyposazy¢
w ulatwienia pozwalajace na korzystanie osobom o ograniczonych mozliwo-
sciach ruchowych. Hotel powinien dysponowac¢ parkingiem z minimalng liczba
miejsc odpowiadajaca potowie pokoi w hotelu. Przy tymze hotelu nalezy takze
postawi¢ basen o minimalnej powierzchni 50 m? w formie kwadratu badz pro-
stokata wytozony ptytkami w kolorze bialym lub gamie kolorow zielonych.
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Zabudowa gospodarstwa agroturystycznego powinna pochodzi¢ sprzed
1 stycznia 1960 roku, by¢ usytuowana poza obszarem zurbanizowanym. Obok
dziatalnosci turystycznej gospodarstwo powinno prowadzi¢ takze dziatalnos¢
rolnicza, ogrodniczg badz leSng w wymiarze nie mniejszym niz 1920 godzin
w ciggu roku. Budynek przeznaczony dla dziatalnosci turystycznej nie moze
by¢ przebudowywany w celu powiekszenia jego pierwotnej powierzchni, ani
tez nie moze by¢ zmodyfikowany jego charakter architektoniczny, ktory winien
by¢ typowym dla regionu, w ktorym jest umiejscowiony. Niemniej wszelka
dodatkowa zabudowa pochodzaca sprzed 1 stycznia 1960 roku, ktéora wyma-
ga przebudowy w celu polepszenia jakosci §wiadczonych ustug turystycznych,
moze zosta¢ zmodyfikowana, o ile przy rekonstrukcji zostanie zachowany cha-
rakter architektoniczny typowy dla regionu. Maksymalna liczba pokoi w go-
spodarstwie agroturystycznym nie moze przekroczy¢ 12 i maksymalnie moze
posiada¢ 24 miejsca. Na kazde 2 pokoje powinna przypada¢ minimalnie 1 ta-
zienka. Parcela, na ktorej znajduje si¢ gospodarstwo agroturystyczne winna
mie¢ powierzchni¢ co najmniej 25 tys. m? i znajdowac si¢ w poblizu lub cen-
trum prowadzonej dziatalnosci rolnej, ogrodniczej badz lesne;.

Pod pojeciem turystyki wewngtrznej rozumie si¢ $wiadczenie ushug tury-
stycznych w zakresie bazy noclegowej umiejscowionej w zabytkowych dziel-
nicach miasteczek, ktore znajduja si¢ w odlegltosci przynajmniej 500 m od naj-
blizszego centrum turystyki. Zabudowa powinna by¢ typowa dla zabudowy
staromiejskiej regionu i1 pochodzi¢ sprzed 1 stycznia 1940 roku (Jest to typ
ustugi turystycznej, ktory, zgodnie z rozumieniem $rodowiska wiejskiego, jest
realizowany poza nim i jako taki jest swoistg nieckonsekwencja. Autor dekretu
miat zapewne na mysli wszelka baz¢ noclegowg poza centrum turystycznym,
stad w dekrecie i ta pozycja. Niemniej intencje autora pozostaja jedynie w sfe-
rze domystow, dla potrzeb jednak niniejszego opracowania nalezy pominga¢ ten
typ bazy, jako nie zwigzany z badanym Srodowiskiem. Przyp. autora).

Pod pojeciem innych ofert komplementarnych, w swietle dekretu, rozu-
mie si¢ wszystkie te oferty, ktore zwykto si¢ §wiadczy¢ w zwigzku z kom-
pleksowa propozycja bazy noclegowej, jak i inne ogélnie uwazane za atrak-
cyjne turystycznie ze wzgledu na spedzanie czasu w otoczeniu wiejskim.
Za ustugi dodatkowe $§wiadczone przy okazji oferty bazy noclegowej uwaza
si¢ ushugi gastronomiczne:

> conajmniej $niadanie w przypadku gospodarstwa agroturystycznego

1 turystyki wewnetrznej,
» co najmniej ustuga ,,media pension”, czyli $niadanie i ciepta kolacje
w przypadku hotelu wiejskiego,

»  wszystkie typy bazy noclegowej moga oferowac kompletng oferte ga-

stronomiczng ztozong ze $niadania, cieptego obiadu i kolacji.
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W ten sposob dekret Wspdlnoty Autonomicznej Wysp Balearskich okresla
warunki funkcjonowania oferty bazy noclegowej w turystyce wiejskiej. Po-
dobne w swoim zasadniczym ksztalcie sg pozostate dekrety innych wspdlnot,
ktore zgodnie podkreslaja wymog zachowania charakteru zabudowy charak-
terystycznego dla architektury ludowej regionu i wykorzystania ich dla celow
turystyki. Roznice dotycza jedynie warunkow, ktore winny by¢ speinione,
aby zabudowa mogta funkcjonowa¢ w przemysle turystycznym. Jedna z nich
to wiek budynkow, ktore brane moga by¢ pod uwage.

Tab. 35. Wiek zabudowy w wybranych Wspolnotach Autonomicznych Hiszpanii

Wspélnota Autonomiczna Wiek zabudowy (konstrukcja sprzed roku)
Galicja 1900 (pozos y castillos); 1940 (casas de aldeas)
Navarra 1920

La Rioja 1970 (casas rurales)

Katalonia 1950

Castillia y Leon 1970

Zrédto: ,,El Turismorural en Castilla y Leon analisis contemporanea de la raglamentacion auto-
nomica”, 1994.

Osrodki bazy noclegowej zwiazane z turystyka wiejska powinny znaj-
dowac si¢ generalnie w §rodowisku wiejskim. Zdanie, ktore wydaje si¢ by¢
truizmem nie jest catkowicie pozbawione sensu, jezeli spojrzy si¢ na wcze-
$niej obszernie przytaczany dekret dotyczacy funkcjonowania turystyki
wiejskiej na Balearach, w ktorym mowa o turystyce wewnetrznej odno-
szacej si¢ do bazy umieszczonej w zabytkowych dzielnicach miasteczek.
Nacisk na realizacje tego warunku szczeg6lnie ktada dekrety Galicji, Kraju
Baskow, Katalonii, Andaluzji, Asturii, Aragonii i Kantabrii. Ponadto do-
datkowe zaostrzenie tych warunkow wystepuje w przypadku uregulowan
prawnych Galicji i Katalonii, ktore stwierdza, ze baza noclegowa §rodowi-
ska wiejskiego winna by¢ oddalona od drég czy tez dziatalnos$ci przemysto-
wej, ktorych obecno$¢ nie zapewniataby spokoju i zakldcata harmonie kra-
jobrazu. W Murcji dodatkowo baza noclegowa wiejska musi by¢ umiejsco-
wiona z dala od wybrzeza oraz dzielnic miast i gmin nadmorskich, z dala
od tradycyjnych centrow turystycznych i w poblizu o$rodkéw prowadza-
cych dziatalnos¢ rolnicza, ogrodnicza lub lesna, co podkreslajg dekrety Ka-
talonii, Kraju Baskow, Balearow, Estremadury i Galicji. Srodowisko wiej-
skie okreslane jest, w przypadku niektorych wspdlnot, maksymalng liczba
mieszkancow miejsca, w ktorym znajduje si¢ wiejska baza noclegowa.
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Tab. 36. Dopuszczalna liczba mieszkancow w miejscowosciach z baza noclegowa o charakterze
zabudowy wiejskiej w wybranych Wspodlnotach Autonomicznych

Wspélnota Autonomiczna Maksymalna liczba mieszkancow
Castilliay Leon 3000
Katalonia 1000
La Rioja 1500
Navarra 1500
Estremadura 10 000

Zrédto: ,,El Turismorural en Castilla y Leon analisis contemporanea de la raglamentacion auto-
nomica”, 1994.

Jak juz wczesniej wspomniano, wszystkie domy stanowigce baze nocle-
gowa winny by¢ tradycyjne, charakterystyczne dla gminy czy regionu. Po-
nadto, w przypadku Wspolnoty Wysp Kanaryjskich, stawiany jest dodatko-
wy wymog: dom winien by¢ umeblowany w stylu kultury wiejskiej regionu
z uzyciem elementow artystycznych kultury ludowe;.

Do ciekawszych sugestii, niezwiazanych bezposrednio z baza noclego-
wa, ale podnoszong czgsto w odniesieniu do oferty komplementarnej, nalezy
propozycja prowadzenia, w miejscu §wiadczenia ustug noclegowych lub jego
poblizu, sprzedazy wyrobow artystycznych typowych dla kultury ludowe;j
regionu w celu dodatkowej promocji. Nie jest to jednak traktowane jako obo-
wiazek, ale jedynie propozycja.

Sytuacje prawng dotyczaca rozwoju bazy noclegowej w oparciu o ist-
niejace zasoby dobr materialnych regionalnej kultury ludowej zaczeto re-
gulowa¢ najwczesniej w Katalonii dopiero w roku 1983, a zakonczono
w 1993 r. w Kastylii 1 Leon, cho¢ nie mozna mowi¢ o zupetnym zakon-
czeniu, jako ze uchwalone dekrety sa uzupetniane i poprawiane. W ten
sposob wiladze starajg si¢ kontrolowac i stymulowa¢ rozwdj bazy nocle-
gowej, ktory bytby instrumentem pomocnym w zachowaniu dziedzictwa
architektonicznego regionow i jednocze$nie poprawitby sytuacj¢ ekono-
miczng mieszkancow obszarow wiejskich. Nie jest to jednak w stanie wy-
eliminowac¢ zupelnie sytuacji zaistnialej w tym $rodowisku na poczatku
lat szes¢dziesiatych, kiedy to caly w zasadzie kraj doswiadczyt niekontro-
lowanego rozwoju bazy noclegowej, ktora nie koniecznie byta odpowied-
niej jakosci. W srodowisku wiejskim pojawity si¢ hotele — budynki czesto
astylowe, burzace harmonijny krajobraz — jeden z cenniejszych waloréw,
ktore moze zaoferowac ten typ turystyki, a takze wprowadzajac maso-
wos¢ ruchu, jako ze éwczesnie nie istniaty ograniczenia dotyczace licz-
by miejsc noclegowych, ktorymi maksymalnie moze dysponowac¢ hotel.
Zmiana tego stanu rzeczy jest procesem, stad jeszcze przez jaki$§ czas ten
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typ bazy noclegowej bedzie funkcjonowat jednak od konca lat osiemdzie-
sigtych generalnie w kazdej Wspolnocie Autonomicznej, bez zaglgbiania
si¢ w szczegoty, mozna zaobserwowac 2 silne trendy dominujace w roz-
woju bazy noclegowej omawianego srodowiska. Sg to:

> hotele wiejskie,

> domy wiejskie (modelo artesanal).

Szczegolny nacisk ktadzie sie¢ na rozwoj zwlaszcza tego drugiego typu
bazy. ,,Architektura ludowa jako produkt okresu przedindustrialnego, kon-
struowana z wykorzystaniem materiatéw lokalnych, tradycyjnych technik
0 prawie nie zmienionym stylu, jest produktem kulturowym, ktéremu grozi
catkowite zniknigcie. Ostatnie przyklady zbudowano w Hiszpanii w latach
sze$¢dziesiatych, kiedy to zaprzestano konstrukcji tradycyjnych z powodu
pojawienia si¢ nowych materialéow pochodzenia przemystowego, uprzemysto-
wienia procesu produkcji rolnej, co w konsekwencji doprowadzito do zmian
architektonicznych i znikniecia tradycyjnej sztuki ludowej konstrukeji” (Gar-
widzi si¢ szans¢ na powstrzymanie, a nawet odwrocenie tego procesu. Po-
wtarza si¢ postulat renowacji i adoptowania budynkow o typowej dla dane-
go regionu architekturze, aby w ten sposob uratowa¢ dziedzictwo kulturowe
i zapewni¢ oferte turystyczng o wysokiej jakosci, co wspolgra z tendencja
w ruchu turystycznym, ktory coraz czgsciej przedktada jakos¢ nad niska ceng
oferty. Pozytywnym przyktadem zmiany charakteru bazy noclegowej moze
by¢ sytuacja w masywie Gor Palentynskich (Castillia y Leon), ktore lezy
na terenie 21 gmin. Jeszcze w 1996 roku 78% wszystkich miejsc noclegowych
znajdowato si¢ w 3 gminach: Aguilar de Campo, Cervera de Pisuegra i Velilla
del Rio Carron. W 2 lata pdzniej w skutek rozwoju oferty bazy noclegowej
domow wiejskich na obszarze catego masywu liczba miejsc noclegowych
w wiodacych gminach stanowila juz 69,5% ogdtu miejsc. W roku 1996 domy
wiejskie stanowity 42,1% miejsc z 17,2% miejsc zwigzanych z turystyka wiej-
ska w omawianym regionie. W roku 1998 ,casas rurales” stanowity juz 65,3%
miejsc z 30% ogotu miejsc. Widaé wyraznie, ze przy rozwoju bazy noclego-
wej w ostatnich 2 latach najwigksza dynamike wzrostu liczby zanotowaty
wlasnie owe ,,casas rurales” okreslane jako budynki realizujace typowy dla
regionu charakter architektury ludowej, badz odrestaurowane, badz zacho-
wane w dobrym stanie, ponadto wyposazone wewnatrz we wszelkie wygody
1 z zewnatrz wspolgrajace z krajobrazem. W sumie caly region dysponuje
2200 miejscami w bazie noclegowej o charakterze wiejskim 1 tym wynikiem
0 230 miejsc przewyzsza liczbe miejsc w hotelach, jakimi dysponuje region.
Warto dodag¢, ze jeszcze w 1996 roku liczba tych miejsc byta réwna (Arriba,
1998, nr 135, s. 56-71).
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Jak istotnym jest problem rozwoju bazy noclegowej w oparciu o istniejace
zasoby architektury ludowej, moze pokaza¢ program rozwoju turystyki wiej-
skiej w gminie Els Ports nalezacej do Autonomicznej Wspdlnoty Walencji.
W latach 1991-1993 wprowadzono w zycie program LEADER — program Wspo6l-
noty Europejskiej, ktory miat za zadanie wspomoc finansowo przeksztalcenia
w $rodowisku wiejskim. Program miat dofinansowac dziatalnos¢ okreslonych
grup lokalnych zaréwno panstwowych, jak i prywatnych, ktore swoja dziatalno-
$cig przyczynialy si¢ do rozwoju w srodowisku wiejskim 1 ich dziatanie mogtoby
shuzy¢ jako przyktad dla innych regionow (Yague Perales, 1998, nr 136, s. 5-26).

Program miat by¢ prowadzony w gminach ponizej 100 tys. mieszkancow,
zaktadat szeroka wspotprace organdéw panstwowych i inicjatywy prywatnej
i dawal szans¢ na osiggnigcie spektakularnego, przyktadnego efektu. Wybor
padt na gmine Els Ports o powierzchni 910 km? i 5000 mieszkancéw (poni-
zej 7 mieszkancow/km?). Gmina nie miata potaczenia kolejowego. Zdecydo-
wanie dominujacym sektorem bylo rolnictwo, ktore od poczatku lat siedem-
dziesiatych przezywato kryzys. Rodzace si¢ problemy natury ekonomicznej
zmuszaly do migracji do miast. Podobna recesja dotkneta przemyst. Jedyna
fabryka wtokna syntetycznego w Vilafranca zatrudniata niecate 600 osob.
Program postawit na rozwoj miedzy innymi turystyki wiejskiej, ktora jawita
si¢ jako szansa rozwoju dla regionu 1 wsparcie ekonomiczne dla nierentow-
nej produkcji rolnej. Program zaktadat rozwdj turystyki w oparciu o istnie-
jace zachowane w dobrym stanie i typowe w swej architekturze dla regio-
nu ,,viviendas” (gospodarstwa) jako doskonale miejsca noclegowe. Program
przeznaczyt 35,3% catos$ci srodkow finansowych na rozwdj bazy noclegowej
w turystyce wiejskiej 1 byta to druga, co do wielkosci, dotacja po 49,02%
srodkow, ktére przeznaczono na rozwoj matych zaktadow rzemieslniczych
i ustug lokalnych. Te dwa cele pochlonely w zasadzie wigkszos$¢ srodkow,
na inne pozostawiajac niewiele ponad 15%.

Rozwijajaca sig, dzigki srodkom przeznaczonym z programu, turystyka
wiejska okazata si¢ by¢ na tyle istotng gatezig przemystu dla rozwoju regionu,
ze $rodki przekazane gminie w roku 1995 w ramach programu LEADER II
w 73,8% przeznaczono wilasnie na ten cel.

Obecnie dziatalno$¢ wigkszosci mieszkancéw gminy w sposob bezpo-
sredni lub posredni jest zwigzana z przemysltem turystycznym, dla ktérego
motorem rozwoju, co trzeba tu podkresli¢, staly si¢ zasoby architektury ludo-
wej, ktorymi gmina dysponowata (Yague Perales, 1998, nr 136, s. 5-26).

Jakkolwiek w ciggu ostatnich kilkunastu lat wiele robi si¢ w Hiszpa-
nii dla podniesienia jakosci oferowanych ustug i typu bazy noclegowej
w $rodowisku wiejskim, to jednak ciggle jeszcze nie zawsze oferta jest jed-
noznaczna z noclegiem dobrej klasy spetniajacym warunki cytowanych po-
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wyzej dekretow. Szukajac oferty noclegowej pod hastem ,turystyka wiej-
ska” (turismo rural) , mozna napotkac hotel wiejski niekoniecznie wysokiej
klasy, dom wiejski, ale i schronisko, pokoje do wynajecia oraz mieszkanie
w gospodarstwie agroturystycznym.

6.4. Ruch turystyczny zwiazany z turystyka wiejska

Turystyka w $rodowisku wiejskim od lat stanowi istotny czynnik rozwoju
obszaréw mniej zasobnych ekonomicznie, jednak istotnych przez rangg i cha-
rakter swoich walorow turystycznych wypoczynkowych, krajoznawczych
czy specjalistycznych.

Ostatnia dekada ubieglego wieku to znaczacy wzrost popularnosci desty-
nacji wiejskich w swoim charakterze. Wiele badan przeprowadzanych w tym
czasie w ujeciu regionalnym wskazywaty jednoznacznie zwigkszone zain-
teresowanie ofertg turystyczng wsi, ktora uwzglednia zaréwno jej charakter
przyrodniczy, jak 1 kulturowy.

Jedne z takich badan przeprowadzono w potowie lat dziewiecdziesigtych
pod kierunkiem D. Alberto Galeron de Miguel dyrektora generalnego do spraw
turystyki we Wspolnocie Autonomicznej Kastylii i Leon. Dla przebadania pre-
ferencji mieszkancow wspolnoty wykonano 1100 ankiet oraz 2005 ankiet wsrod
mieszkancow 13 pozostatych wspolnot z pominigciem Wysp Kanaryjskich, re-
giono6w Murcji i La Rioja (Galeron de Miguel, 1994, Actas 1, s. 45-78).

Jakkolwiek zwraca si¢ uwage na fakt, ze dwie trzecie turystéw hiszpan-
skich korzysta z oferty wypoczynkowej przypisanej do wybrzeza (costa/
playa), to jednak okoto 17% odwiedza obszary wiejskie wnetrza kraju. Gene-
ralizujac, Kastylia jest najbardziej interesujacym celem dla tych, ktorzy decy-
duja si¢ spedzi¢ czas wolny z dala od morza. Wsrod najciekawszych produk-
tow turystycznych, ktore Wspolnota moze zaproponowaé turystom za istotne
uznaje si¢ trasy tematyczne. Do najwazniejszych zalicza sig:

> Szlak Duero czyli tras¢ turystyczng wzdhuz rzeki Duero; trasa, ktorej

gléwnym walorem jest krajobraz zblizony do naturalnego lub harmonijny,
> Szlak Wina — trasa o charakterze gastronomicznym, prezentujaca wa-
lor kuchni regionalnej,
»  Szlak Romanico — trasa prezentujaca zabytki architektury rzymskie;j,
Szlak Kanatow Kastylii,

> Szlak Camino Santiago — fragment Sredniowiecznego szlaku piel-
grzymkowego do grobu §w. Jakuba z Composteli, ktory wiedzie
przez Wspdlnote,

> Szlak Dziedzictwa Kultury Narodowe;j,

> Szlak Srebrny — dawna trasa kupcéw rzymskich handlujacych srebrem.
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Wsrod mieszkancow Wspolnoty przeprowadzono badania, ktére miaty
na celu poznanie stopnia znajomosci oferty proponowanej przez ich lokalne
wladze, a takze wérdéd mieszkancow spoza Autonomicznej Wspdlnoty Kasty-
lii i Leonu. Ze wzglgdu na swojg tematyke i potrzeby niniejszego opracowania
warto skupi¢ si¢ na ofercie o charakterze gastronomicznym — Szlaku Wina.

Tab. 37. Znajomo$¢ tras turystycznych wsrod mieszkancow Wspolnoty Kastylii Leonu

Trasa Znajomo$¢ Odwiedzit Wrécitby Odwiedzitby
Vino 66 % 43 % 75 % 47 %

Zrédto: Galeron de Miguel, 1994.

Tab. 38. Odbiodr oferty tras turystycznych Wspoélnoty Kastylii i Leonu przez mieszkancow spoza
wspolnoty

Trasa Znajomo$¢ Odwiedzit Wréciltby Odwiedzitby
Vino 28% 26% 88% 34%

Zrédto: Galeron de Miguel, 1994.

Juz pobiezny przeglad danych pozwala stwierdzi¢, ze generalnie oferta
jest raczej dobrze znana przez 66% mieszkancéw, natomiast 43% odwiedzi-
lo te trase i1 az 3/4 z nich wrécitoby na nig raz jeszcze (wsrod mieszkancow
Wspdlnoty jedynie szlak Santiago i Szlak Dziedzictwa Kultury Narodowe;j
byty bardziej znane i cz¢éciej odwiedzane).

Troche gorzej wyglada sytuacja, jezeli chodzi o pozostatych mieszkancow
kraju. Szlak znany jest stabiej 1 rzadziej odwiedzany, za to wysoko oceniany,
co wyraza az 88% chetnych (wrdcitoby na szlak). Wyraznym mankamentem,
ktory ujawnia si¢ dzigki tej ankiecie, jest niewystarczajaca reklama tej oferty.

Badania ankietowe przewidywaty takze ocen¢ przez mieszkancow
Wspdlnoty jakosci proponowanych przez wladze lokalne i gestoréw pry-
watnych produktow turystycznych, stworzonych na bazie waloréw regionu,
w skali od 1 do 10 punktow.

Dziesig¢ punktow, czyli maksymalng oceng ofercie zwigzanej z gastrono-
mig przyznato 68% ankietowanych, a obchodom Semana Santa, czyli Wiel-
kiego Tygodnia, 10 punktow przyznato 53% ankietowanych. Nizej zostaty
ocenione turystyka sportowa i zajecia w srodowisku naturalnym.

Podobnie mozliwo$¢ oceny, na tych samych zasadach, mieli mieszkan-
cy spoza Kastylii i Leon. Maksymalng liczbe 10 punktéw poszczegdlnym
ofertom przyznato:

> gastronomii — 56% respondentow,
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> wyszczegoblnionej ofercie swiat ludowych — 44% (zwtaszcza wysoko
oceniali ten produkt ludzie mlodzi lub dorosli ze §rednim wyksztal-
ceniem oraz ankietowani z wysokimi dochodami),

> turystyce wiejskiej — 35% (tu przede wszystkim ludzie mtodzi i stu-

denci z wysokimi dochodami w domuy).

Posrod mieszkancow spoza Wspolnoty najwyzej oferte turystyki wiej-
skiej oceniali mieszkancy Asturii, Madrytu, Kastylii-La Manchy i1 Ara-
gonii. Najczesciej byty to osoby mtode z co najmniej §rednimi dochodami
1 wyksztatceniem $rednim badz wyzszym. Po analizie powyzszych danych
nasuwajg si¢ istotne wnioski:

> oferta gastronomii jako sktadnik kultury ludowej danego regionu ma

wysoka pozycje i, prawie na rowni z ofertg dziedzictwa narodowego,
jest w zasadzie traktowana jako oferta tradycyjna,

> oferta tradycyjnych $wigt ludowych i turystyka wiejska jest wysoko oce-

niana przez ludzi mlodych, ktorzy stanowia najliczniejszy sektor podro-
zujacych — okoto 50% ogodtu podrézujacych Hiszpanow (www.ine.es),

> wzrastajgca popularnos¢ oferty folkloru wsrdd roznych grup spo-

tecznych za rowno pod wzgledem wyksztalcenia, jak i dochodow.
Zainteresowani nig byli i wysoko ja oceniali zarowno ludzie mlodzi,
jak 1 dojrzali, o $rednich lub wysokich dochodach i wyksztatceniu
od $redniego po wyzsze. Stanowi to wyrazny dowdd na to, ze oferta
folkloru prezentowana przez Kastyli¢ i Leon w formie szlakoéw te-
matycznych budzi zainteresowanie 1 moze z czasem sta¢ si¢ samo-
dzielnym czynnikiem generujacym ruch turystyczny w srodowisku
wiejskim. Oczywiscie nie jest to ruch masowy, niemniej z kazdym
rokiem liczniejszy, jezeli chodzi o liczbe uczestnikow.

Badania, jak powyzsze, przeprowadzane w latach dziewiecdziesiatych
wskazaty na wzrost wagi, jaka dla ruchu turystycznego odgrywa turystyka
wiejska. Jej wyrazna obecno$¢ w ofercie turystycznej regionu od co naj-
mniej 2 dekad przetozyla si¢ takze na zmiane w podejsciu w statystykach.
0d 2001 roku Narodowy Instytut Statystyki w Hiszpanii (Instituto Nacional
de Estatistica) gromadzi i poddaje analizie dane dotyczace wielkosci ruchu
turystycznego w $rodowisku wiejskim, a takze wielko$ci bazy noclegowe;j
w nim funkcjonujace;j.

Obecna dekada to niemal staty wzrost wielkosci ruchu turystycznego
z wyjatkiem roku 2008, ktory jest rokiem spadku dla catej Hiszpanii o niemal
3% (www.unwto.org) i jest to znaczaca dynamika — w okresie od 2001 do
2006 roku wzrost si¢ podwoit, a w kolejnym roku — okresie maksymalnego
wzrostu osiagnat 2 645 237 odwiedzajacych.
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Wyk. 5. Liczba turystéw uczestniczacych w turystyce wiejskiej w latach 2001-2008
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Zrbdlo: oprac. wlasne na podstawie www.ine.es.

Zdecydowana wigkszo$¢ uczestnikow ruchu turystycznego w sSrodowisku wiej-
skim to goscie krajowi — okoto 90%. Pozostate 10% to turysci zagraniczni, co war-
tosciach bezwzglednych daje w roku maksymalnego wzrostu 262 826 turystow.

Wiele na temat popularnosci turystyki wiejskiej wyrazaja statystyki doty-
czace wielkosci bazy noclegowej z nig zwigzane;j.

Wyk. 6. Liczba obiektow i miejsc noclegowych w turystyce wiejskiej w latach 2001-2008
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Wzrost popularno$ci omawianego rodzaju turystyki przektada si¢
na liczbe zaro6wno obiektéw noclegowych, jak i ich pojemnos$ci. Z 5487
obiektow o tacznej pojemnosci 42 925 w roku 2001 liczba wzrasta
do 12 794 obiektow o tacznej pojemnosci 114 766. W stosunkowo krotkim
okresie zdolnos¢ obstugowa wzrasta ponad 2,5 razy. Wzrasta tez $rednia po-
jemnos¢ statystycznego obiektu z niecatych 8 miejsc w obiekcie w roku 2001
do niemal 9 w roku 2008.

W roku 2008 pierwsze miejsce, wsrod wspolnot autonomicznych Hisz-
panii, pod wzgledem wielko$ci ruchu turystycznego zwigzanego z turystyka
wiejska nalezalo do Autonomicznej Wspdlnoty Kastylii 1 Leonu. W sumie
odwiedzito ja ponad 570 tys. turystow.

Wyk. 7. Liczba turystow w turystyce wiejskiej z podziatem na regiony autonomiczne w roku 2008
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Zrédto: oprac. wlasne na podstawie www.ine.es.

Wielkos¢ ta daje jej pozycje nieckwestionowanego lidera w tym segmen-
cie rynku hiszpanskiego. Druga w tej klasyfikacji, Katalonia, odnotowata
wielkos$¢ ruchu niemal o ¢wieré miliona turystow nizsza. Wynik obu Wspol-
not to niemal 1/3 catkowitej liczby korzystajacych z oferty w $rodowisku
wiejskim. Kolejne 2/3 przypadaja na 15 pozostatych wspolnot, z ktorych
11 odnotowuje wielko$¢ ruchu od 97 tys. (Nawarra) do 163 tys. (Galicja).
4 Wspolnoty o niskich warto$ciach oscyluja miedzy 87 tys. turystow
na Balearach a 26 tys. w regionie La Rioja.
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Warto podkresli¢ fakt, iz pierwsze miejsce wsrod turystow korzysta-
jacych z oferty turystyki wiejskiej zajmuje Kastylia i Leon — Wspolnota,
ktora nie ma dostgpu do morza. Jednak nie jest to prosta zaleznos¢. Ostat-
nie miejsce zajmuje rowniez Wspolnota wewnetrzna — La Rioja, druga zas
miejsce dzierzy Katalonia — region o doskonale zorganizowanej ofercie
okreslanej mianem 3xS.

Wielko$¢ ruchu turystycznego, warunkowana wieloma czynnikami, jak wa-
lor czy dostepnos$¢, takze znajduje swoje odzwierciedlenie w bazie noclegowe;.

Wyk. 8. Liczba miejsc noclegowych w turystyce wiejskiej w regionach w roku 2008
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Zrbdlo: oprac. wlasne na podstawie www.ine.es.

Wspolnota o najwigkszej liczbie miejsc noclegowych jest Kastylia i Leon
—z liczbg 22 603 w roku 2008. Drugie miejsce nalezy do Katalonii, cho¢ po-
jemnos¢ tego typu bazy noclegowej jest mniejsza o 10 200 miejsc od kastylij-
skiej. Najmniej pojemng baze oferuje La Rioja z 811 miejscami oraz Baleary
1 Murcja — kazda z okoto 2700 miejscami.

W liczbie obiektow prym wiedzie takze Kastylia — ponad 2 500 jednostek.
Drugie miejsce zajmuje Katalonia z 1 500 obiektami. Wspolnoty, ktore prze-
kraczaja 1000 obiektow to: Asturia, Andaluzja oraz Kastylia—La Mancha.

Ostatnim wskaznikiem, ktory warto zacytowac jest srednia dtugos$¢ pobytu.

Wsrod 3 gtownych typow bazy noclegowej, uyjmowanych w statystykach
Instituto Nacional de Estadistica oferta noclegowa turystyki wiejskiej pre-
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zentuje si¢ jako stabilna. W catym okresie gromadzenia i analizy danych
naplywajacych z regionow srednia dtugos¢ pobytu oscyluje przy 3 dniach
— warto$¢ maksymalna zarejestrowana w 2005 roku to 3,18 dnia, warto$¢ mi-
nimalna z roku 2008 to 2,99 dnia. W kazdym roku jest to dtugo$¢ wpisujaca
si¢ w specyfike turystyki o charakterze weekendowym.

Wyk. 9. Srednia dtugo$é pobytu w obiektach noclegowych w latach 2001-2008
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Spadek mozna zauwazy¢ w ofercie charakterystycznej dla turystyki po-
bytowej — apartamentéw. W analizowanym okresie spadek $redniego pobytu
to 1,5 dnia — od 9,54 dnia w roku 2001 do 8,11 dnia w roku 2006. Ostatnie
2 lata to nieznaczna poprawa sytuacji do 8,26 dnia w roku 2008.

Staty, cho¢ mniej spektakularny spadek odnotowuje baza hotelowa.
Od roku 2001 do 2007 $rednia dlugos¢ pobytu spadta o 0,6 dnia, osiggajac
wysokos¢ 3,22 dnia $redniego pobytu w hotelu.

Na tym tle oferta bazy noclegowej w turystyce wiejskiej pozostaje niemal
niezmienna, a co za tym idzie, przewidywalna — istotny fakt w fazie plano-
wania rozwoju oferty.

Jakkolwiek wsrdd danych nie podaje si¢ informacji dotyczacych motywa-
¢ji wyjazdu, jednak mozna z duzg dozg prawdopodobienstwa zalozy¢, iz dla
niemal wszystkich odbiorcow oferty srodowiska wiejskiego walor kulturo-
wy nawigzujacy do folkloru i tradycyjnej kultury ludowej stanowi, jezeli nie
gléwna, to z pewnoscig istotng oferte o charakterze komplementarnym.
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Jezeli chodzi o popularno$¢ oferty zwigzanej z muzeami wiejskimi, ktore
zostaly opisane w jednym z poprzednich rozdziatéw to, zanim zostang po-
dane przyblizone dane, nalezy dodac jeszcze parg stow komentarza. Dosy¢
tatwo mozna zorientowac si¢, ze zadne z obu istniejgcych na Majorce muze-
ow wiejskich nie przedstawia oferty, ktéra w cato$ci mogtaby zosta¢ uznana
za reprezentujacg jedynie kulture ludowa. Jest to raczej mieszanka kilku idei
zwigzanych mocniej lub luzniej ze §rodowiskiem wiejskim, niemniej jed-
nak niezaprzeczalny trzon oferty to kultura ludowa w réznych jej aspektach
od zabudowy, przez sposoby produkcji typowe dla srodowiska wiejskiego
po produkty gastronomii regionalnej. Trzeba jednak pamigta¢ o tym, ze oba
muzea s3 w rekach prywatnych, a ich nadrzednym celem jest przynoszenie
zysku. Dlatego trudno wini¢ wtasciciela La Granja, ktory w piwnicach zde-
cydowat si¢ umiesci¢ sal¢ z narzedziami tortur, ktoéra nie koniecznie musi
mie¢ wiele wspolnego ze srodowiskiem wiejskim, za to ma wiele wspolnego
ze skojarzeniami Hiszpanii jako kraju inkwizycji, gdzie tortury w swoim cza-
sie byly bardzo popularnym srodkiem perswaz;ji.

Niemniej wartym zauwazenia jest fakt, ze taki produkt znalazt swoje
miejsce w ogolnej ofercie turystycznej, jaka wyspa przygotowuje dla tury-
stow 1 od z gorg juz 40 lat odnosi sukces i to na tyle istotny, ze na lokalnym
rynku pojawita si¢ konkurencja.

Jest to jeden z niewielu wskaznikow istotnosci tego typu oferty jako istot-
nej oferty komplementarnej dla gtownego produktu ,,playa y sol” — ,,stonce
1 plaza”. To twierdzenie mozna poprze¢ jeszcze kilkoma dowodami posred-
nimi, do ktorych nalezy zaliczy¢ rozszerzenie oferty folkloru o wystepy dwa
razy w tygodniu folklorystycznej grupy tanca i od niedawna prezentowanie
jej dorobku takze w tzw. niskim sezonie zimowym.

Podobnie ma si¢ sytuacja, jezeli chodzi wprowadzenie pokazoéw pracy
warsztatow rzemieslniczych oferowanych przez La Granja. W Els Calderes
wprowadzono mozliwo$¢ degustacji wyrobow kuchni regionalne;.

Trudno jednak jednoznacznie odpowiedzie¢ na pytanie o wielko$¢ ruchu
turystycznego, co stanowi wymierny wskaznik popularnosci oferty. Co nie
dziwi, zadna firma prywatna pracujaca w turystyce nie jest skora do udostep-
niania swoich danych statystycznych dotyczacych liczby odwiedzajacych,
jako ze jest to prosta droga do oszacowania dochodow, a przekazanie takiej
wiedzy w mato powolane do tego rece wydato si¢ wiascicielowi La Granja
mato celowe. Stad jedyne dane, jakie mozna zacytowac, podazajac za stwier-
dzeniem wtasciciela, to bardzo szeroki przedzial, w jakim miesci si¢ roczna
liczba odwiedzajacych migdzy 20 a 40 tys. osob. Bez wzgledu jednak na to,
czy owa liczba sigga gornej granicy przedzialu, czy dolnej, czy tez w ogole
jest zanizona, to i tak nie ulega watpliwosci, ze oferta muzeum wiejskiego
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na Majorce nalezy do oferty komplementarnej, jezeli zatozy¢, ze wigkszos¢
z ponad 10 mln turystow odwiedzajacych rocznie Baleary (INE, 2007) przy-
jezdza przede wszystkim po stonce na plazg.

Powyzsze rozwazania bedace przegladem obecnosci i roli folkloru w roz-
woju turystyki w srodowisku wiejskim, z pewnoscia nie wyczerpal wszel-
kich mozliwych jej aspektéw, niemniej dopomodgl w znalezieniu odpowiedzi
na pytanie o znaczenie tej roli. Zaznacza si¢ wyrazny trend do pelniejszego
1 czestszego siegania po walory folkloru. Folklor staje si¢ coraz istotniejszym
sktadnikiem oferty komplementarnej w tym srodowisku i w posredni spo-
sob wptywa na rozwdj bazy noclegowej, a przez to na koncentracj¢ ruchu
turystycznego. Takze to wlasnie w srodowisku wiejskim oferta turystyczna
w najpetniejszy sposob czerpie z réznych sktadnikow folkloru.
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7

Z.AL.OZENIA POLITYKI REGIONALNEJ

W ZAKRESIE WYKORZYSTANIA FOLKLORU
I TRADYCYJNEJ KULTURY LUDOWEJ

DLA POTRZEB TURYSTYKI W HISZPANII

Zgodnie z modelem zaprezentowanym przez Poon’a (1993), w oparciu o ktory
realizowana jest polityka regionalna rozwoju turystyki w Hiszpanii, 2 gtéwne
cele polityki to:

1.
2.

Polepszenie jako$ci 1 konkurencyjnosci produktu turystycznego.
Doprowadzenie do stanu, w ktorym efekty dziatalnosci turystycznej
w kompleksowej dziatalnosci ekonomicznej regionu osiggna najlepszy
z mozliwych do osiggnigcia w sytuacji regionu poziom, przyczyniajac si¢
w ten sposob do wzrostu jego zamoznoSci.

Dla zrealizowania powyzszych celow nalezy przyjac 4 zatozenia strategiczne
do realizacji:

1.

Umiejscowienie potrzeby zachowania srodowiska naturalnego na pierw-
szym miejscu podczas podejmowania jakichkolwiek decyzji, zwigza-
nych z rozwojem dziatalnosci turystycznej. Czesto rozwoj turystyki do-
prowadzatl do zachwiania réwnowagi naturalnej w srodowisku, niszczac
lub nadmiernie wykorzystujac jego walory naturalne, krajobrazowe
i kulturowe. Obecnie zmiana powinna i8¢ w kierunku rozwoju odpo-
wiedzialnego, ktory mialby na uwadze zachowanie w mozliwie nie-
zmienionym stanie wyzej wymienionych walorow. Powinno to i$¢
w parze zwychowaniem mieszkancéw regionu w duchu ekologii, w koncu
w czynnym dzialaniu na rzecz srodowiska, tworzac obszary chronione
promowane jako obszar dla ekoturystyki.
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2. Doprowadzenie do sytuacji, w ktorej sektor turystyki bylby sektorem
wiodgcym w regionie. Nalezy wykorzysta¢ walory typowe dla regionu
i za ich pomocg promowac region, czynigc zen warto$¢ unikalng i jedyna
w swoim rodzaju. Ponad to przyja¢ nowe strategie rozwoju, elastyczniej-
sze w swojej strukturze, ktore bytyby w stanie sprosta¢ coraz bardziej
zindywidualizowanym potrzebom turysty.

3. Wzmocnienie kanatow dystrybucji oferty na rynku. Coraz istotniejsze
jest tutaj wspotdzialanie sektora publicznego, zwlaszcza wtadz admini-
stracyjnych, z sektorem prywatnym, tak by wzmocni¢ promocje¢ regionu
na zewnatrz, majac na uwadze wzrastajacg na rynku konkurencjg.

4. Wspieranie rozw0j sektora prywatnego. Powinno si¢ wspiera¢ zwtaszcza
te czes$¢ sektora, ktora podejmuje odpowiednie dziatania w kierunku re-
alizacji potrzeb turysty zainteresowanego poznawaniem kultury regionu,
a takze obcowaniem z naturg. Wtadze administracyjne powinny stworzy¢
mozliwosci do podejmowania tego typu inwestycji.

Gloéwne idee zawarte w przedstawionym modelu funkcjonowania polityki re-

gionalnej w odniesieniu do turystyki sg realizowane w polityce regionalnej

Hiszpanii. Najistotniejszym jej zatozeniem, poczawszy od potowy lat osiem-

dziesiatych jest bazowanie na Wspolnotach Autonomicznych — ,,Comunida-

des Autonomas”. Zadaniem administracji centralnej jest promocja regionow
poza granicami kraju oraz wspotpraca i koordynacja rozwoju technologiczne-
go regiondw, tak by mogly by¢ konkurencyjne na rynku europejskim.

Warto przyjrze¢ si¢ sposobom realizacji polityki rozwoju na poszczegol-
nych poziomach administracyjnych.

1. Polityka wspdlnotowa

Jako, Zze od 1986 roku Hiszpania jest czlonkiem obecnej Wspolnoty Euro-
pejskiej, warto przyjrze¢ si¢ dziataniom podejmowanym na takze na tym
szczeblu. Nie sg to, niestety dzialania konkretne, a raczej zwrdcenie uwagi
na istotnos¢ zjawiska jako takiego, za czym nie idg zadne konkretne dziatania.

2. Polityka na szczeblu panstwowym

Najistotniejszy krok podjety w tym wzgledzie to plan Marco de Competiti-
vidad del Turismo Espanol (Plan FUTURES, 1994) oraz jego kontynuacje.
Jest to plan majacy na celu wprowadzenie w zycie programu, ktéry mogltby
zahamowac¢ degradacj¢ krajobrazu, a takze srodowiska naturalnego i kulturo-
wego zwlaszcza w rejonach tradycyjnej turystyki hiszpanskiej ,,playa y sol”.
Plan przygotowany przez rzad centralny zostal zaaprobowany przez Wspdl-
noty Autonomiczne i podpisany do realizacji w czerwcu 1992 r. Plan zaktadat
wytozenie 434,8 mln dolaréw w celu podwyzszenia jako$ci i zroznicowania
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oferty w centrach turystycznych. Na skutek braku funduszy i niedofinanso-
wania projektu z puli europejskiej suma zmniejszyla si¢ pigciokrotnie, dlate-
go zalozenia planu nie zostaly w peini zrealizowane, niemniej takie gminy,
jak Calvia (Wspdlnota Autonomiczna Wysp Balearskich) czy Torremolinos
(Wspoélnota Autonomiczna Andaluzji) dzigki temu programowi poprawity
znacznie jako$¢ oferowanych ustug.

3. Polityka na szczeblu Wspdlnot Autonomicznych

Wspodlnoty Autonomiczne sg w zasadzie gtéwnymi realizatorami polityki tu-
rystycznej w Hiszpanii. Budzety poszczegolnych wspolnot przede wszystkim
pokrywaja koszty promocji regionu. Ponad to od kilku juz lat pewna czgs¢
wygospodarowanych srodkow finansowych jest przeznaczana do osrodkéw
regionalnych 1 firm z przeznaczeniem na stworzenie i realizacj¢ planéw roz-
woju i zréznicowania oferty turystycznej (Mella Marquez, 1998, TURESPA-
NA, 2006). Przyktadem polityki prowadzonej na szczeblu wspdlnotowym
moze by¢ plan rozwoju turystyki we Wspdlnocie Kastylii i Leon. Zgodnie
z jego artykutem 37 (Plan de Turismo de Castillia y Leon) , rzad Kastylii
i Leon zatwierdza, zgodnie z planem rozwoju regionalnego, plan rozwoju tu-
rystyki Wspolnoty Kastylii i Leon w zgodzie z nast¢pujacymi celami:

» wzrost 1 zréznicowanie oferty,
polepszenie jakosci ustug,
wykorzystanie walorow turystycznych dla rozrywki,
polepszenie funkcjonowania systemu zarzadzania firmami,
ochrona $rodowiska.

Rzad zobowigzany jest (art. 38) wprowadzi¢ plan rozwoju turystyki w opar-
ciu o konkretne programy wykonawcze, wérod ktorych nalezy wymienic:

» Program zréznicowania oferty turystyczne;j,

» Program jakosci oferty turystycznej,

» Program ksztalcenia turystycznego,

» Program promocji i propagacji turystyki.

Najistotniejszym dla prawidtowego przebiegu calego procesu jest pro-
gram zroznicowania oferty turystycznej. Winien on by¢ przystosowany do
zmieniajacego si¢ rynku turystycznego i zawiera¢ okreslone cele w odnie-
sieniu przynajmniej do nastepujacych sektoréw: turystyka kulturalna, tu-
rystyka zielona, turystyka wiejska, turystyka jezykowa, turystyka kongre-
sowa, turystyka wewnetrzna, turystyka gastronomiczna (Ley de Turismo
de Castilla y Leon, 29.12.1997).

Warto zwréci¢ uwagg na fakt, ze z wymienionych 7 gtéwnych obszarow
dzialan co najmniej 4 bezposrednio lub posrednio nawigzujg do dziedzictwa
kulturowego srodowiska wiejskiego.

>
4
4
>
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Po krotkim wprowadzeniu w strategi¢ funkcjonowania polityki tury-
stycznej warto sprobowac okresli¢ role i miejsce folkloru w kompleksowej
ofercie turystycznej Hiszpanii.

Nalezy przyjrze¢ si¢ staraniom podejmowanym przez wladze administracyjne
roznego szczebla i organizacje powotywane poza administracja w celu zachowa-
nia, a w konsekwencji wykorzystania, zasobow folkloru w ofercie turystyczne;.

Mozna przyjrze¢ si¢ temu, wykorzystujac przyjety juz wezesniej podziat
oferty zwigzanej z folklorem, ktory odnosit si¢ do §wiat folklorystycznych,
czyli do rozpatrzenia sytuacji w przypadku oferty swiat folklorystycznych
1 zasobow zwigzanych ze srodowiskiem wiejskim.

Pierwszy i1 generalny wniosek, ktory nasuwa si¢ po przeanalizowaniu
przedstawionej sytuacji to fakt, ze w zasadzie caly cigzar organizacji oferty
spoczywa na wladzach samorzadowych réznego szczebla i samych miesz-
kancach regionu, z ktorym oferta jest kojarzona. Interwencja wiadz central-
nych lub szczebla europejskiego jest raczej niewielka lub po prostu wtérna
w stosunku do zadan, ktorych realizacja przynosi korzysci takze walorom
natury folklorystyczne;j.

I. Organizacja swiat folklorystycznych tzw. fiestas

W zaleznos$ci od rangi swigta rozny jest udziat wtadz samorzgdowych szcze-
bla regionalnego i lokalnego. Zasada generalna jest taka, ze im wazniejsza
ranga $wieta tym wigkszy w ich organizowaniu udziat wtadz szczebla re-
gionalnego. Z reguty w $wietach, ktore okreslane s3 mianem ,,de interes tu-
ristico regional” udziat w organizacji oferty maja przede wszystkim wtadze
od szczebla municipialnego po prowincjonalny oraz organizacje zrzeszajace
obywateli niezwigzane z wtadzami lokalnymi.

W przypadku fiestas bedacych obchodami folklorystycznymi ku czci
lokalnego patrona za organizacj¢ odpowiadaja lokalne wtadze, wspierane
finansowo przez miejscowych sponsorow (na przyklad sw. Anna w Lloret
de Mar czy Blanes).

W przypadku $wigt okreslanych mianem ,,de interes turistico nacional
y internacional” organizacja zajmujq si¢ wladze szczebla regionalnego, czyli
odpowiednia agenda rzagdu Wspdlnoty Autonomicznej, w ktorej dane swigto
jest obchodzone. Dotyczy to w zasadzie wszystkich opisywanych w poprzed-
nich rozdziatach wypadkow $wiat, ktore ze wzgledu na swojg range moga
stanowi¢ samodzielny czynnik, generujgcy ruch turystyczny w regionie.

W przypadku Semana Santa najwigkszy udzial we wspotorganizowaniu
obchodow maja wtadze miejskie Sewilli. Przygotowywanie odbywa si¢ na
kilku poziomach poczawszy od organizacji catego przedsiewzigcia ze stro-
ny technicznej, czyli:
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> zabezpieczenia tras dla procesji w czasie ich trwania,

> przygotowania miejsc, z ktorych tury$ci moga si¢ przygladac,

> czasowego wylaczenia arterii miejskich z ruchu kotowego,

» zapewnienia bezpieczenstwa w czasie obchodow uroczystosci.

Takze czg$¢ potrzebnych dla organizacji srodkoéw finansowych jest za-
bezpieczona przez urzad miejski w Sewilli. Pozostata cz¢$¢ srodkow finanso-
wych pochodzi z budzetu Autonomicznej Wspdlnoty Andaluzji i w niewiel-
kim stopniu z Departamentu w Ministerio de Economia y Hacienda — Secre-
taria de Estado de Comercio, Turismo y PYME. Nie wolno takze zapomina¢
o sponsorach prywatnych.

W odniesieniu do udziatu wtadz centralnych lub wyzszych w stosunku
do tych, na ktérych spoczywa gléwny ciezar organizowania danego swieta,
to jest on uzalezniony od rangi $wigta. Jezeli jest to Swieto rangi regional-
nej, to w zasadzie nie wiaczaja si¢ w organizacje, natomiast jezeli sg to
fiestas o randze ,,nacional” lub ,,internacional”, to mozna méwi¢ o wsparciu
finansowym, sg to jednak zwykle sumy niewielkie w stosunku do potrzeb,
natomiast stosunkowo duzo czyni si¢ w ramach promowania regionu przez
pryzmat tej wtasnie atrakcji.

Wsrod sposobdw promocji najczestszymi sg:

» wydawanie broszur informujacych o danym $wigcie 1 specyfice ob-
chodow (tutaj dla przyktadu las Fallas, ktore organizowane sa przez
miejskie wltadze Walencji, ale broszury sa finansowane wspolnie
przez Generalitat Valenciana i Comunidad Valenciana),

> prezentacja tychze broszur przez TURESPANA, czyli Secretaria
de Estado de Comercio y PYME na wazniejszych targach krajowych
(FITUR) 1 zagranicznych (ITB w Berlinie, ,,Fair Prague” w Pradze,
targach turystycznych w Poznaniu 1 Warszawie),

» przyznawanie takze, na prosbe zainteresowanych osrodkow, rangi
okreslonym swigtom folklorystycznym. Nalezy jedynie umotywowac
wniosek, w ktérym winno ukaza¢ si¢ odpowiednie uzasadnienie, jak
np. waga swigta dla regionu w zachowaniu jego tozsamosci, a takze
okres, w ktorym si¢ odbywa, w koncu przyblizong liczbg turystow,
odwiedzajacych w tym czasie region. Po ztozeniu takiego wniosku
i rozpatrzeniu go przez Secretaria, okreslonemu §wigtu nadaje si¢ ran-
ge odpowiednig do zawartej we wniosku prosbie lub stosowna, zda-
niem Secretaria, dla danego swieta. Miato to np. miejsce w przypad-
ku $wieta w Ciutadella na Menorce, kiedy to przyznano temu $wigtu
rangg ,,de interes turistico internacional”, co zdaniem przedstawiciela
departamentu turystyki Wysp Balearskich podniosto wage Swigta
w rozwoju ruchu turystycznego do tego stopnia, Ze obecnie rozwaza
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si¢ wycofanie rangi, tak zeby zmniejszy¢ liczbe turystow, ktorzy przy-
bywaja do miasteczka na §wicto. Swigto, ktoremu zostanie przyznana
okreslona ranga zostaje zapisane w kalendarium $§wiagt wydawanym
co roku przez TURESPANA 1 zostaje w ten sposob objete progra-
mem promocji. Swicta te moga liczyé na niewielka i nieregularng do-
tacje ze srodkoéw Secretaria, natomiast broszura jest dystrybuowana
na wszelkich targach turystycznych w kraju i na $wiecie, w ktorych
bierze udziat TURESPANA. Dodatkowo §wigta, ktore zostang uzna-
ne za najwazniejsze w danym regionie, wymieniane s3 w ogolnej
broszurze, prezentujacej turystyczne regiony Hiszpanii. Broszura ta,
podobnie jak i pozostale, jest drukowana w wielu jezykach. Autorowi
udalo si¢ dotrze¢ do wydan w jezyku hiszpanskim, angielskim, nie-
mieckim, czeskim i polskim.
> prezentacja na targach regionu za pomocag wystepow folklorystycz-
nych, ktére w ten sposob zwracaja uwage na caty region. Grupy folk-
lorystyczne wystepujace na targach lub przy okazji innych §wiat, jak
to ma miejsce w przypadku obchodéw Dni Balearéw, sg sponsorowa-
ne przez departamenty do spraw turystyki poszczegdlnych Wspolnot
Autonomicznych. Przyktadem moze by¢ wystep grupy folklorystycz-
nej w czasie Dni Balearow. Jeden z dni byl poswigcony prezentacji
kultury ludowej r6znych regionéw Hiszpanii. W ramach prezentacji
Comunidad Valenciana wystgpit zespot z Walencji, w catosci optaco-
ny przez departament ds. turystyki tejze wspolnoty autonomiczne;.
Nalezy tez pamigta¢ o udziale osob prywatnych zrzeszonych w grupy,
ktore przyczyniajg si¢ do organizacji §wigta, a czasem nawet ponoszg gtow-
ny ci¢zar finansowy, zwigzany z obchodami $wigta. Tak jest na przykiad
przy organizacji obchodéw Las Fallas w Walencji. Mieszkancy poszczego6l-
nych dzielnic i osiedli miasta zrzeszajg si¢ w grupy zwane falleras, ktérych
gléwnym zadaniem jest przygotowanie zarowno srodkow finansowych, jak
1 strony wykonania technicznego La Falla, czyli kukly majacej by¢ spalong
W czasie ostatniego wieczoru siedmiodniowych obchodow.
Wbrew pozorom s3 to niebagatelne pienigdze. Przyktadowo, jedna
z drozszych Fallas ostatnich lat, ktora w roku 1999 wygrata konkurs i miata
zaszczyt by¢ spalong na placu glownym miasta kosztowala ponad 170 tys.
dolaréw. Srodki w niewielkim procencie pochodza z kasy miejskiej i jest to
za kazdym razem rozna suma. Wigkszos¢ pochodzi z dobrowolnego podat-
ku natozonego przez cztonkoéw bractwa i od prywatnych sponsorow. Wiadze
miejskie zakupuja kwiaty, z ktorych przygotowuje si¢ kobierzec na czas ob-
chodow $wieta Matki Bozej (w ramach Las Fallas) 1 jest to niebagatelna ilos¢.
W 2007 roku sprowadzono blisko 40 ton kwiatéw z Holandii.
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Nasuwaja si¢ nastepujace wnioski: za organizacje $wiat odpowiedzial-
ny jest gldwnie najblizej potozony osrodek wiadzy, a, w zaleznosci od wagi
swigta, osrodki o wyzszej randze partycypuja w organizacji. Z tym ze nale-
zy podkresli¢, ze udzial wtadz ze strony finansowej konczy si¢ w zasadzie
na szczeblu regionalnym. Jedynie niektore $wigta sa dofinansowywane, ale
i to w niewielkim stopniu i raczej sporadycznie. Cato$¢ cigzaru organizacyj-
nego zardwno ze strony technicznej, jak i1 finansowej spoczywa na osrod-
kach regionalnych. Osrodek za$ centralny ma znaczny udziat w promoc;ji
danego waloru folklorystycznego w turystyce zarowno na rynku krajowym,
jak i, a moze przede wszystkim, na rynku mi¢dzynarodowym.

I1. Organizacja turystyki wiejskiej

Wykorzystanie walorow folklorystycznych w turystyce wiejskiej jest proble-
mem bardziej ztozonej natury. Wykorzystanie ludowej kultury materialnej
jest jednoczes$nie postrzegana w kategoriach sposobu na walke z bezrobociem
na znacznych obszarach odptywu ludnosci. Dzieje si¢ to na kilka sposobow,
a jednym z nich jest odpowiednie ustawodawstwo. Tylko okreslone domy
1 hacjendy moga by¢ zaliczane do bazy noclegowej w ramach turystyki wiej-
skiej, a w tym przypadku preferowane sg te, ktore zachowaty swoj rys charak-
terystyczny dla kultury ludowej materialnej regionu. Z jednej strony, jest to
stawianie na zachowanie tego typu waloru, z drugiej, postawienie na rozwoj
i dochodowos¢ tych obszarow, ktore, do niedawna najbiedniejsze, nie zna-
lazty dotad srodkéw na rozwoj, a co za tym idzie, pozostaty nienaruszone
w swoim charakterze. Teraz odrestaurowane moga stuzy¢ jako baza noclego-
wa w dynamicznie rozwijajacym si¢ sektorze turystycznym.

Podobna idea przyswieca programom wspierajagcym rozwoj regionéw za-
cofanych z puli Europejskiej. Tutaj nalezy wspomnie¢ o programie rozwoju
regionow opo6znionych w Hiszpanii na przyktadzie gminy z prowincji Walen-
cja Els Ports, ktora w latach 1991-1993 zostata objeta programem finansowa-
nym przez Wspodlnote Europejska — LEADER — utworzonym w celu pomocy
w przemianach strukturalnych srodowisk wiejskich, co doczekato si¢ swojej
kontynuacji w kolejnych programach LEADER II oraz LEADER+. Program
postawit na rozw¢j m.in. turystyki wiejskiej, ktora jawita si¢ jako szansa roz-
woju dla regionu i wsparcie ekonomiczne dla nierentownej produkcji rolne;.
Zaktadat on rozwoj turystyki w oparciu o istniejace, zachowane w dobrym
stanie 1 typowe w swej architekturze dla regionu viviendas (gospodarstwa)
jako doskonale miejsca noclegowe.

Warto pokusi¢ si¢ o odniesienie sytuacji, w jakiej funkcjonuje folklor
do modelu polityki regionalnej w odniesieniu do turystyki Poon'a i jego od-
miany realizowanej na przyktadzie Hiszpanii.



146 KRrzyszror WiDAwski

Folklor jako walor $cisle zwigzany z regionem doskonale nadaje si¢ jako
narzedzie do wypromowania regionu jako warto$ci unikalnej, co jest jednym
z zalozen strategicznych wspomnianego modelu.

Sama promocja folkloru, zgodnie z trzecim zatozeniem strategicznym mo-
delu, polega na wzmocnieniu kanatow dystrybucji oferty na rynku turystycz-
nym. Dzieje si¢ to poprzez skoordynowanie dzialan wtadz roznego szczebla,
jak to ma miejsce w przypadku promocji niektorych §wiat poprzez nadawanie
im odpowiedniej rangi turystycznej przez wtadze centralne na wniosek wladz
szczebla samorzadowego. Pojawia si¢ takze miejsce dla inicjatywy prywatne;j,
ktora wspiera dziatania wladz publicznych, jednoczesnie wykorzystujac to
jako doskonate Zrodto reklamy. W regionalnej polityce turystyki w Hiszpanii
rozna jest rola poszczegolnych szczebli wladzy w odniesieniu do folkloru.

1. Polityka Wspdlnotowa

Konkretne dziatanie Wspolnoty Europejskiej w kwestii rozwoju folkloru jako
sktadnika oferty turystycznej, podobnie jak w przypadku catej polityki do-
tyczacej turystyki, jak to zostato przedstawione powyzej, w modelu hiszpan-
skim jest sporadyczne i raczej wtorne. Przyktadem tego typu dzialan moze
by¢ sfinansowanie ze §rodkow unijnych planu LEADER w gminie Els Ports.
Niemniej nalezy pamigtaé, ze gtbwnym celem nie bylo zdynamizowanie wy-
korzystania waloru, jakim jest architektura ludowa w turystyce, ale przyspie-
szenie zmian strukturalnych w regionie.

2. Polityka na szczeblu panstwowym

Podobnie jak w przypadku catoksztattu polityki regionalnej, tak i w wypadku
waloru folkloru w ofercie turystycznej wladze panstwowe zajmujg si¢ przede
wszystkim promocja waloru zardwno na rynku krajowym, jak i zagranicz-
nym. Mozna jedynie stwierdzi¢, §ledzac zmiany w promocji w ostatnich kil-
kunastu latach, ze promocja folkloru lub regionu za pomoca wykorzystania
tego waloru staje si¢ z roku na rok coraz istotniejsza i wazna w zaprezentowa-
niu zréznicowania oferty przygotowanej przez region. W niektorych jednak
wypadkach, zwlaszcza imprez o randze ,,de interes turistico internacional”,
organizowanie imprez jest dofinansowywane przez wtadze szczebla panstwo-
wego, niemniej jest to suma raczej symboliczna i przyznawana sporadycznie,
traktowana raczej jako pomoc dorazna, a nie state zrodto finansowania.

3. Polityka na szczeblu samorzgdowym

W rzeczywistosci to samorzad ponosi cigzar wydatkéw zwigzanych z orga-
nizowaniem oferty folklorystycznej, a w zaleznosci od wagi dana impreza
jest finansowana z budzetu gminy lub kasy miejskiej, prowincji, w koncu
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wspolnoty autonomicznej. Nie mozna takze zapomina¢ o znacznym finanso-
wym wsparciu prywatnych sponsorow czy to firm wykorzystujacych przed-
sigwzigcie dla celow reklamowych, czy tez stowarzyszen i organizacji poza-
rzadowych, do ktoérych nalezg Falleras (z ktorych cotygodniowych sktadek
buduje si¢ fallas), penas (wspotorganizujacych i wspotfinansujacych niektore
z imprez w czasie obchodéw San Fermin) czy tez cofradias (dbajacych o ze-
wnetrzng oprawe obchodéw Semana Santa).

Trudno tez poming¢ role, jakg odgrywaja wladze wspdlnot autonomicz-
nych w stwarzaniu dogodnego klimatu do wykorzystywania walorow folk-
lorystycznych. Wszelkie ustalenia prawne, ktore pomagaja w prawidlowym
rozwoju i wykorzystaniu walorow tego typu leza w gestii wladz tego szcze-
bla. Przyktadem moga by¢ dekrety, ktore faworyzuja rozwoj turystyki wiej-
skiej przy wykorzystaniu waloru architektury ludowej czy tez finansowanie
1 wdrazanie programow wykonawczych majacych na celu zréznicowanie
oferty, w ktoérych folklor zajmuje wazne miejsce (art. 38 1 39, Ley de turi-
smo de Castilla y Leon, 29.12.1997). W koncu wtadze samorzadowe maja-
ce do dyspozycji pule dni, ktére mogg by¢ ogltoszonymi wolnymi od pra-
cy, moga to wykorzysta¢ na obchody $wiat, jak to ma miejsce na przyktad
w Walencji, kiedy dzien 19 marca — kulminacyjny dzien Las Fallas jest
dniem wolnym od pracy w catej prowincji.

Tab. 39. Model funkcjonowania folkloru w polityce regionalnej

Dzialania

Poziom
Folklor idei Folklor débr materialnych
Program LEADER. Dofi-
nansowanie przystosowania
viviendas do bazy noclego-
brak wej z zachowaniem charak-
teru architektonicznego.
Cel: przyspieszenie zmian
strukturalnych w regionie.

Polityka Wspoélnoty Euro-
pejskie;:

brak konkretnych i skoor-
dynowanych dziatan

1. Dofinansowanie przez Ministerio

Polityka na szczeblu cen- | de Economia y Hacienda, w przy- 1. Promocja:

tralnym: padku fiesty ,,de interes turistico > przewodnik po bazie noc-
plan FUTURES 1994 — internacional”. legowej w $rodowisku
dzialania majace na celu . wiejskim z naciskiem na
zahamowanie degradacji 2. Promoq'a. ) ) oferte o walorach archi-
krajobrazu, $rodowiska > przypisywanie rangi, ) tektonicznych. Promocja
naturalnego i kulturowe- |>  kalendarium fiest wg rangi, dodatkowego waloru:

go w regionach turystyki |>  prezentacja natargach krajo- |y fegta,

tradycyjnej wych i zagranicznych na sto- |, gastronomia.

iskach TURESPANA
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Polityka na szczeblu Co-
munidad Autonoma:
uregulowania prawne

1. Dofinansowanie fiest o randze:

> interes turistico nacional,

> interes turistico internacional.
2. Dofinansowanie dziatan promu-
jacych folklor regionu poza jego
granicami (Dia de Illes Baleares).

3. Uregulowania prawne.

1. Promocja:

> przewodnik po bazie
noclegowej dla turysty-
ki wiejskiej w regionie.
2. Uregulowania prawne.

Polityka na szczeblu samo-
rzagdowym:
organizacja

1. Organizacja ze strony techniczne;j
i dofinansowanie z budzetu gminy.
2. Promocja:

> informatory,
> foldery.

3. Sponsorzy prywatni.

4. Organizacje i zrzeszenia.

1. Promocja:
>  foldery.

Zrédto: oprac. wiasne.

Powyzszy schemat mozna potraktowa¢ jako probge modelowego ujgcia
funkcjonowania oferty folkloru w polityce regionalnej w odniesieniu do tu-
rystyki poparty przyktadami. Przedstawiona sytuacja, cho¢ daleka od do-
skonalej, z pewnos$cig przyczynia si¢ do wyeksponowania i1 coraz lepszego
wykorzystywania waloru, jaki stanowi folklor wraz ze swoimi zasobami.
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3

PROBA OKRESLENIA WPLYWU FOLKLORU
NA ROZWOJ TURYSTYKI NA PRZYKEADZIE HISZPANII

Dotychczasowe rozwazania ukazaty aspekty obecnosci folkloru w ofercie tu-
rystycznej Hiszpanii i staty si¢ jednoczesnie podstawg proby zaprezentowa-
nia modelu funkcjonowania folkloru w badanej strefie geograficzne;.

Oferta folkloru w Hiszpanii jest obecna w zasadzie w kazdym srodowi-
sku, odgrywajac tam r6zng role, ktora mozna ujaé nastepujaco:

I. Folklor jak samodzielny czynnik generujacy ruch turystyczny
Rozdzial omawiajacy pig¢ najwigkszych swigt w kalendarzu hiszpanskich fiest
stuzy jednoczesnie za dowdd potwierdzajacy te teze. Jak zostalo udowodnione,
folklor moze by¢ takim samodzielnym czynnikiem. Nie mozna jednak zaryzy-
kowa¢ stwierdzenia, ze w przypadku Potwyspu Iberyjskiego folklor mogtby
by¢ tym jedynym kierunkiem, w ktorym mogltby podaza¢ rozwoj oferty tury-
stycznej tego regionu, zastepujac klasyczng oferte ,,playa y sol”. Nalezy stwier-
dzi¢, ze wprawdzie zrealizowany zostat jeden z gtéwnych celow postawionych
przed pracg na poczatku jej podjecia, ale nie mozna zrezygnowac z analizy
dodatkowych wnioskow, ktore pojawity si¢ w trakcie badania.

Owszem, w Hiszpanii jest 5 imprez folklorystycznych, ktore sg gtow-
nym, jezeli nie jedynym, czynnikiem przyciggajacym ruch turystyczny, ale
jednoczesnie w zasadzie s3 to jedyne imprezy, o ktorych mozna to powie-
dzie¢, a jak wiadomo, kalendarz fiest w samej Hiszpanii jest daleko bardziej
bogaty. W roku 2007 oficjalny kalendarz fiest hiszpanskich wydany przez
Sekretariat do Spraw Turystyki przy Ministerstwie Spraw Ekonomicznych
rejestruje 243 fiest i imprez o charakterze folklorystycznym na terenie cate-
go kraju 1 wérod wymienionych sg jedynie te, ktore, zdaniem sekretariatu,
posiadaja walor turystyczny regionalny, ogélnokrajowy lub miedzynarodo-
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wy (Calendario..., 2007). Tych ostatnich jest 18. Nie mozna zapomina¢, ze
sa to dane dotyczace wydarzen folklorystycznych ze wzgledu na ich wage
z punktu widzenia turystycznego dla catego kraju i stad musiato doj$¢ do
pewnej generalizacji. Poszczegolne Wspolnoty Autonomiczne prowadzg
wlasne kalendarze fiest i imprez na uzytek regionalnego ruchu turystyczne-
go, w ktorych, obok juz wspomnianych przez spis ogélnokrajowy, znajduja
si¢ pozostale, ktore moga wzbudzi¢ zainteresowanie turystow odwiedza-
jacych region. Do rekordzistow nalezy Wspolnota Autonomiczna Walen-
cji, ktora w roku 1997 zaoferowata list¢ ponad 700 r6znego rodzaju imprez
folklorystycznych (Calendario de fiestas..., 1998).

Z pomigdzy licznych $wiat jedynie 5 jest w stanie samodzielnie gene-
rowac ruch turystyczny. Nieodparcie nasuwa si¢ wniosek, ze mimo spek-
takularnych osiagni¢¢, jakie mozna odnotowaé na koncie El Rocio czy San
Fermin, sg to zjawiska odosobnione. Warto podja¢ probe wytlumaczenie
fenomenu omawianych 5 §wiat, ktore sg tak popularne. Przyczyny mozna
uja¢ w kilku punktach:

1. Religijne podtoze obchodzonych $wiat

Z 5 omawianych $wiat 3 zwigzane sg z obchodami religijnymi. Nalezg do nich
Semana Santa, El Rocio i San Fermin. W kraju takim jak Hiszpania, ktory jest
uwazany za jeden z najbardziej katolickich krajow na $wiecie mozna si¢ spo-
dziewac, ze obchody $wiat z kalendarza katolickiego bedg cieszyty si¢ znaczng
popularnoscig. Nie tyle, oczywiscie, jest tu istotny aspekt autentycznej religij-
nosci poszczegolnych jednostek, cho¢ nie pozostaje to bez znaczenia, ile przy-
wigzanie do tradycji katolickiej obchodow $wiat. Zgodnie z tradycja Semana
Santa $wigtuje si¢ juz od XIII wieku, a w zasadzie w sposob niezmieniony
do dzi$ od XVII wieku, zgodnie z tradycja tez pielgrzymuje si¢ od ponad 500
lat do El Rocio i od ponad 450 lat mieszkancy Pampeluny wychodza w pro-
cesji na ulice miasta ku czci swego patrona sw. Fermina. Nie nalezy przy tym
zapomina¢, ze mowa tu o Hiszpanii, kraju, w ktorym podejscie do spraw reli-
gii ma tlo bardzo emocjonalne, stad nie dziwi §wietowanie bardzo ekspresyj-
ne, zewngetrzne 1 dewocyjne w pierwotnym tego stowa znaczeniu, czyli pelne
poswiecenia. Wyplywa to z samego charakteru mieszkancow tamtego regio-
nu, dla ktoérych rozumowe podejscie do religii zawsze bylo rownie wazne, jak
uczuciowe, a co za tym idzie, bardzo specyficzne, czego wyrazem jest barwny
1 bogaty sposob §wigtowania. Nie mozna lekcewazy¢ tego czynnika, ktory
ma decydujacy wptyw na sposob obchodow i ich swoistg autentycznos¢, ktora
zachowana zostata mimo konca XX wieku, w ktorym jak nigdy uwierzono
w potege rozumu. Tymczasem, zeby dobrze to zrozumie€, nie mozna zapo-
mnie¢, ze Hiszpania data kosciotowi katolickiemu najwiecej mistykow.



8. PROBA OKRESLENIA WPEYWU FOLKLORU... 151

2. Zywa tradycja

Punkt $cisle powigzany z poprzednim. W regionie, w ktorym obchodzi si¢ dane
swieto tworzg si¢ mniej lub bardziej formalne grupy, ktorych dziatalnos¢ jest sci-
sle zwigzana z przygotowaniem obchodow §wieta. Zaleznie od regionu mamy
do czynienia z r6znymi stowarzyszeniami. Przytoczmy je dla przypomnienia:

» Semana Santa — za obchody tego $wigta odpowiedzialne sg cofradias,
czyli bractwa zajmujace si¢ przygotowaniem procesji w czasie Wielkiego
Tygodnia. Szacuje sig, ze liczba wszystkich costaleros i nazarenos, czyli
cztonkow bractw w Sewilli przekracza 50 tys. 0sob (Semana..., 2005).

» El Rocio — za pielgrzymke 1 obchody uroczystosci ku Najswietszej
Dziewicy odpowiedzialne sa hermandades, czyli bractwa pielgrzymie
protoplasci znanych w Polsce grup pielgrzymkowych. W sumie sg to
94 bractwa, z ktorych najliczniejsze grupuje ponad 5000 0sob (www.her-
mandadrociosevilla.com).

» San Fermin — obchody ku czci patrona Pampeluny i Nawarry orga-
nizujg towarzystwa tzw. penas. Kazda pena jest odpowiedzialna
za okres$lony fragment o$miodniowych obchodéw.

> Las Fallas — specyfika tego $wieta polega na spalaniu uprzednio przygoto-
wanych na ten cel figur i makiet, tzw. fallas, przedstawiajacych znane postaci
z zycia publicznego badz basniowe 1 obrazujace zdarzenia, ktre w minionym
roku zapadly w pamig¢. Przygotowanie tego pociaga za sobg duze koszty
1znaczny czas. Osoby, ktore s za to odpowiedzialne grupuja si¢ w stowarzy-
szenia zwane falleras, ktore wspotfinansujg i konstruujg swoje fallas. Szacuje
si¢, ze wszystkie falleras z Walencji to w sumie okoto 50 tys. cztonkow.

» Feria de Abril — czyli targ kwietniowy jest przygotowywany przez
mniej lub bardziej formalne grupy, najczesciej rodziny, ktore wila-
snym sumptem przygotowuja casetas i catag oprawe imprezy. Coraz
czesciej obok rodzin swoje casetas stawiajg takze rozne firmy, co jed-
nak nie ma wplywu na zmian¢ charakteru obchoddéw tego swoistego
swigta folkloru andaluzyjskiego. W ubiegtym roku na targach usta-
wiono 1031 casetas (www.diariodesevilla.es, 2008).

Czynnik, jakim jest osobiste zaangazowanie znacznej liczby ochotnikow

w organizacje obchoddéw zdaje si¢ by¢ jednym z wazniejszych, jezeli nie najwaz-
niejszy. Swieta, ktorych znaczenie jest miedzynarodowe, wymagaja rzesz ludzi
do ich obstugi. W przypadkach wyzej wymienionych jest mowa o ochotnikach,
ktorych liczba jest niebagatelna i ktorzy, co wigcej, pracujac dla okreslonego celu,
robig to zupelie za darmo i ponadto sami wspolsponsorujg przedsigwziecie.
Swiadczy to o tym, ze tradycja regionu, z ktorg utozsamiaja sic jego mieszkancy,
ciggle jest bardzo zywa, a §wigtowanie, jak bardzo nie staloby si¢ komercyjne dla
celow turystycznych, to zawsze bedzie w nim duza doza autentycznosci.
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I1. Folklor jako oferta komplementarna dla turystyki masowej

Inaczej ksztaltuje si¢ sytuacja w przypadku folkloru, ktory stanowi czegs¢
oferty komplementarnej. Za turystyke masowa w przypadku Hiszpanii, jak
1 kazdego innego kraju srodziemnomorskiego uwaza si¢ oferte¢ wielokrot-
nie juz przytaczang okreslang mianem ,,playa y sol” (,,stonce i plaza”). Jest
to oferta o charakterze stacjonarnym. W interesie organizatorow turystyki
w danym regionie lezy, aby pobyt turysty byt maksymalnie dtugi. Zeby do-
brze zrozumie¢ wage roli, jaka dla regionu turystycznego moze petnic ofer-
ta folkloru, nalezy najpierw w skrocie zapoznac si¢ z ,,prawem harmonii
w turystyce” (,,La Ley de Armonia Turistica”). Owo prawo zostalo sfor-
mutowane przez Fustera Lareu w jego ksigzce zatytulowanej ,,Turismo
de masas y calidad de servicios” (edicion tercera ampliada, Palma de Mal-
lorca, 1994). Prawo to jest efektem badan przeprowadzonych przez doktora
madryckiej katedry w prowincji Wspolnoty Autonomicznej Walencji — Ca-
stellon de la Plana. Wedtug Lareu, konsumuje 5 produktéw stanowigcych
calos¢ oferty turystycznej. Nalezg do nich:

> podroz,

> nocleg,

> wyzywienie,

> rozrywka i spektakle,

> ,,dobra turystyczne” oraz obstuga.

Zgodnie z omawianym prawem, o harmonii 1 prawidlowym rozwoju re-
gionu turystycznego mozna méwic jedynie wtedy, gdy spetnione sg wszystkie
z 5 postulatéw i tylko taki region moze mie¢ miano regionu turystyczne-
go. Istotne zwlaszcza dla zrozumienia naszego ujgcia problemu badawczego
jest rozwinigcie punktow 4 i 5. Pod pojeciem rozrywki autor prawa rozumie
np. dyskoteke lub cho¢by mozliwo$¢ konsumpcji napoju czy tez czego$ stodkie-
go w mitym miejscu. Spektakl, zdaniem Lareu, to takze rodzaj rozrywki, ktora
ma miejsce po potudniu lub wieczorem i prezentuje okreslone walory. Natomiast
dobra turystyczne to typowe dla regionu turystycznego ,,pamiatki”, dzieta arty-
styczne kultury ludowe;j, ubidr, buty itp. Generalnie winien to by¢ obiekt tatwy
w transporcie, kupowany przez turyste jako pamiatka, wspomnienie pobytu.

Zgodnie z obserwacjami Lareu, istnieje $cisla zaleznos¢ migdzy wypet-
nianiem warunkoéw prawa a dtugoscig pobytu turysty w okreslonym regio-
nie turystycznym. Wyniki badan wskazuja wyraznie, ze przy zachowaniu
na przynajmniej $rednim poziomie 3 pierwszych produktéw bezposrednio
o dtugosci $redniego pobytu turysty w danym regionie decyduje jego ocena,
na ile organizator pobytu potrafi urozmaici¢ 1 wzbogacic¢ oferte 4 1 5 produktu.

W te potrzebe urozmaicenia 2 ostatnich produktow doskonale, juz od pa-
rudziesieciu lat, wpasowata si¢ oferta folkloru. W jednym z poprzednich roz-
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dzialow badana jest rola, jaka pelnig w ofercie komplementarnej dla turystyki
masowej dwa zjawiska z dziedziny folkloru idei, czyli walki bykow i1 flamen-
co. Mozna zaobserwowac zalezno$¢ migdzy rozwojem centrow walk bykow
i sal flamenco a rozwojem centrow turystycznych. W §lad za rozwojem re-
giondw turystycznych postepuje rozszerzenie si¢ tego typu oferty na nowym
miejscu. Doskonatym dowodem na potwierdzenie tej tezy jest rozbudowa
w ostatnich 30 latach aren przeznaczonych do walk bykéw. W miejscowo-
$ciach, w ktoérych nigdy nie bylo tradycji posiadania plaza de toros pojawiaja
si¢ areny, ktore zyskuja miano turystycznych, gdyz zostaty skonstruowane
wlasnie na potrzeby ruchu turystycznego. Podobnie przedstawia si¢ sytuacja
w przypadku tablaos, czyli sal przeznaczonych do pokazu flamenco tzw. fla-
menco show. Najlepsze z nich mozna spotka¢ nie tylko w kolebce tanca — An-
daluzji, ale takze w Katalonii na Costa Brava czy w Wspolnocie Autonomicz-
nej Walencji na Costa Valenciana. W ostatnich 10 latach flamenco stalo si¢
tak popularne, ze wtasciciele ,,salas de fiestas”, czyli sal, w ktérych na scenie
odbywatly si¢ rozne pokazy, zdecydowali si¢ wprowadzi¢ takze elementy po-
kazu tanca flamenco, tak zeby przyciagna¢ turystow, ktdrzy zaczeli prefero-
wac tablaos wlasnie ze wzgledu na oferte folkloru tam prezentowana.

Warto zaznaczy¢, ze omawiana oferta folkloru czesto jest utozsamiana z ja-
koscia. Z reguly oferta flamenco traktowana jest przez turystow jako rozrywka
wyzszej klasy, rzecz, ktora turyscie ,,wypada” obejrze¢. Doskonale wiec reali-
zuje coraz czesciej poszukiwang na rynku turystycznym potrzebe jakosci.

Wnhioskiem, ktory nasuwa si¢ po przeanalizowaniu tego aspektu obec-
nosci folkloru w turystyce jest stwierdzenie, ze niektore aspekty folkloru,
zwlaszcza folkloru idei, w sposob trwaty zwigzaly si¢ z ofertg turystyki ma-
sowej 1 staja si¢ coraz bardziej nieodzowne jako sktadnik oferty komplemen-
tarnej dla tego typu srodowiska turystycznego.

I11. Folklor jako oferta w Srodowisku wiejskim

W tym $rodowisku zasoby folkloru wykorzystywane sg najpetniej i majg naj-
wieksze znaczenie. Po pierwsze, jest to folklor dobr materialnych czy tez folk-
lor obiektow fizycznych. W jednym z poprzednich rozdzialow szczegotowo
zostata opisana sytuacja dotyczaca bazy noclegowej w srodowisku wiejskim.
Najistotniejszym jest fakt zachowania charakteru materialnej kultury ludo-
wej danego regionu i szans¢ na pozyskanie turysty przede wszystkim maja
oferty realizujace ten warunek. W zaleznosci od regionu ktadzie si¢ wigkszy
lub mniejszy nacisk na stopien autentycznosci zachowanej budowy, ktorej
wyznacznikiem jest przede wszystkim jej wiek, ale najistotniejszy jest zacho-
wanie charakterystycznego dla danego regionu stylu. Poprzez preferowanie
w rozwoju bazy noclegowej oferty, ktora zachowywalaby autentycznos¢ stylu
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mozna wyciagna¢ wniosek, ze przynajmniej w ostatnich 15 latach to folklor
ma posredni wplyw na rozwoj bazy noclegowej, a co za tym idzie, od tego
czynnika posrednio zalezy, w ktorym miejscu ruch turystyczny zwigzany
z tym $rodowiskiem bedzie si¢ koncentrowal.

Jako oferta komplementarna w zasadzie wszystkie aspekty folkloru sg wy-
korzystywane dla potrzeb uatrakcyjnienia regionu dla ruchu turystycznego.
Wsrdd nich najwazniejsza role odgrywaja obchody regionalnych §wiat — fiestas,
dni wiejskich jarmarkéw — ferias oraz §wieta ku czci lokalnych patronow po-
faczone z pielgrzymowaniem — romerias. Rownie istotne sg wyroby rzemiosta
regionalnego, ktore, wykonywane metoda chatupniczg (dobrze, jezeli w obec-
nosci turysty 1 przy wykorzystaniu surowcoéw lokalnych) staja si¢ ciekawa pa-
migtka z pobytu. Nie bez znaczenia pozostaje gastronomia regionalna, ktora
takze, umiejetnie zaprezentowana, staje si¢ istotnym walorem turystycznym.

Podsumowujac rolg folkloru w $rodowisku wiejskim, mozna pokusi¢ si¢
o stwierdzenie, ze staje si¢ on jednym z gtownych czynnikéw swiadczacych
o atrakcyjnos$ci danego regionu. Nie nalezy jednak popadaé w eufori¢ i odsuwac
na dalszy plan najistotniejszego czynnika, ktory przycigga ruch turystyczny
do srodowiska wiejskiego. Jest to raczej czyste powietrze, niski stopien urba-
nizacji lub jej zupelny brak, cisza i pigkno krajobrazu. Nie bez znaczenia po-
zostaje w koncu 1 do pewnego stopnia ,,elitarno$¢” turystyki zorganizowanej
w tym srodowisku begdacej alternatywa do oferty masowej. Wszystkie te czyn-
niki z pewnoscia leza u podstaw popularnosci turystyki wiejskiej. Niemniej
oferta folkloru doskonale wpasowujac si¢ w trend, czyni oferte srodowiska
wiejskiego bogatszg i atrakcyjniejszg. Takze bioragc udzial w obchodach roz-
nych $wiat, uczestniczac w zyciu codziennym mieszkancow wiosek, turysta
traci poczucie anonimowosci, z jakim spotyka si¢ w turystyce masowej. Mozna
zaryzykowac stwierdzenie, ze szeroki wachlarz zdarzen, jaki oferuje folklor,
przyczynia si¢ do wzrostu popularnosci wsrdd turystow uprawiania turystyki
w Srodowisku wiejskim przynajmniej w rownym stopniu, jezeli nie wigkszym
niz oferta sportow, ktdrych uprawianie proponuje si¢ w tymze srodowisku.

Podsumowujac niniejszy rozdziat, w ktorym podjeta zostata proba prze-
analizowania sytuacji folkloru w kompleksowej ofercie turystycznej Potwy-
spu Iberyjskiego, mozna si¢ pokusi¢ o kilka wnioskow.

Po pierwsze, pomimo tego, ze znaleziono odpowiedz twierdzacg na py-
tanie, czy folklor moze stanowi¢ samodzielny czynnik generujacy ruch tu-
rystyczny, to jednak trudno popada¢ w eufori¢ i poming¢ fakt, ze jest to zja-
wisko raczej odosobnione i trudno bytoby oprze¢ jedynie o ten czynnik calg
strategie rozwoju ruchu turystycznego. Niemniej okazato si¢, ze folklor jako
oferta staje si¢ coraz istotniejszym sktadnikiem oferty kompleksowej i, w za-
lezno$ci od $rodowiska, bywa nawet jednym z glownych czynnikow, jak ma
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to miejsce w srodowisku wiejskim. Nalezy tez zaznaczy¢, ze oferta folkloru
W turystyce masowej utozsamiana jest z reguty z wysoka jakoscia i doskonale
wpasowuje si¢ w ten sposob w trend ostatnich kilkunastu lat w turystyce ma-
sowej, ktora coraz bardziej poszukuje jakosci w prezentowanej ofercie.

Po drugie, powigzanie oferty folkloru z regionem, w ktorym jest prezento-
wana jest bardzo istotne zaréwno dla tych zdarzen, ktore ze wzgledu na swo-
Jja wage staja si¢ glownym czynnikiem przyciggajacym ruch turystyczny, jak
i dla oferty w srodowisku wiejskim. Powigzanie z regionem traktowanym jako
rezerwuar zachowan, tradycji, charakteréw powoduje, ze oferta uzyskuje cha-
rakter unikalny, co traktowane jest jako jeden z glownych czynnikow generu-
jacych ruch turystyczny. W przypadku turystyki masowej, gdzie folklor z zato-
Zenia nie stanowi najistotniejszego sktadnika oferty ,,playa y sol” unikalnosc tej
oferty nie stanowi jej atutu. Dlatego w tym przypadku oferta z powodzeniem
przekracza granice swojego pochodzenia, stajac si¢ ponadregionalng.

Nalezy jednak stwierdzi¢, ze w ujeciu generalnym folklor od kilkunastu
przynajmniej lat staje si¢ istotnym sktadnikiem oferty kierowanej do odbior-
cy czy to masowego, czy tez ,,alternatywnego’.

Doskonale podsumowanie rozdziatu stanowi tabela bedaca syntetycznym
ujeciem powyzszej tresci z podanymi przyktadami, wczesniej juz opisanymi
W niniejszym opracowaniu.

Tab. 40. Migjsce folkloru w turystycznej ofercie Potwyspu Iberyjskiego

Miejsce folkloru Rodzaj zasob6w folkloru Przyklad
Folklor idei:
. . . . L. Las Fallas, Semana
Gtoéwny czynnik generujacy|> | fiestas de interes turistico inter- Santa. San Fermin
ruch turystyczny nacional”, y ’

- > ruta del vino.
4 ,rutas tematicas™.

Folklor dobr materialnych:

>  baza noclegowa powigzana z ar-
Sktadnik oferty w turystyce chitektura popularng regionu.
wiejskiej Folklor idei (oferta komplementarna):

przewodnik po bazie
noclegowej turystyki

wiejskiej.
>  regionalne fiesty,
> jarmarki.
Folklor idei: ‘or”
Sktadnik oferty komplemen- oreoridel > »Cabrador”,
tarnet w tUrvsivee masowe: flamenco, > Plaza de toros w Lloret
! S ! >  corrida de toros. de Mar.

Zrédto: oprac. wiasne.
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